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Carta del Presidente

Estimado socio

e acerca el final del mandato de esta Junta Directiva que he tenido el honor
de presidir y toca dejar paso a una nueva que tome el relevo de la gestion
N\ de la Asociacion.

Han sido dos anos intensos y, por momentos, dificiles pero que en global han
supuesto para mi una enorme satisfaccion.

Tuve la suerte de asumir |a presidencia de una asociacion saneada y con un
equipo ejecutivo sobresaliente que han hecho que la responsabilidad haya sido
ma3s liviana de lo que uno podria imaginar. Estaré siempre agradecido a Beatriz
Medina y Angel Nebot, anteriores presidentes, y a Reyes Justribd y Belen Acebes,
responsables de la asociacion, por su magnifica gestion y total apoyo.

Durante el Ultimo afo, la Comision de Sequimiento del Concurso de Medicion de
Audiencias Digitales de la que IAB Spain forma parte, ha desarrollado su labor de
control del medidor recomendado en cuanto a los compromisos adquiridos a raiz
de su designacidn. Gracias a este trabajo que durante este afno han llevado a cabo
por nuestra parte Reyes Justribd, Belen Acebes y JesUs Carrera, con una exigua
contribucién por mi parte, estamos consiguiendo que el medidor recomendado
cumpla con los compromisos adquiridos si bien es cierto que, quedan a dia de
hoy dos asuntos pendientes de validacion. La representacion y participacion de
IAB Spain en la Comisidon de Seguimiento es fundamental y podemos sentirnos
orgullosos de las tres personas que he mencionado anteriormente y que llevan el
peso de nuestra participacion.

Dejamos una asociacion que, sencillamente, estd mejor que nunca y asi lo
corroboran los datos. M3s asociados que nunca, mas eventos, mas formacion y
sobre todo, reputacion que redunda en que m3s empresas quieran asociarse.

Los retos que se nos presentan son
importantes y la incertidumbre envuelve
cualquier planificacion estratégica que
queramos definir. Esperemos que el
conflicto bélico provocado por la invasion
de un pais soberano se termine pronto
mediante un acuerdo de paz que todos
deseamos. Ello deberia redundar en una
reduccion de los costes de la energia que
tendria como consecuencia un mejor control
de la inflacion. Con una inflacién mas baja,
la demanda interna deberia crecer lo que
animaria la inversion publicitaria, motor
fundamental de nuestra industria.

No nos olvidemos que con toda sequridad, el ano 2024 serd el que vea la
desaparicion de las cookies de tercera parte (3PC) del navegador Chrome lo que
fuerza definitivamente a la industria a disponer de soluciones de identificacion,
segmentaciéon y seguimiento alternativas que mantengan la transparencia,
conflanza y sequridad en la misma, fomentando asi la inversion.

No quiero terminar sin hacer una referencia a la sostenibilidad como Unico
camino que la industria publicitaria digital debe tomar para conseguir reducir |3
huella de carbono mediante la reduccion de la emision de CO2, de la misma forma
que la paz es el camino. Desde un consumo mas racional de contenidos digitales,
hasta la utilizacion de tecnologias que reducen el impacto en el medio ambiente,
pasando por un modelo programatico mas eficiente, la sostenibilidad serd el gran
asunto que centrard la agenda de esta maravillosa industria.
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Carta de la Directora General

Estimados asociados,

omo cada afo, nos presentamos ante vosotros para compartir y
resumir toda la actividad de la asociacion durante el periodo julio
2022-junio 2023.

Lo primero que me gustaria destacar es que, de nuevo durante este
periodo, hemos incrementado tanto la cantidad como la calidad en nuestras
actividades dirigidas a los socios y el mercado. Ello se ha reflejado en el
incremento del nUmero de asociados, en nuestra creciente influencia con los
organos de la administracidn claves para nuestra industria y en la presencia
de IAB Spain en todos los foros fundamentales del mercado.

Hace ya 3 afos que conseguimos revertir la situacion de patrimonio
negativo en el que nos encontrdbamos, y 2022 ha continuado en la misma
senda positiva con unos resultados financieros tremendamente positivos
que dan a la asociacién la consistencia econdmica para continuar su camino
en pro de la industria digital y poder desarrollar mads y mejores servicios
para los asociados.

En esta Memoria de Actividad, donde encontrareis detalle de cada una de
las actividades llevadas a cabo, me gustaria destacar:

La publicacién de 1 Libro Blanco, el desarrollo de 4 Guias de Buenas
Practicas, la presentacién de 9 Estudios de Mercado y la formacién de 1.200
alumnos.

Adem3ds, es importante resaltar la creacion de dos nuevas comisiones,
respondiendo a las tendencias del mercado digital, como son Retail Media
y Sostenibilidad. Ambas comisiones, formadas por los profesionales de las
empresas asociadas, se encuentran inmersas de lleno en los trabajos que
veran la luz durante el 2023 y 2024.

Por otro lado, IAB Spain ha lanzado un espacio virtual en el metaverso al
que puede acceder el publico en general, con espacios reservados para Uso
exrclusivo de asociados. De esta forma, la asociacion cuenta con un nuevo
entorno de relacion e interactuacion a través del que ampliar su alcance de
comunicacion incrementando, asi, el conocimiento de sus actividades y las
de sus socios.

En 2022 Inspirational volvio al formato presencial para que los asistentes
pudieran disfrutar de todas sus ponencias y mesas redondas a la vez que
desarrollaban su networking. Ademas, se mantuvo el
formato online para que, aquellos que no pudieron asistir
presencialmente, aprovecharan al médximo los contenidos
premium de la edicion de 2022. La audiencia nos volvid a
acompanar de forma masiva, asistiendo 1.300 personas
en presencial y 2.600 online. Adem3s, celebramos la Gala
de Entrega de Premios y cocktail-networking con mas
de 700 asistentes. En 2022, de nuevo, Inspirational fue el
evento de referencia de nuestro sector en Espana con el
apoyo clave de patrocinadores, medios y audiencia.

En mayo de 2023, IAB Spain volvié a acoger el evento
anual de IAB Europe, Interact’23. Dado el éxito organizativo
y de audiencia de la edicidon celebrada en 2022, la Junta
Directiva de IAB Europe decidio volver a celebrar su evento
anual en nuestro pais. Me gustaria destacar en este punto,
la importancia que tiene que IAB Spain fuera elegida por
segundo ano consecutivo para organizar este evento digital
europeo, teniendo en cuenta la cantidad de paises que
conforman la red de IAB en Europa, y que muchos de ellos
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Carta de la Directora General

estaban interesados en la organizacion del mismo. Interact’23 fue un nuevo
éxrito logistico y de asistentes en el que IAB Europe ha vuelto a reconocer la
importancia de IAB Spain como parte clave de la organizacion europea.

Si pasamos al dmbito institucional, destacaria la continuacion del
trabajo de IAB Spain como miembro de [a Comision de Sequimiento, junto
3 la aea (Asociacion Espanola de Anunciantes) y la AIMC (Asociacion para
la Investigacion de Medios de Comunicacion), realizando la supervision del
cumplimiento de todos los acuerdos alcanzados con la empresa Gfk como
medidor recomendado para la medicion de audiencias digitales en Espafa.

En el capitulo de la colaboracidon con otras asociaciones, cabe destacar
la adhesién de IAB Spain al Cdédigo de Conducta sobre el Uso de Influencers
en la Publicidad desarrollado por Autoncontrol, la Asociaciéon Espafola de
Anunciantes (aea), y los Ministerios de Asuntos Econdmicos y Consumo. De
esta forma, IAB Spain aporta su erperiencia y la de sus socios para trabajar
en pro del desarrollo de un sector cada vez mds importante en nuestro pais,
de forma transparente y respetuosa con los usuarios y la normativa vigente.

Asi mismo, se ha firmado un acuerdo de colaboracion con la Asociacién
de Revistas (ARI) para fomentar el trabajo conjunto de las dos asociaciones,
con especial foco en la formacion digital.

En cuanto a la administracion espanola, IAB Spain ha continuado
colaborando estrechamente, entre otros, con la Agencia de Proteccion
de Datos o la Subdireccion General de Ordenacion de los Servicios de
Comunicacién Audiovisual.

Durante el periodo que cubre la presente Memoria, la asociaciéon ha
terminado con éxrito el proyecto del consorcio europeo para el desarrollo del
proyecto PIMCity con el objeto de promocionar un espacio europeo de datos.

IAB Spain continua como miembro de [a Junta de Autocontrol y de su
Comité Ejecutivo y en |3 Junta y ExCom de IAB Europe llevando la voz, en
este Ultimo caso, de la industria espanola de la publicidad digital al foro
europeo de la asociacion.

Con toda la ilusién de mundo, ponemos en vuestras manos la Memoria
de Actividad para que tengais el detalle de toda la actividad realizada junto
3 nuestros asociados. Esperamos que la disfrutéis tanto como nosotros
realizando los proyectos que en ella se reflejan.

Un ano mads es imprescindible reconocer y agradecer el esfuerzo, el
trabajo y la dedicacidn del staff de IAB Spain, que con altisimos estdndares
de calidad, ha consequido que la ingente actividad llevada a cabo tuviera el
reconocimiento del mercado en general y, en particular, de todos vosotros
nuestros asociados que sois la razon de ser de IAB Spain.

Ademds, en esta ocasion y dado que llegamos al fin de la actual
legislatura, quiero dar unas gracias muy especiales a la Junta Directiva de
IAB Spain, por su apoyo Y trabajo constante por el bien de la asociacidn, sus
asociados y el mercado en general. Y con especial mencion a su Presidente
MiKel Lekaroz por su trabajo incansable, siempre disponible para atender
las necesidades de IAB Spain, Yy poniendo al servicio de IAB Spain su valiosa
experiencia en la industria.

No me queda m3as que agradeceros a todos vosotros, los asociados, el
apoyo, la presencia y la actividad en las comisiones y grupos de trabajo u,
en general, en cualquiera de los proyectos de IAB Spain que son la mejor
constatacion de una asociacion inclusiva, transparente y viva en la que los
asociados sois el motor y protagonistas siempre.

iGracias!
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Mision de IAB Spain JUNID 2023

amisiondelABSpainesserelforodeencuentroyrepresentacion
de la industria publicitaria espanola, contribuyendo a aunar
las diferentes sensibilidades e intereses de cada uno de los

protagonistas del ecosistema publicitario digital.

Representando a nuestros Asociados ante la Administracion, contribuyendo
a la correcta requlacidn del sector, trabajando proactivamente en [a creacion
de estdndares de Industria, desarrollando programas de formacién continuada
para los profesionales, proporcionando la informacién sobre el Mercado y las

tendencias para la mejor gestion del negocio y generando |a comunicacion

y el conocimiento en la sociedad espanola de la contribucién del Marketing,
la Comunicacion y la Publicidad Digital al desarrollo social y econdémico de

nuestro pais.
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E n estas Comisiones y enlos Grupos de Trabajo que las
componen, se ha desarrollado toda la documentacion
relevante de la industria (estudios de mercado, infografias,
guias, etc) dando siempre una respuesta a la demanda
de la misma. Ademas este ano contamos como novedad
un nuevo apartado de “iniciativas” dando cabida a mas
innovacion como puede ser una temporada del Podcast de

IAB Spain o un Programa de TV sobre influencers y marcas.

Toda esta documentacion ha sido realizada por los
profesionales de la Asociacion, pieza clave de la misma y

referentes en el mercado digital espanol.

Comisiones

- Audio Digital
. Branded Content
. Data

- Digital Out of Home
- E-commerce

- Gaming &Esports

- Influencers

. Legal

. Metaverso y UJeb3
. Programatica

- Publicidad Nativa

- Redes Sociales

- Retail Media

- Sostenibilidad

- TV Conectada

- Video Online
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Areas de MarKeting, 21 SEPTIEMBRE | consut s noticis aaut

Descarga la guia aqui. JULIO 2022

|ﬂUeStigaCléﬂ u E\Jentos 2022 Puedes ver la presentacion aqui. JUNIO 2023

Guia Avanzada de Formatos en TV Conectada

I j [ 21 de septiembre IAB Spain presentd la Guia Avanzada de formatos en TV Conectada, elaborada por uno de

los grupos de trabajo de la Comision de TV Conectada.

Esta guia pretende ser una herramienta de trabajo eficaz para los profesionales de la industria digital sobre
aspectos concretos de los formatos publicitarios de TV Conectada hasta que llequen los necesarios estandares

de mercado.

Participantes en el evento

agiletv

Reyes Justribo Belen Acebes Felipe Duque Margarita Ollero Mercedes Bldnquez Susana Martin de los Rios  Cristina Sdnchez
Directora General Directora de Founder & Chief Data and Gerente, Marketing Head of Politica Comercial Media Strategy
Operaciones Business Insight Officer y Capacidades y Pricing Director
Development Publicidad
. ,§ ° .§ . y .
|0b= |ab: ®agiletv I'I haa, group M + < %% smartclip
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https://iabspain.es/presentamos-la-guia-avanzada-de-formatos-en-tv-conectada/
https://iabspain.es/estudio/129621/
https://www.youtube.com/watch?v=VT24IYwmWHc&t=553s

Areas de MarKeting, 22 SEPTIEMBRE |  consuta s noticis aaut

Descarga el documento aqui. JuLI0 2022

|ﬂU€StigaClén U E\Ientos 2022 Puedes ver la presentacion aqui. JUNIO 2023

R Edicion del Observatorio de Marcas en Redes

I j | 22 de septiembre IAB Spain presento6 la K Edicion del Observatorio de Marcas en Redes Sociales,
elaborado junto a las empresas asociadas Alkemy, Gestazion y Metricool. El Observatorio recoge la

actividad de 190 marcas en Facebook, Instagram, YouTube, Twitter, LinkedIn y Twitch.

La seleccion de las marcas y perfiles se basa en datos de volumen de inversion y categorizacion en el

mercado espanol de sectores facilitados por adjinn con un periodo de analisis que se extiende del 1 julio

de 2021 al 30 de junio de 2022.

Participantes en el evento

iab
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Belén Acebes Maria Valero Isabel Romero Borja Lorenzo Marcos Blanco  Gonzalo Marquez  Carlos Relloso  Juan Pablo Tejela
Directora de Social Media Head of Marketing Marketing Director Director Ejecutivo Head of Social Global Head of CEO
Operaciones Media Digital Corporate
Comms & Social
Media
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-la-x-edicion-del-observatorio-de-marcas-en-redes-sociales/
https://iabspain.es/estudio/observatorio-de-marcas-en-redes-sociales-2022/
https://www.youtube.com/watch?v=1gWG5J-16sE

Areas de Ma rketlng, 4 OCTUBRE Consulta la noticia aqui.

Descarga el Libro Blanco aqui.

|nUeStigaCléﬂ U E\Jentos 2022 Puedes ver la presentacion aqui.

22 Ola del Estudio de Inversion Publicitaria en Medios Digitales 2022

I Y [ 4 de octubre IAB Spain presentd la 2° Ola del Estudio de Inversion Publicitaria en Medios Digitales
42022, patrocinado por adjinn y elaborado en colaboracion con PwC. Este estudio, que realiza IAB
Spain anualmente desde el 2002, tiene como principal objetivo proporcionar a la industria publicitaria

digital un informe de tendencias y dar cifras de inversion.

La prevision de inversion estimada en enero de 2022 se realizé en un momento de menor incertidumbre,
con un Marco macroecondmico y geopolitico m3as atractivo. Por esta razén, los datos revelan una mayor

cautela a la hora de proyectar la inversion para el sequndo semestre del ano.

Participantes en el evento

=0
\.-IJ

Mikel Lekaroz Belén Acebes ifigo Amezqueta Giancarlo Giansante
CEO de Adbibo Directora de Operaciones Manager de CEO & Co Founder
Technologies by Next14 Entretenimiento
& Presidente de IAB y Medios
Spain
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https://iabspain.es/la-inversion-publicitaria-digital-mantiene-el-ritmo-de-crecimiento-en-2022/
https://iabspain.es/estudio/2a-ola-estudio-de-inversion-publicitaria-en-medios-digitales/
https://www.youtube.com/watch?v=HUFnGO38T7c&t=11s

Areas de Ma rketlng, 17 OCTUBRE Consulta la noticia aqui.

Descarga el Libro Blanco aqui. JULIO 2022

InueStigaClén U E\Jentos 2022 Puedes ver la presentacion aqui. JUNIO 2023

Libro Blanco de Inteligencia Artificial en Adtech y Martech

I*‘ 117 de octubre IAB Spain presento, en la Sala Data de Inspirational’22, el Libro Blanco de Inteligencia
 Artificial en Adtech y Martech, elaborado por uno de los grupos de trabajo de dicha Comision. El Libro ‘.

. . , . . .. L. 7™Ml 7/ Al .’.
Blanco sintetiza los conceptos Adtech y Martech, desde la optica del marketing digital, describiendo (05 [N IRINOIRIIETETRINSIISILY |

principales tipos de algoritmos, poniendo especial foco en los de Machine Learning, asi como ejemplos y

casos de uso comunes en la industria digital.

Participantes en el evento

i

.
Ey

b {1
i

Sonia Casado Alberto Gonzalez-Calero Carlos Olmo Laia Alarcon

Data intelligence for VP Data Product Data Director Head of Media &
business optimization E-Commerce MarKeting
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-libro-blanco-de-inteligencia-artificial-en-adtech-y-martech/
https://iabspain.es/estudio/libro-blanco-inteligencia-artificial-en-adtech-y-martech/
https://www.youtube.com/watch?v=LeEwcY1TmNE&list=PLKVTjw-wOa1ImZOQ_QAOcd4Hp3yKZAKaa&index=3

iab

Areas de Ma rketlng, 2 NOVIEMBRE Consulta la noticia aqui.

Descarga el Estudio aqui.

|ﬂU€StigaCléﬂ U E\Ientos 2022 Puedes ver la presentacion aqui. JUNIO 2023

JuLI0 2022

Estudio sobre el crecimiento de la marca a través de influencers marketing

I j | 2 de noviembre IAB Spain y Nielsen presentaron el estudio sobre el ‘Crecimiento de la Marca a ™ Nielsen
través de Influencer MarKeting'. El estudio pone de manifiesto que de los 10,5 millones de influencers

activos en Instagram, TikTok y YouTube de Europa, el 15% son espanoles, destacando Instagram como [a

plataforma con mayor nimero de usuarios.

Participantes en el evento

A

-

T

B

Salvatore De Angelis Belén Acebes Maira Barcellos Sergio Barreda Rita Videira Sara Vicioso Mariana Herndndez
Head of Digital International  Directora de Operaciones Country Leader CEO Advertising and Media Social Media & Influencer Head of Google
Measurement Spain ) o Manager Marketing Director Creative Works
Presidente de la Comision
& Portugal
de Influencers
14 £
. o . °
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-sobre-el-crecimiento-de-la-marca-a-traves-de-influencer-marketing/
https://iabspain.es/estudio/el-crecimiento-de-la-marca-a-traves-de-influencer-marketing/
https://www.youtube.com/watch?v=Uc9zWZt5rf4

Areas de Ma rketlng, 23 NOVIEMBRE Consulta la noticia aqui.
Descarga el Estudio aqui. JULIO 2022

I ﬂUeS tigaClén U E\Ie n tOS 2 O 22 Puedes ver la presentacion aqui. JUNIO 2023

Estudio Top Love Brands del Sector Travel en Espafna

[ 23 de noviembre IAB Spain y Alkemy presentaron el estudio ‘Top Love Brands del sector travel en Espana’
E que revela que Bahia Principe, MSC Cruceros y Barceld Hoteles son las marcas con mejor sentimiento
entre los usuarios. El estudio detecta que, del total de los comentarios, el sentimiento en el 22,25% de ellos
es negativo, en el 56,7% es neutro y en el 21%, positivo. El estudio también detecta que la gastronomia, la

sostenibilidad y la experiencia vivida son los factores que m3as pesan a la hora de transmitir un sentimiento
positivo.

Participantes en el evento

—_

Belén Acebes Ruth Blanch Borja Lorenzo Angélica Santos Antonio Bauzd Pilar de Aguilar Macipe
Directora de CEO Marketing Director Head of Branding Marketing & Responsable Marketing
Operaciones & Design Communications Business Travel

Director EMEA
YY) ”,
iab: 58 Barcelo 2 Corle gt
Alkemy Alkemy GRUPO PINERO HOTEL GROUP
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-top-love-brands-del-sector-travel-en-espana/
https://iabspain.es/estudio/estudio-top-love-brands-rrss-sector-travel/
https://www.youtube.com/watch?v=xX-PWLr39Kk

Areas de Ma rketlng, 18 ENERO Consulta la noticia aqui.

Descarga el Estudio aqui. JULIO 2022

InueStigaClén U E\Jentos 2023 Puedes ver la presentacion aqui. JUNIO 2023

Estudio de DOOH 2023

iabi

L]
HIABEStudiopooy

I j [ 18 de enero IAB Spain presentaron la edicidon 2023 de su Estudio de DOOH cuyo objetivo principal
es conocer la percepcidn general de la publicidad en DOOH. Analizando |a notoriedad y recuerdo de
la publicidad en DOOH, el estudio revela que en outdoor destacan claramente los entornos asociados al

transporte, mientras que en indoor son M3as relevantes para el publico los entornos comerciales.

. inmg
Participantes en el evento =

Belén Acebes Rubén Vara Jose Miguel Lobo Javier Topia Maria Alonso Munoz
Directora de Marketing & Digital Jefe de Ventas de Team Brand Lead Head of Entertainment
Operaciones Manager Programatica
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-de-dooh-de-2023/
https://iabspain.es/estudio/estudio-dooh-2023/
https://www.youtube.com/watch?v=Za2lehI8mTc

Areas de Ma rketlng, 25 ENERO Consulta la noticia aqui.

Descarga el Informe aqui. JULID 2022

InueStigaClén U E\Jentos 2023 Puedes ver la presentacion aqui. JUNIO 2023

Informne Top Tendencias Digitales 2023

I j [25 de enero IAB Spain presento la edicion 2023 de su informe Top Tendencias Digitales, patrocinada por Adevinta Spain.
Se trata de un documento de referencia, que ha sido elaborado con la colaboracion de las principales Comisiones de
Trabajo de IAB Spain, cuyo objetivo es ofrecer una vision global del mercado de forma practica y eficaz, analizando las claves

del negocio digital que ayudaran a la industria a entender los retos y novedades que se presentan en este nuevo ano.

El documento aborda las tendencias de 2023 relacionadas con las siguientes disciplinas:

- Audio Digital - Branded Content - Data - Digital Out Of Home - E-commerce - Esports - Legal - Marketing de Influencia -

Marketing de Afiliacion - Metaverso - Programatica - Publicidad Nativa - Redes Sociales - Retail Media - Television Conectada
(CTV) - Video Online.

Participantes en el evento

Belén Acebes Alberto Martin Alejandra Galvez Carolina Castillo Cristina Villarroya
Directora de Advertising Sales Director Country Integrated Media Directora de Operaciones Digital & Media Strateqy
Operaciones & Milanuncios classifieds Manager y Marketing (COO & CMO) Director-Spain

espain
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-informe-top-tendencias-digitales-2023/
https://iabspain.es/estudio/top-tendencias-digitales-2023/
https://www.youtube.com/watch?v=xuVAaww7ft0

Areas de Ma rketlng, 1 FEBRERO Consulta |a noticia aqui.

Descarga la Guia aqui. JULIO 2022

I nUeS tigaClén u E\Je n tOS 2 O 23 Puedes ver la presentacion aqui. JUNIO 2023

Guia Contextual en Programatica

[ 1 de febrero IAB Spain presentd la Guia Contexrtual en Programatica, elaborada por uno de
E los Grupos de Trabajo de su Comisién de Program3dtica. La guia pretende ser una herramienta
eficaz sobre la publicidad contextual para los profesionales de la industria, identificando cudles
son los principales actores, los distintos estdndares técnicos, asi como los modelos de compra

eristentes, entre otros aspectos.

Participantes en el evento

=

‘/!'
beintoo

Belén Acebes Mario Torija Alvaro Pastor Benito Marin Gadea Rodriguez Pamela Cocola
Directora de Fundador y Editor VP Operations Senior Manager, Associate Director Director of Business

Operaciones in Chief Customer Success, Advertiser Solutions

Spain & Portugal
° 4
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-la-guia-contextual-en-programatica/
https://iabspain.es/estudio/guia-contextual-en-programatica/
https://www.youtube.com/watch?v=NwzcPmeI-50&t=3s

Areas de Ma rketlng, 16 FEBRERO Consulta la noticia aqui.

Descarga el Estudio aqui. JULIO 2022

InueStigaClén U E\Jentos 2023 Puedes ver la presentacion aqui. JUNIO 2023

Estudio Audio Digital 2023
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I j 116 de febrero IAB Spain presentd el Estudio de Audio Digital 2023, patrocinado por Audioemotion
e |IKi Group y elaborado en colaboracion con Elogia. Segun el estudio, el consumo de Audio

Digital se consolida en Espafna con 19,3 millones de oyentes.
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Participantes en el evento
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Belén Acebes Ramon Montanera Elisa Escobedo Virginia Vides Juan Corrales Rafael Martinez Alex Baixas

Directora de Market Intelligence CEO Directora de Radio CEO Chief Digital Officer de CMO
Operaciones Director Musical y Marketing Fisherman

Presidenta de la
Comision de Audio
Digital de IAB Spain
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-de-audio-digital-2023/
https://iabspain.es/estudio/estudio-audio-digital-2023/
https://www.youtube.com/watch?v=_iW6HltYF-s

Areas de Ma rketlng, 22 FEBRERO Consulta la noticia aqui.

Descarga el Estudio aqui. JULIO 2022

InueStigaClén U E\Jentos 2023 Puedes ver la presentacion aqui. JUNIO 2023

Estudio de Inversion Publicitaria en Medios Digitales 2023

I ' | 22 de febrero IAB Spain presentd el Estudio de Inversién Publicitaria en Medios Digitales
4 2023, patrocinado por Adevinta Spain y adjinn y elaborado en colaboracion con PwC. Se trata
de un estudio que IAB Spain realiza desde 2002 con el propdsito de compartir con [a industria una

vision global de la inversidn publicitaria digital en el mercado espanol.

Sequn revela el estudio, la Inversion Publicitaria en Medios Digitales crece un 10% en 2022

superando los 4.500 M€. El canal digital ya supone un 60% de la inversidon sobre el total de medios.

Participantes en el evento

Mikel Lekaroz Alberto Martin Giancarlo Belén Acebes ifigo Amezqueta  Alberto Gutiérrez  Aitor Goyenechea Joan Jordi Vallverdu Rafsel Martinez de Vega
CEO Adbibo Director __Giansante Directora de Senior Director de Director de CEO Director General
Technologies & Comercial de CEO & Co Operaciones Manager de Entretenimientoy Publicidad, Marca y
Presidente IAB Publicidad y Founder Entretenimiento y Medios Patrocinios
Spain Tiendas Medios
A 1 . ° £
ADBIBO Adevinta adjinn |Qb§- = = M OoMG cmvocento
NEXT Spain 3 pwc pwc otelll2ons
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-de-inversion-publicitaria-en-medios-digitales-2023/
https://iabspain.es/estudio/estudio-de-inversion-publicitaria-en-medios-digitales-2023/
https://www.youtube.com/watch?v=JFK6iQlKQtY
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Areas de Marketing, 2 MARZO
. ., Escucha los episodios aqui. JULIO 2022
Investigacion y Eventos | 2023 JUNID 2023

“Podcast Blanco de Audio Digital”

I j | 2 de marzo IAB Spain lanz6 su primer podcast bajo el titulo 'El Podcast Blanco del Audio Digital’, patrocinado por Podium Podcast y

con la produccién de Flyabit Audiobranding.

El Podcast Blanco del Audio Digital estarad disponible dos jueves al mes en la web de IAB Spain y en las siguientes plataformas: Podium
Podcast, Apple Podcast , lvook, Spotify, Amazon Music, Google Podcast y Podimo. Se trata de un espacio quincenal para el analisis, la
reflerion y el debate en torno al ecosistema Audio Digital, hecho por y para los amantes de este medio, que nace a raiz de la publicacion

del Libro Blanco de Audio Digital, elaborado por la Comision de Audio Digital de IAB Spain.

T1C1 TI1C2 TI1C3 T1C4 T1CS T1Cb
El Gran Momento de Audio Formatos Formatos La Revolucion de la Voz Hablemos de  El desembarco
Digital Publicitarios Publicitarios Podcast del Audio
de Audio de Audio Digital
Digital Digital Il
/' .‘ / -J ,
Cordoba Ruiz RaUl Peralta Elisa Escobedo Fernando Cano Roberto Carreras Eva Correa Rocio Echevarria
X . . . e o P
N audioemotion 1 1\/oice® J -] ] brisa

_26


https://iabspain.es/iniciativas/iniciativas-comision-de-audio-digital/#podcast-blanco

Areas de Marketing’ 8 MARZO Consulta la noticia aqui.
H Hp-4 Puedes ver la reseﬁ;c'éna i ARz
Investigacion y Eventos | 2023 ; ot JUNID 2023

Dia Internacional de la Mujer

I | 8 de marzo se celebro, en formato online, una jornada con motivo del Dia Internacional de la Mujer bajo el
titulo '¢Estd la publicidad preparada para los cambios en materia de igualdad y de diversidad que estamos

8 de marzo de 2023
erperimentando como sociedad?'.

Durante la jornada, se analizé si la industria habia cambiado y evolucionado considerablemente al ritmo que lo
habia hecho la sociedad en las Ultimas décadas y si en el contenido publicitario aun existe tratamiento diferencial
entre hombres y mujeres, entre otros temas.

Participantes en el evento

Isabel Bustos Eduardo Pradanos Raquel Garcia Alejandra Acosta
CEO & Digital Fundador y Directora de Women in Tech Lead
Marketing Strategist Director Creativo Contenidos
y MarKeting
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https://iabspain.es/eventos/jornada-dia-internacional-de-la-mujer/
https://www.youtube.com/watch?v=rdFY-TcxNG4

Areas de Ma rketlng, 13 MARZO Consulta la noticia aqui.

Descarga la Guia aqui. JULIO 2022

I nUeS tigaClén u E\Je n tOS 2 O 23 Puedes ver la presentacion aqui. JUNIO 2023

Primera jornada de sostenibilidad IAB Spain

I j [ 13 de marzo IAB Spain celebrd la | Jornada de Sostenibilidad, patrocinada por Google, donde se
puso de manifiesto como la industria publicitaria debe tomar consciencia del impacto que genera

Internet y la publicidad digital en el medio ambiente y pasar a la accidn.

Ademas, se presento la Guia de Publicidad Digital Sostenible de IAB Spain, elaborada por el Grupo de
Trabajo de Sostenibilidad formado por diferentes agentes de la industria: Accion contra el Hombre, AEA
(Asociacién Espanola de Anunciantes), Arena Media, Havas Media Group, BBVA, Clear Channel, Google,

GroupM, Havas Media Group, Mediaset, Naturgy, Publicis Groupe, Publiespana, Telefénica, Tribaldata

y Vocento. La guia pretende ser un primer paso para construir un futuro digital mads sostenible y, con

este proposito, recoge recomendaciones para reducir las emisiones en la actividad publicitaria.
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Participantes en el evento

Reyes Justribd  Andrew Hayward-  Hillary Slattery Gema Nunez Erik H3ggblom Juan Carlos Osorio Oscar Dorda Laura Fontanet Cristina Villarroya Jon Artolozaga Mariana Ramonell
Directora General _ Wright Director of Head of Industry CEO y Co-Fundador Responsable de Director General Directora de Marketing, Digital & Media Director Data Directora de
Programmatic Programmatic, Relations Spain Marketing Estratégico Arena Espana Comunicacién Comercial  Strategy Director- Intelligence Sostenibilidad
. < & Sustainability Product y Comunicacion y Marca & Miembro Spain
IOb% Advisor Comité de Direccion
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io b's iqb2 !g-ch\; Google TRIBALDATA & Clear Channel /NN MEDIA (o) AT BBVA group_-... vocento
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https://iabspain.es/iab-spain-celebra-la-i-jornada-de-sostenibilidad/
https://iabspain.es/estudio/guia-de-publicidad-digital-sostenible/
https://www.youtube.com/watch?v=QjV9ChTL698&t=4190s

Areas de Ma rketlng, 29 MARZO Consulta la noticia aqui.

Descarga la Guia aqui. JULIO 2022

I nUeS tigaClén u E\Je n tOS 2 O 23 Puedes ver la presentacion aqui. JUNIO 2023

__6;_,.;3@
Patrocinado;

gl'OUpm.

Guia sobre la Eficacia de |la Data

I j [ 29 de marzo IAB Spain presento la Guia sobre la Eficacia de la Data, patrocinada por GroupM

y elaborada por uno de los grupos de trabajo de la Comision de Data de IAB Spain.

Tal y como establece la guia, la medicion de la eficacia de |a utilizacidén de datos en las campanas
de marketing online es un proceso clave para determinar el éxrito, el impacto y el alcance de las

mismas y determinar qué funciona y qué no en las estrategias publicitarias.

Participantes en el evento

- -

Raman Montanera Sonia Casado José Ramadn Mencias Daniel Balboa Enrique Garcia Isabel Jiménez Miguel Angel Victor Frontan
Market Intelligence Data intelligence for Data Solutions Lead Head of DK: Senior Operations ~ Head of Business Miguelez Marketing Data
Director business optimization Digital, Media & Manager Development Data Strategy & Activation
Madtech Spain Activation Director
D Growth .
h =\ iib d from LIVERam rOU
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-la-guia-sobre-la-eficacia-de-la-data/
https://iabspain.es/estudio/guia-sobre-la-eficacia-de-la-data/
https://www.youtube.com/watch?v=1cU8YvPvjpQ

Areas de Marketing, 11 ABRIL
. ., Enlace al programa aqui. JULIO 2022
Investigacion y Eventos | 2023 JUNID 2023

Estreno programa "Las Marcas Cuentan”

I Y 111 de abril IAB Spain estrend, en su canal YouTube, el programa 'Las Marcas Cuentan’. La primera entrega del programa lleva por titulo
4 'El Branded Content desde los influencers’ y cuenta con la participacion de creadores de contenidos del mundo del entretenimiento,

el humor, el gaming o lifestyle con presencia en las principales plataformas: YouTube, Pinterest, TikToK, Instagram, Twitter o Twitch.

Se trata de un proyecto innovador elaborado de manera conjunta por las Comisiones de Branded Content y de Influencers de IAB Spain,
en el que los influencers cuentan como es su dia a dia creando contenidos para las marcas, qué es lo mejor y lo peor de su trabajo, ademas

de debatir sobre Branded Content, |a profesionalizacién de los influencers y hacia donde evoluciona el sector, entre otros aspectos.

La empresa asociada Be a Lion ha sido la responsable de la produccion de este nuevo formato para IAB Spain.

Influencers

Carolina Iglesias (@percebesuyqgrelos)
Telmo Trenado (@telmotrenado)

LAS
MARCAS
CUENTAN

Andrea Rueda (@andreadrueda)
Elisa Waves (@elisawaves)
Prima Vikinga (@pvikinga)
Pablo Meixe (@pablomeixe)

’
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https://www.youtube.com/watch?v=zHeugzEHWoo
https://www.instagram.com/percebesygrelos/?hl=es
https://www.instagram.com/telmotrenado/
https://www.instagram.com/andreadrueda/
https://www.instagram.com/elisawaves/
https://www.instagram.com/pvikinga/
https://www.instagram.com/pablomeixe/
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Areas de Marketing,
Investigacion y Eventos

18 ABRIL

2023

Accede al buscador aqui.

JuLI0 2022

JUNIO 2023

Lanzamiento de un buscador online de formatos publicitarios

| 18 de abril IAB Spain lanzd un Buscador Online de Formatos

I

DOOH, Email Marketing, Search, Social Media y Video Online. Ante la gran

Publicitarios en las siguientes disciplinas: Audio Online, Display,

diversificaciéndeconsumodecontenidodeinformaciényentretenimiento,
el proyecto nace para dar respuesta a |la necesidad de estandarizar,
sintetizar, aunar y clasificar los principales formatos publicitarios
eristentes. El buscador posibilita que anunciantes y agencias tengan
3 su disposicion un listado de formatos publicitarios actualizado para
llegar de manera Optima a un target cada vez mas ewrigente, eligiendo
el que ma3s se ajuste a sus necesidades. El proyecto de actualizacidn
y estandarizacion de formatos estd liderado por el Grupo de Trabajo de
Estandarizacién de Formatos Publicitarios de IAB Spain, formado por las
siguientes empresas asociadas: adjinn, Agile TV, Atresmedia, CMVocento,
Ebiquity, Havas Media Group, Mediaset, Prisa Brand Solutions, Publicis
Groupe, SeedTag Y Telefdnica. Especial agradecimiento a Mdnica Tiscar

de Havas Media Group como coordinadora del grupo de trabajo.

,‘

ViG] § (8= roumiomren J o caeiann s

iab} == o~
FORMATOS PUBLICITARIOS

Con la participacién de las siguientes empresas asociadas:

&

NTPRISA pusLicis @ seepTAG
MEDIA

adjinn @ agilety amesweon ) ebiquity h havas

1EDIASETespana.
meda 000500

'5. Telefénica yvocento

FI
LTRA LOS RESULTADOS POR LOS CAMPOS DE TU INTERES

Categorias Subcategorias

AUDIO SPOT
[AuDIO ONLINE | AUDIO 1 €TV, DESKTOP, MOBILE]

AUDIO SPOT + REMINDER

[Aupio onLINE | AupIO | DESKTOP, MOBILE]

AUDIO SPOT MID ROLL
[aupio onuing | aupio | 1y, DESKTOP, MOBILE]

AUDIO SPOT POST RoLL

[Auoio oNLINE | AuDIO | €TV, DESKTOP, MOBILE]

AUDIO SPOT PRE ROLL

[aupio ONLINE | AUDIO | Ty, DESKTOP, MOBILE]
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https://iabspain.es/formatos-publicitarios/

Areas de Ma rketing, 10 MAUO Consulta la noticia aqui.

Descarga el Estudio aqui. JULIO 2022

In\jeStigaCién U E\Jentos 2023 Puedes ver la presentacion aqui. JUNIO 2023

Estudio de Redes Sociales 2023

[ 10 de mayo IAB Spain presentd el Estudio de Redes Sociales 2023, patrocinado por Epsilon 'ab
E Technologies y Wuolah, y elaborado en colaboracién con Elogia. E ST U D I O
El informe analiza la evolucidn de la penetracion de las Redes Sociales, el perfil de los usuarios, REDES SOCIALES
el nivel de saturacion de la publicidad, |a vinculacion con las marcas, entre otros aspectos. Se trata 2 O 2 6

PATROCINAN:

ELABORA:
de un estudio, presentado anualmente desde el 2009 y que ya es una referencia en el sector.

e
eLocia

Participantes en el evento

|
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Belén Acebes Marta Yanez Ramaon Montanera

Daniel Devai Adrian Ballester Janira Planes Javier Coromina Rocio Baamonde
Directora de Key Account Manager Data Strategy CEO Director de Crew Ccoo Director Digital Manager
operaciones Director Comunicacion y
Medios ‘*3,
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-de-redes-sociales-2023/
https://iabspain.es/estudio/estudio-de-redes-sociales-2023/
https://www.youtube.com/watch?v=eYcpt9HK6JY

Areas de Marketing’ ]6 MAUO Consulta la noticia aqui
1 HPL Descarga el Estudio a l;i L0 2022
Investigacion y Eventos | 2023 o0 el Estudio 2aul JUNID 2023

Estudio ¢Como viaja la Generacion Z por Espana?

[16 de mayo IAB Spain presentd el estudio '¢Como viaja la Generacion Z por Espana?’, realizado 5

|+ , §m°°M°VIAJAlA lab;

4 en colaboracion con Mazinn y Darwin & Verne, que analiza las costumbres y gustos de los PORERA

jovenes espanoles a la hora de viajar por Espana. El informe revela que los jovenes gastaran una Bstgrs TUR[s S
. . . ol

media de 580 euros en viajar por Espana durante el verano y priorizaran recorrer la ciudad, relajarse e

y descubrir la cultura antes que la fiesta y los festivales de musica.

Participantes en el evento

Adrian Ballester Borja Martinez Clara Laguna Rosa Aldana Paula Lopez
Director de Marca Responsable de Editora Directora de Social Media &
Producto Estrategia de Clientes Content Manager
° Condé Nast :(;&
mazinn Travéler viases ECorergte’ PARADORES

Hoteles & Restaurantes 1928
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-zshot-turismo-como-viaja-la-generacion-z-por-espana/
https://iabspain.es/estudio/como-viaja-la-generacion-z-por-espana/

Areas de Ma rketlng, 31 MAYO Consulta la noticia aqui.

Descarga en estudio aqui. JULIO 2022

|nVeStigaCléﬂ U E\Jentos 2023 Puedes ver la presentacion aqui. JUNIO 2023

Estudio Top Love Brands en Redes Sociales del Sector Alimentacion en Espana

I j [ 31 de mayo IAB Spain y Alkemy presentaron el estudio ‘Top Love Brands en RRSS del sector =

alimentacién en Espana’, cuyo objetivo es conocer en mayor profundidad cémo se comportan labi
los consumidores. Para ello, se ha recopilado |a actividad en FacebooK, Instagram, TikTok, Twitter 202
y LinkedIn de las 60 principales empresas durante el Ultimo ano. En total, se han analizado datos TOP Lo

RRss_ 'E BRANDg

extraidos de mas de 1,4 millones de usuarios a través de Talkien, la herramienta de Social Listening SECTOR ALIMENTAC

de Alkemu.

Participantes en el evento

Belén Acebes Borja Lorenzo Ruth Blanch Fernando Vega Bjorn-Erik Stabel Antonio Ortiz
Directora de Marketing director CEO Director de Marketing Director Spain Corporate Digital
Operaciones MarKketing Manager

c A
. b‘g A A " NORWEGIAN MAHOU
ICI H BARON DE LEY SEAFOOD COUNCIL SANMIGUEL

Alkemy Alkemy GRUPO
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-top-love-brands-en-rrss-del-sector-alimentacion-en-espana/
https://iabspain.es/estudio/top-love-brands-en-rrss-del-sector-alimentacion-en-espana/
https://www.youtube.com/watch?v=CaYKEyw-_5Y

Areas de Marketing, 7JUNIO | consuts o notics st
Descarga el Estudio aqui. JuLI0 2022

|ﬂUeSti98Cléﬂ U E\Ien tOS 2023 Puedes ver la presentacion aqui. JUNIO 2023

Estudio Television Conectada 2023 -

IA BSpain ha presentado el Estudio de Television Conectada 2023, cuyos objetivos
/ principales son analizar los habitos y usos del consumo de los usuarios de la TV

Conectada y dimensionar el mercado y su evolucion en Espana. Este estudio, liderado por la

Comision de TV Conectada de IAB Spain, estd patrocinado por Samsung Ads y ha sido elaborado en

colaboracidn con Elogia.

Patmtinsdu:

Participantes en el evento

Susana Martin de los Rios Belén Acebes Ramon Montanera Beatriz Pérez César Alonso Ana M? Alonso Marta Fernadndez
Head of Politica Comercial Directora de Data Strateqy Head of Sales Media Manager Media & Insights Senior Media
y Pricing & Presidenta operaciones Director Spain & Italy Manager Expert Espana &
Comisién CTV IAB Spain Portugal
° £ 000
&= PUBLIESPANA |ob§ oo SAMSUNG Ads ¢ Telefénica GRUPOMASMOVIL  ITNG
°
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-de-television-conectada-2023/
https://iabspain.es/estudio/estudio-television-conectada-2023/
https://www.youtube.com/watch?v=x6Jay_lIzgs

Areas de Marketing,

Investigacion y Eventos

2022
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22
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02
SEPT

09
SEPT

16
SEPT

Reprise - Online Retail Media: Como ganar la
batalla dentro de los marketplaces
Puedes ver el webinar aqui.

Audioemotion: Marcas que apuestan por el
audio.

Puedes ver el webinar aqui.

Viko/Elogia - MMM o Marketing Mix
Modelling: Cémo optimizar el mix de medios
para makrimizar resultados de ventas.

Puedes ver el webinar aqui.

JCDecauk — Compra programatica: Una
mirada al exterior.

Puedes ver el webinar aqui.

UJeborama - Solucion GoldenFish InVideo.
Como aumentar la visibilidad de tus
mensajes publicitarios en un entorno
cookieless.

Puedes ver el webinar aqui.

Inder Exchange: La programatica impulsa
el futuro de la publicidad digital en Espana

Puedes ver el webinar aqui.

23
SEPT

30
SEPT

07
ocT

04
NOV

18
NOV

Eventos

Zeotap: ¢Por qué necesitan las marcas

hacer una buena gestion de sus datos 25
de primera parte antes de que llegue la NOV
desaparicion de las cookies de terceros?

Puedes ver el webinar aqui.

Webedia: Branded Content y livestreaming. 02
Como adaptar el contenido a nuevos DIC
formatos, plataformas y audiencias.

Puedes ver el webinar aqui.

Epsilon Technologies — Twitch: ¢Como 16
pueden las marcas conquistar esta red DIC
social?

Puedes ver el webinar aqui. 2023
Showheroes - Sostenibilidad: Un cambio en 20
la publicidad digital. ENE
Puedes ver el webinar aqui.

Dentsu & Pinterest: Situacion actual 26
en Espana, ¢como se estdn adaptando ENE

consumidores y marcas al nuevo entorno
macroeconémico?

Puedes ver el webinar aqui.

WEBINARS ONLINE 2022 - 23

JuLI0 2022
JUNIO 2023

>

WEBINAR

RK People: Liebres y Tortugas. La carrera
hacia la construccion de marca por medio
de contenidos digitales.

Puedes ver el webinar aqui.

Microsoft: La importancia de incorporar
Customer Engagement Platforms en
entorno empresarial.

Puedes ver el webinar aqui.

PubMatic: La cadena de suministro de la
publicidad digital del futuro.

Puedes ver el webinar aqui.

OMG: Modelos de atribucion. ¢ CoOmo se estdn
adaptando las marcas a la nueva medicion
digital y qué principales insights nos deparan?

Puedes ver el webinar aqui.

Samuy Alliance: La revolucion de las
comunidades descentralizadas.

Puedes ver el webinar aqui.
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03
FEB

10
FEB

03
MAR

10
MAR

17
MAR

24
MAR

Adjinn: Un resumen de 2022 de la publicidad
digital y sus disciplinas, como punto de
partida del nuevo ano.

Puedes ver el webinar aqui.

Metricool: Best Practices en Social Media
para 2023 by Metricool.

Puedes ver el webinar aqui.

Darwin & Verne: El metaverso:
oportunidades de comunicacion en una
realidad phygital.

Puedes ver el webinar aqui.

Google: The predictive era of Marketing.

Puedes ver el webinar aqui.

Criteo: Commmerce Media: acelerando el
Retail Media en 2023.

Puedes ver el webinar aqui.

UJebedia: The Gaming Family: como crear
un nuevo concepto de cocina para la
Generacion Z.

31
MAR

14
ABR

21
ABR

27
ABR

05
MAY

Eventos

ShowHeroes: La revolucion de los Esports
y el Gaming: el nuevo terreno de juego para
las marcas.

Puedes ver el webinar aqui.

Samsung Ads: Evolucion del ecosistema
televisivo y publicidad. Cémo aprovechar
todas las ventajas de la CTV para llegar a |3
audiencia deseada.

Puedes ver el webinar aqui.

Weborama: Gestion de los datos en un
entorno cookieless.

Puedes ver el webinar aqui.

One Trust: Consentimiento y preferencias
en la experiencia del cliente: La ventaja
competitiva de una marca.

Puedes ver el webinar aqui.

Be a Lion: Case Studuy:
#TenemosMuchoQueDecir, |a plataforma de
contenidos transmedia de Aldeas Infantiles
S0S: un espacio de didlogo y conversacion
para dar voz a |3 infancia.

Puedes ver el webinar aqui.

WEBINARS ONLINE 2022 - 23

12
MAY

19
MAY

26
MAY

02
JUN

09
JUN

16
JUN

JuLI0 2022

>

WEBINAR JUNIO 2023

Microsoft: Descubre las nuevas soluciones
de IA de Microsoft.

Puedes ver el webinar aqui.

Quantum Metric: Cémo lograr una
optimizacion continua de un eCommerce
disenando erperiencias digitales centradas
en el cliente.

Puedes ver el webinar aqui.

Tribaldata: ¢CoOmo reduzco la huella de
carbono de mi campana digital?

Puedes ver el webinar aqui.-

Making Science: Marketing Mix Models,
maxrimiza tu ROl de marketing con una
atribucidn respetuosa con la privacidad.

Puedes ver el webinar aqui.-

Publicis: DataMarketing, como optimizar tu
estrategia de Comunicacion y maximizar
tus resultados de negocio a través de una
estrategia basada en Data y analitica

Puedes ver el webinar aqui.

APPcelerate: La respuesta estad en las Geo
audiencias

Puedes ver el webinar aqui.
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|n\]est[gaci()n y Fuentos | INSPIRATIONAL 2022 HIBRIDO JUNIO 2023

JULIO 2022

Tras 2 ediciones con las conferencias de Inspirational en formato Mas de 65.000 sesiones en el sitio web del evento, que

100% online, volvid en 2022 el formato presencial, pudiendo también corresponden @ mas de 18.000 usuarios Unicos.

sequir las conferencias y la gala de entrega de premios en formato

online y en directo. M3as de 48 millones impresiones en twitter, siendo trending topic
el dia del evento. Y gran alcance en otras redes sociales como

+1.300 asistentes al evento presencial, 2.600 conectados via online. LinkedIn e Instagram.

Una media de 450 asistentes a cada conferencia presencial + online.

600 asistentes a la Gala de Entrega de Premios y 700 asistentes al M3s de 8 millones de personas alcanzadas en publicidad exterior

Céctel & Fiesta. digital, con un valor estimado de 45.000 euros.

70 ponentes de maximo nivel del entrono nacional e internacional y Seguimos generando impactos con los contenidos del evento en

grandes celebridades de nuestra industria colaborando en el evento. nuestro canal de YouTube.

Apoyo de las principales asociaciones de nuestra industria y mas de
40 medios cubriendo el evento.

Sala Sala Sala
Ecommerce oital BusINess Entertainment
& Gaming
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Areas de Marketing, EUentos FORMATO MENORI
|n\]e5tigacién y Fuentos | INSPIRATIONAL 2022 HiBRIDO JUNIO 2023

Grupo de Trabajo Inspirational ‘22

(! / y.v » A
Wi JY
i
David Pueyo Cristina Barbosa Cristina Villarroya Juan Hevia-Aza Juan Garcia-Escudero Ana Gomez Inigo de Luis Sergi Alvarez
Director Inspirational "21 Brand and Comms Head Digital & Media Strategist Director de Marketing Chief Creative Officer Head of Agencies Heas of Strategy Marketing Manager
& Havas Media group Director y Eventos Division Editorial
HIAVAS O BBVA vocento TBWA d' TikTok A\ ARENA Grupo & Planeta
vodafone

f
il

Alba Vence Mireia Pousa Mariona Cruz Fabio Queirazza Laura Fontanet Julio Manso Pedro Fernandez
Executive Creative Head of media Coordinadora de Marketing & Directora de Marketing. UP of Sales & Marketing B"B Marketing Manager
Director & Branded Content Strategy Marketing Communications Global Comunicacion y RSC
Manager
. . A I A N v e .
BRAVA Naturgy ecovidrio SAMY "'ﬁ{ﬁag& acu1ty° o TikTok
ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO
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MAYO 2023
Interact 2023 IAB Europe & IAB Spain

I nteract, organizado por IAB Europe, es el evento internacional de referencia de la industria del
marKeting y la publicidad digital, en el que publicistas, expertos de la industria, agencias y

interact. iab! iab:

2023

medios de comunicacion se inspiran y comparten las mejores practicas de trabajo. Por sequndo
ano consecutivo y tras el gran trabajo del equipo de eventos de IAB Spain en 2022, IAB Europe
decidié volver a celebrar Interact en Madrid, los dias 22, 23 y 24 de mayo, batiendo récords de

asistencia e impactos.

En IAB Spain hemos colaborado durante todo el ano con el equipo de IAB Europe, dando soporte SPONSORS:
en la parte logistica del evento y gestionando la parte técnica en la celebracidn del evento, que ha Google I\/Iagni’re 7e'ad/5°
consistido en diferentes keynotes, mesas redondas, jornadas previas y una gala de entrega de A e IMPACT®  Z0:teress  SAMSUNG Ads  SHOWHEROES  “4f VIRTUAL MINDS

premios con cena de gala.
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Colaboracion con los principales eventos del sector

Desde IAB Spain siempre estamos apoyando a
los diferentes eventos del sector, colaborando

y dando difusion tanto a los eventos de nuestros

asociados, como los eventos referentes de la industria,

IS
E-SHOW NOw
BARCELONA S

algunos ejemplos de ellos son el ATS Madrid, E-Show,
DES2023, premios BestIN Beauty&Care, Universidad
Pontificia Comillas (ICADE), Jornadas de Publicidad
Exterior de LA FEDE y muchos mas.

COMILLAS

UNIVERSIDAD PONTIFICIA

Aep

de e
IXPUBLICIDAD Las Jornadas del

re-encuentro

26 y 27 de mayo, 2022
Palacio de Congresos
Valencia
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1. Sequimiento normativa y posicionamientos

Y omo parte principal de la actividad del departamento
(/ legal, estd el sequimiento normativo de las propuestas
legislativas que tienen una incidencia para el negocio digital. El
departamento, monitoriza las normas tanto a nivel europeo como

nacional y elabora posicionamientos y propuestas de enmiendas.

Durante el Ultimo semestre del ano 2022 y el primero de 2023
las normativas que han tenido un desarrollo mas importante para
a3 industria de la publicidad digital han sido las siguientes:

- Normativa Audiovisual y desarrollo reglamentario

- Digital Services Act y Digital Markets Act

- Propuesta normativa de Data Act
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1. Sequimiento normativa y posicionamientos. Cont.

1.1 Normativa Audiovisual

La normativa, que deviene de una Directiva Europea ya se norma respecto a usuarios de especial relevancia (creadores de
encuentra en aplicacion, salvo algunas disposiciones. contenido). En este sentido, desde IAB Spain se han mantenido y

o ) ) o continvan manteniéndose reuniones con las principales agencias
Durante la tramitacion de la normativa IAB Spain ha participado
) ) ) » » de representacidon asociadas y con la Comision de Influencers
en varias reuniones con la Direccion General de Ordenacion de los
o o o ) o ) para recabar comentarios y posicionamiento para trasladarlo a la
Servicios de Comunicacion Audiovisual, adscrita al Ministerio de
o » o . administracién.
Asuntos Econdmicos y Transformacion Digital, asi como en los

tramites de audiencias publicas realizados. En las mencionadas

reuniones y tramites se trasladé la importancia de no introducir
o o ) ) ) © Participacion publica en proyectos normativos
requisitos adicionales a lo dispuesto por la Directiva europea.

0 * £sle canal tiene por objeta recabar la opinién de dudadanos, arganizaciones y

N

participacién publica asociaciones en dos momentos del proceso de elaboracién de un anteproyecto de \Ey,
58 PSS chsg e ives proyectos de real decreto legislativo y prayectos de normas reglamentarias:

A su vez, quedan por desarrollar algunas normativas con rango

1. Antes de la elaboracion del proyecto normativo - Consulta piblica previa

2. Cuando el proyacto normative esta redactade - Audiencia e informacién publica

reglamentario que expandiran la regulacion de comunicaciones

comerciales audiovisuales y determinardn la aplicacién de la

1ab: »
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1. Sequimiento normativa y posicionamientos. Cont.

1.2 Digital Services Act y Digital MarKkets Act

Desde el departamento legal se ha seguido muy de cerca
las negociaciones del paquete normativo que incluye la Ley de
Servicios Digitales (DSA) y la Ley de Mercados Digitales (DMA).
Ambas propuestas normativas ya han entrado en vigor y su

aplicacion mayoritaria se realizard a lo largo del ano 2024.

La Digital Services Act tendra especial relevancia en el sector.
Sus articulos 26 y 39 exigen la divulgacion de determinada
informacidn sobre los anuncios que muestran las plataformas (tal

y como se definen en DSA) y, aunque la obligacidn de divulgar esta

informacién recae principalmente en las mismas plataformas,
la informacion necesaria estd, en muchos casos, distribuida a
lo largo de la cadena de suministro de anuncios. Por ello desde
IAB Spain, ademds de realizar el sequimiento normativo, se abrid

un_periodo de comentarios sobre un estandar técnico que se

estd desarrollando por IAB Europe e IAB Tech Lab y se ha pedido
feedback a los asociados sobre el mismo. Actividad que continuard

hasta el desplieque eritoso del estandar
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1. Sequimiento normativa y posicionamientos. Cont.

1.3 Propuesta normativa Data Act

La normativa europea en negociacion "Data Act” se encuentra en
fase de Trilogos entre el Parlamento, Consejo y Comision Europea.
La normativa establece medidas para facilitar el acceso a datos y
tendrd especial relevancia en aquellos generados por dispositivos

conectados y en los acuerdos de intercambio de datos.

En relacién a esta normativa IAB Spain ha mantenido varias

reuniones con personal relevante de las administraciones

europeas asi como ha firmado una carta conjunta de la industria

dirigida a varios miembros del Parlamento Europeo, asi como a
la actual Presidencia de la UE y al Comisario de Mercado Interior
y Servicios. La carta advierte de los posibles conflictos entre
[ normativa en negociacion "Data Act” y el "RGPD” y también

hace hincapié en la importancia de garantizar una neutralidad

normativa a colaciéon de las negociaciones que se llevan a cabo
en el proceso de Trilogo para fomentar la innovacion. IAB Spain ha
instado, tanto en reuniones como en la carta, a garantizar que las
disposiciones establecidas en el RGPD, incluidas las salvaguardas
dirigidas a garantizar la privacidad del usuario, prevalezcan en las

operaciones de tratamiento de datos personales.

CARTA DE LA INDUSTRIA PUBLICITARIA AL RESPECTO DE
LAS NEGOCIACIONES DE LA DATA ACT

Advertising
Information
Group

iab *Minifed

_406


https://iabspain.es/carta-de-la-industria-publicitaria-al-respecto-de-las-negociaciones-de-la-data-act/

iab

spain

Area Legal

JuLI0 2022

JUNIO 2023

2. Marco Transparencia y Consentimiento IAB.

urante el Ultimo ano el departamento juridico de IAB Spain
D ha participado en los diferentes grupos de trabajo del Marco
de Transparencia y Consentimiento de IAB Europe, que se reunen
con una periodicidad semanal. En concreto, participa en los
siguientes grupos de trabajo, Policies WG, Steering Committee

WG y DPA Outreach WG.

En el pasado ano se ha visto incrementado |a activad en este
sentido dado el procedimiento ante |la Autoridad de Proteccién de
datos Belga (APD) y los consiguientes recursos planteados en su
defensa asi como en el trabajo de mejora que supone para el TCF. A
finales de mayo se ha anunciado la version 2.2 del TCF que deberd

ser plenamente implementada para el 30 de septiembre de 2023

Otras actividades llevadas a cabo con relacion al TCF:
- Soporte a los asociados en la configuracion del TCF como
Vendor o como Publisher
- Soporte a los asociados en el proceso de validacién y

actualizacion de CMPs.

8 Transparency

. 2 and Consent
|Qb. Framework

IAB EUROPE OVERVIEW OF THE
CHANGES TO THE TCF TECHNICAL
SPECIFICATIONS BETWEEN V2.1 & V2.2
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3. Proyecto Europeo - Personal Information Management System: PIMCity

I j | proyecto PIMCity es una iniciativa fomentada y financiada - Se ha publicado de forma gratuita y bajo licencias de cddigo
por la Comisidn Europea. abierto acceso al conjunto de herramientas desarrolladas en
. El objetivo del proyecto era generar un conjunto de el proyecto

herramientas que permitiesen a las empresas interactuar ) o . .
- Recientemente finaliz6 el proyecto teniendo el visto bueno

con el usuario en las solicitudes de datos, pudiendo ofrecer a o
por parte de la Comision Europea y de sus evaluadores.

cambio del acceso a los mismos diferentes incentivos.

. La participacion de IAB Spain se ha centrado en: PDK: the PIMS De\/elopment Kit

- La promocidn del proyecto y aportacién de feedback entre

~

nuestros asociados.

- Participacién en los diferentes entregables del proyecto

aportando la vision de la industria publicitaria digital

iab

espain
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4. Adhesidn al cddigo de conducta sobre el uso de Influencers en [a publicidad

LAB Spain, ya formando parte de la Junta y el Comité
Ejecutivo de Autocontrol, se incorporé el pasado
diciembre de 2022 a la Comision de seguimiento para el fomento
de la Autorregulacion sobre publicidad en medios digitales. La
incorporacidon supuso a su vez la incorporacion de IAB Spain al
Cadigo de Conducta sobre el uso de influencers en |a publicidad.
El objetivo del Cadigo es que los contenidos digitales o menciones
realizadas por influencers que tengan naturaleza publicitaria sean
identificables como tales para sus seguidores y con este fin el
Cddigo recoge un conjunto de reglas que vinculan a los asociados
de IAB Spain como adheridos al mismo, asi como a cualquier
otra entidad o creadores de contenidos que voluntariamente se

adhieran al mismo.

oOe

VLOG

Iy

Blogs

Incluir la palabra o etiqueta identificativa en el titulo del post.

Facebook

Incluir la palabra o etiqueta identificativa en el titulo de la entrada o post.

Instagram

Incluir la palabra o etigueta identificativa en el titulo encima de la foto o al inicio del texto
que se muestra. Si Unicamente se ve una imagen, la propia imagen debe incluir |a palabra
o etiqueta identificativa al inicio del mensaje. También puede utilizarse la etiqueta
identificativa de la publicidad establecida por la propia plataforma ("Paid partnership
tag”).

Pinterest

Incluir la palabra o etiqueta identificativa al inicio del mensaje.

Twitter

Incluir la palabra o etiqueta identificativa en el cuerpo del mensaje a modo de etiqueta

Vlogs

Superponer la palabra o etiqueta identificativa mientras se comenta el producto o servicio
o indicarla de viva voz antes de hablar del producto o servicio promocionado.

YouTube y demds plataformas de video, como Musical.ly y Twitch

Superponer la palabra o etigueta identificativa mientras se comenta el producto o servicio
o indicarla de viva voz antes de hablar del producto o servicio promocionado.

Snapchat

Incluir la palabra o etiqueta identificativa en el cuerpo del mensaje a modo de etiqueta

Tabla del codigo para etiquetar contenidos publicitarios
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5. Soluciones post-cookKies de terceros y
reuniones con DPOs.

1.5 Data Governance Act

ado el constante avance en el TCF, los cambios en la
Doperativa técnica y juridica de la publicidad digital, y la
prokima modificacion en la Guia sobre el Uso de las Cookies
(AEPD)- que lleva siendo trabajada desde inicios del 2023- se
han entablado conversaciones con los DPOs y departamentos

juridicos de los soportes asociados a IAB Spain.

A su vez, las reuniones han servido para presentar y solventar
dudas acerca de varias soluciones de identificacidn que facilitaran
[a transicion que supone la desaparicion de las cooKies de

terceros.

6. Consultas de asociados

El area legal de IAB Spain da apoyo legal a los asociados
mediante la resolucion de consultas. Durante el periodo
que cubre esta Memoria se han resuelto mds de 60 consultas
relacionadas con proteccién de datos, normativa audiovisual o

implantacion del TCF.
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7. Participacion en foros y eventos

- 25-08-2022 MUDATA 2022. PIMCITY - 22-05-2023 Autocontrol. ¢Que estd - 01-06-2023 Fundacion Mapfre: Il
Conference. pasando con las cookies? Jornadas Salud Digital: Influencers,
oportunidades y retos en la promocion

de la salud.

WEBINAR

¢QUE ESTA PASANDO CON LAS COOKIES?
SITUACION LEGAL, SANCIONES ADMINISTRATIVAS RECIENTES Y
DESARROLLO DE SOLUCIONES ALTERNATIVAS POR LA INDUSTRIA

Fundacidt

| MAPFRE

Lidn MRPFRE
18 de mayo de 9:30 a 12:30h

£Cudl es la situacion de la regulacion de las cookies?
£COmo va a impactar la eliminacién de las cookies en la industria publicitaria?
éEn qué alternativas se esta trabajando?

Para dar respuesta a estas y otras cuestiones AUTOCONTROL ha organizado un webinar para
ol préximo 18 de mayo sobre la situacion actual de las cookies y las alternativas en las que la
industria ests trabajando.

En este webinar, Jests Rubi , Vocal Coordi de la Unidad de Apoyo y Relaciones
ituci de la Agencia Espafiola de i6n de Datos (AEPD), nos explicaré en detalle
la normativa legal vigente y la Guia de Cookies, entre otros documentos relevantes.

Adicionalmente abordara, entre otros, la interrelacion entre el RGPD vy |a LSSI en materia de
cookies.

Ademas, tendremos la oportunidad de conocer de primera manc |as diferentes alternativas a

las cookies en | 5 trabajando la industria publici , en &l panel da expartos
en el que participaran la Asociacién Espaniola de Anunciantes (aea), Google, IAB Spain y
Telefonica.
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Area de Formacion

esde IAB Spain, seguimos
apostando por el crecimiento
profesional a través de uno de los

pilares clave de la asociacion: la formacion.

Detectamos rapidamente las grandes
demandas y tendencias del mercado por
lo que renovamos cada afno las tematicas

y los contenidos de nuestras formaciones,

JuLI0 2022

JUNIO 2023

) ) ofreciendo un gran abanico formativo:
Sequimos creando grandes profesionales

. . L L Cursos Intensivos, Cursos Superiores,
para la industria publicitaria digital y

; o Pildoras Formativas, Formacién In Company
adaptandonos rapidamente a3 la nueva

) » ) y Sesiones Formativas Gratuitas.
situacion, creando programas de calidad
y prestigio en formato 100% Online, para
hacer accesible la formacion a todo aquel

que la requiera.

spain
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Area de Formacion

Cursos Intensivos & Masterclass gratuitas
Los cursos Intensivos son una formacion de 3 horas de duracion en formato 100% online, en [as tematicas mas disruptivas

JuLI0 2022

JUNIO 2023

del momento, impartidas por los mejores profesionales en activo de nuestra industria. Este ano hemos tenido un total de

9 cursos intensivos con mas de 350 alumnos inscritos.

La Masterclass es una pildora formativa gratuita de una hora de duracion en la que los directores académicos y docentes

de los Cursos Superiores, dan unas pinceladas sobre los contenidos de los cursos. Este ano, han asistido mas de 500

personas a estas formaciones.

2022
29 Curso Intensivo: Vender en Amazon. 01
JUN MAR
08 Masterclass Online IAB Spain & IAB México: Branded Content. 27
AGO MAR
21 Curso Intensivo: Revenue Management. 29
SEP MAR
28 Curso Intensivo: Estrategias de Growth en Google Ads. 10
SEP MAY
30?1 Curso Intensivo: Digital Out Of Home. 31

2023 MAY
06 | Masterclass Online: Branded Content & Influencers & Transmedia 14
FEB Storytelling & Nuevos Medios: Un coctel ganador. JUN

iab

espain

Google 4
[ 4 Ads

. LINE | ONLINE -
CURSO INTENSIVO [ CURSO INTENSIVO I CURSG INTENSIV

Curso Intensivo: Retail Media Essential: Como activar y disefar tu
estrategia de Retail Media.

Masterclass Online: MarKeting de Influencia y Redes Sociales: ¢Burbuja o
Futuro?

Curso Intensivo: La nueva realidad. La inteligencia artificial aplicada a las
Redes Sociales.

Curso Intensivo: Certificacion en Marketing de Afiliacion.

Curso Intensivo: Desbloquea el potencial de YouTube.

Curso Intensivo: Optimizacion de la huella digital de directivos de Linkedin.
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Area de Formacion

Cursos Superiores

15 ediciones de cursos superiores y mas de alumnos 370 alumnos formados en esta disciplina.

Formacion de 253 40 horas en un formato 100% online, centradas en las tematicas mas demandadas por la industria,
impartidas siempre por profesionales en activo, que operan en el drea a formar en su dia a dia, para acercar a los

alumnos los conocimientos mas actualizados de nuestra industria.

Este ano, debido a la demanda de nuestros socios y el crecimiento de estas areas, hemos incorporado la tematica:

Digital Out Of Home.

O Branded Content:
Del 26 de septiembre al 26 de octubre. Lunes y
Miércoles de 18 a 21h.

O Marketing para avatares: Metaverso y Brandverse.

Del 29 de septiembre al 14 de octubre de 2022, los
jueves de 18h. a 21h. y viernes de 16h. a3 19h.

O compra-Venta Programatica & Data:
Del 30 de septiembre al 4 de noviembre. Viernes
de 16h. a 20h. y sdbados de 9h. a 13h.

[ La television en Streaming: del video bajo
demanda a la addressable TV:
Del 6 de 21 de octubre. Viernes de 16h. A 20h. &
sdbados de 9h. A 13h.

O Aspectos Legales y de Negocio de |a Publicidad Digital:

Del 11 de octubre al 11 de noviembre. Los martes y
jueves de 18:00h. a 21:00h.

O Trading de Compra Programatica:
Del 4 de noviembre al 2 de diciembre. Viernes y
sdbados.

O Mmarketing de Influencia y Redes Sociales:
Del 10 de noviembre al 23 de diciembre. Jueves de
18h. 3 20h y Viernes de 16h. 3 18h.

O compra-Venta Programatica & Data:
Del 3 de febrero al 4 de marzo de 2023. Los viernes
de 16h. A 20h. y los sdbados de 9h. A 13h.

O La television en Streaming: del video bajo
demanda a la addressable TV:
Del 24 de febrero al 10 de marzo de 2023, los
viernes de 16h a 20h y los s3bados de 9h. a 13h.

O 8randed Content:
Del 28 de febrero al 30 de marzo de 2023, los
martes y los jueves de 18h. a 21h.

O Marketing de Influencia y Redes Sociales:
Del 11 de mayo al 16 de junio de 2023. Jueves de
18h. a3 20h. y viernes de 16h. 3 18h.

[0 Marketing para avatares: Metaverso y Brandverse.

Del 18 de mayo al 2 de junio de 2023, los jueves de
18h. a 21h. y viernes de 16h. a3 19h.

O compra-Venta de Publicidad Programatica & Data:
Del 19 de mayo al 17 de junio. Los viernes de 16h. A
20h. y los sdbados de 9h. A 13h.

[ La television en Streaming: del video bajo
demanda a la addressable TV:
Del 2 al 16 de junio de 2023, los viernes de 16h a
20h y los sabados de 9h. a 13h.

O pigital out Of Home:

Del 5 al 21 de junio. Lunes y miércoles de 18h a 21h.

JuLI0 2022

JUNIO 2023
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Formacion In Company

3 industria digital vive en permanente evolucién, por
ello, se necesitan profesionales capacitados en un
amplio abanico de competencias digitales. Para no
quedarse atrds, las companias deben asequrarse de que sus
empleados estén a la vanguardia del cambio adquiriendo esas

nuevas habilidades digitales.

Desde IAB Spain ofrecemos a las empresas del negocio digital
diversos cursos de formacién ‘In Company’ que garantizan
el pleno desarrollo de las competencias profesionales de
sus empleados en las disciplinas que estdn marcando tanto
el presente como el futuro de nuestro sector: Marketing de
Influencia, Redes Sociales y oportunidades publicitarias en cada
una, Branded Content, Publicidad Transmedia, Metaverso, Esports
aplicado al sector de la publicidad, MarKeting & Transformacion

digital, Compra Venta Programatica y Data, Trading en Compra

—

JuLI0 2022
JUNIO 2023

o

Programatica, Addressable TV & OTT, Video Online, Mobile, Audio
Online, Creatividad digital, Analitica Web, Posicionamiento SEO
& SEM, Amazon Market Place, Asistentes Virtuales, Cookieless,
Aspectos Legales y de la Publicidad Digital, Privacidad, TCPF,

Proteccion de Datos..
iNos adaptamos siempre a las necesidades de cada compania!

Companias formadas de julio de 2022 a junio de 2023:
- Aldi

- Disney

- Grupo Planeta

- Marketing House

- Museo Thyssen

- We24

_56
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IAB Spain Academy

(\1 ontinuamos aprovechando los
_/ cursos de |la Academia Online: IAB

Spain Academy.

Los avances en el entorno digital se
producen a una velocidad vertiginosa.
Conocerlos y dominarlos es clave para
el presente y futuro de los profesionales
de la industria. La oferta de formacién de
IAB Spain Academy responde a una clara
necesidad de las empresas en contar con
expertos y profesionales especializados.
Por ello, su programa formativo estd
focalizado en abordar las disciplinas que
hoy en dia estdn definiendo el futuro del
marketing digital de una manera practica,

innovadora  flexrible.

espain

iab

academy

Actualmente, contamos con un total
de S cursos en la plataforma en la que
los alumnos, se forman a su ritmo sin

fechas ni horarios:

. Growth Marketing & Pirate Metrics

. Publicidad Programatica Multicanal

- Asistentes Virtuales

- Amazon: Estrategias, Modelos de
Negocio

- Redes Sociales y nuevas

plataformas emergentes.

Be
a pro.

JuLI0 2022

JUNIO 2023

Redes sociales y plataformas
emergentes
PorAna Gomez, Mariana Hernandez y Rafa

Magafia

Estrategias innovadoras, modelos
de negocio efectivos y mejores
practicas en Amazon

PorAlba Dominguez, Nacho Quintero y
Cristina Castillo

Asistentes Virtuales
por Fernando Cano, Juan Antonio Pifiuela:
Alonso Cano

La voz como nueva protagonista

Publicidad programdética

multicanal
por Mikel Lekaroz.

Sumérgete en el modelo dominante de compra y venta de
publicidad digital.

Growth Marketing y Pirate
Metrics
Por Salvatore Cospito.

Aplica estrategias de marketing utilizando nuevas reglas y
paradigmas
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Actividades Institucionales
y de Industria
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Comision de Seguimiento de las Audiencias Digitales en Espana

/ Spain ha continuado, junto con la aea (Asociacion
ILAB Espanola de Anunciantes) y AIMC (Asociacion para la
Investigacion de Medios de Comunicacion), el trabajo para asequrar
el correcto cumplimiento de todos los acuerdos alcanzados con

la empresa GfK como medidor recomendado para la medicion de

audiencias digitales en Espana.

En este sentido, la Comision de Seguimiento con fecha 30 de
diciembre de 2022 emiti6 un Informe sobre el seguimiento y control
del cumplimento del Convenio Marco y Anexos dirigido a GfK y que

compartié con los asociados de AIMC, aea e IAB Spain.

Durante todo el periodo que cubre esta Memoria se han realizado
reuniones mensuales de seguimiento entre la Comision y GfK, asi
como encuentros puntuales donde el medidor recomendado donde ha
presentado soluciones alternativas a los diferentes puntos suscitados

por la Comision en el citado Informe.

Estas soluciones propuestas por GfK se encuentran, al cierre de
esta Memoria, pendientes de validacion por parte de la Comision de

Sequimiento.

JuLI0 2022

JUNIO 2023
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Acuerdo suscrito con ARI
(Asociacion de Revistas)

IAB Spain y ARI Asociacion de Revistas, la asociacion que
une yrepresenta a los editores de revistas y sus marcas,
firmaron un acuerdo de colaboracion para generar sinergias y promover
el desarrollo de iniciativas orientadas al beneficio de los asociados
de ambas organizaciones en proyectos de formacion, divulgacion, o

cualquier otra actividad enmarcada en los fines y objetivos de ambas

asociaciones.

El acuerdo fue suscrito por el Presidente de IAB Spain, Mikel Lekaroz,

y de ARI, Andrés Rodriguez.

Acuerdo suscrito con LaFede
(Asociacion de Empresas de la Comunciacion)

IAB Spain y LaFede, |a asociacion que que representa al
colectivodeempresas de servicios del sector publicitario
y que tiene como objetivo contribuir al desarrollo econdmico y social de
la industria publicitaria y de la comunicacion, suscribieron un acuerdo
de colaboracién para fomentar 3reas de colaboracién comunes con el

objetivo de que los asociados de ambas entidades puedan beneficiarse

de ellas a lo largo de |a vigencia del acuerdo.

Mikel Lekaroz, Presidente de IAB Spain, y José Carlos Gutierrez,

Presidente de LaFede, firmaron el acuerdo.
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IAB Spain en [as Juntas Directivas
de otras Asociaciones

I 5 B Spain continua, representado por su Directora General,
en |3 Junta Directiva de Autocontrol asi como en su el
Comité Ejecutivo. En ambos casos, IAB Spain participa como vocal de

asociaciones.

|IAB Spain miembro del Board y Comiteé
Ejecutivo de IAB Europe

Spain, en |a figura de su Directora General, ha vuelto a
IAB ser elegida como miembro de a3 Junta Directiva de IAB
Europe en la Asamblea General Ordinaria que se celebré en mayo de
2023 en Madrid. De la misma forma, y en votacidn posterior, IAB Spain

fue reelegida como miembro del Comité Ejecutivo de la asociacion a

nivel europeo.

En este foro, IAB Spain continuarad llevando la voz de la industria
espanola para que los intereses de nuestros asociados tengan (3

relevancia que se merecen en el 3mbito europeo.

iab

e curope
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IAB Spain Yy sus Asociados
en los medios de comunicacion
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|AB Spain Yy sus asociados

en los medios de comunicacion

e julio de 2022 a junio de 2023, IAB Spain ha conseguido una re-
D percusion en medios por un valor publicitario equivalente a3 mas
de 9,17 millones de euros llegando a una audiencia estimada de 928 mi-
llones, sequn datos de la herramienta de monitorizacion de medios uti-

lizada por IAB Spain.

Lo que supone un incremento del 25% en valor publicitario y del 215 %

en audiencia con respecto al periodo anterior.

Medios nacionales, regionales y especializados se han hecho eco de
las distintas acciones de comunicacion realizadas por IAB Spain para dar
a conocer sus Estudios, Informes, Libros Blancos, asi como las inicia-
tivas institucionales y la relacionadas con |a actividad del sector legal
y de formacion. A continuacion, ofrecemos una pequena muestra de 3

visibilidad mediatica consequida en los diferentes tipos de medios.

AVE QTS
SUMA AVE SUMA OTS

9,17Mill € 928Mill

QTS - Distribucién por fuente

@ LA VANGUARDIA

@ MSN ESPANA

82,7Mill
@ELPAIS

I 7 3,7 Mill

@ ELECONOMISTAES

@ LARAZON

B @LAVANGUARDIA Jll @ MSNESPANA ll @ELPAIS [l « 4 1/5)p

AVE - Distribucién por fuente

@ MSN ESPANA
1,26Mill
@ LA VANGUARDIA

@ IVOOX.COM

@ 20MINUTOS ES

E

LA RAZON

=] ®

=l

ELECONOMISTAES

@

H

AB

E®
3

@ HUFFINGTONPOST.ES

B @MSNESPANA il 41/10p
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Usuarios 30 mill.

Jévenes 18-24
9

[ ] [ ]
" A 30 millones de espaiioles usan redes sociales: a ’ eSdlal'l()
Usovedessociates en Espafia activos son las mujeres hasta los 34 aios Informacién para Decidir
» WhatsApp, 00k, Instagram y YouTube se han consolidado como las redes sociales més utilizadas, segun IAB Spain i S
Los red preferida por estos profesionales, a mucha distancia de YouTube y de Tik Tok

~—

Antena 3 Noticias RTVE Esdiario
Estudio Redes Sociales 2023 Estudio Redes Sociales 2023 Guia de Sostenibilidad
Noticia con mencion a datos del estudio Accede aqui Accede aqui

en Noticias 1y Noticias 2

spain
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ELPALS ELZMUNDO ESPARA OPINON ECONOMIA INTERNACIONAL DEPORTES CULTURA LOC TELEVISION  MENU = Sociedad  europapress
e = CASA REAL - Redes sociales La publicidad digital exterior se distingue por tener
Estrategias para aumentar la Mais videos y 'reels' de contenidos més creativos e incentivar la compra, segtin
rentabilidad de mi tienda en linea Letizia y las nifias y menos IAB Spai
Dol ferpem iy e lotos instituclonales .
que busca y se le proporcionan opciones de pago diversas abumdas, Ma]estad

Los Reyes no tienen perfil oficial verificado y activo en Instagram,
1o que les aleja de las generaciones futuras. Varios expertos
consultados por LOC les aconsejan sobre como podrian conectar
con los ciudadanos y mejorar su popularidad a través de las redes
soclales.

Que la Casa Real espaiiola no tenga cuenta oficial
verificada en Instagram es algo insélito incluso para

El Pais El Mundo Europa Press
Estudio E-Commerce 2022 Estudio Redes Sociales 2022 Estudio Digital Out of Home 2023
Accede aqui Accede aqui Accede aqui
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https://www.europapress.es/sociedad/noticia-publicidad-digital-exterior-distingue-tener-contenidos-mas-creativos-incentivar-compra-iab-spain-20230118120946.html
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SUD00SUSCRPTORES Jn estud_lo revel;a que mis de 27..4‘1"mllones gle espanoles accede
1contenido audiovisual de television a través de internet

Auge de la tele conectada

EDACCION Barccona

LAINVERSION
PUBLICITARIA
AUMENTA EN
ELENTORNO

DIGITAL

Losanunciantes apuestan pornuevas

PAIS suma dos millones de seguidores en YouTube
risa Media lanza un canal sobre ¢l Mundial de Qatar

El video en internet, entre
el documental y TikTok

dsde27,4 millonesde
spailes aceeden a

a

ésdeintenet -

independiente-
I

Una deas acciones publicitaras,  piedecale,en Cllzo Ciy Lights

e El presente del futuro de la Pl “: e
- "'m"w"'""TZZ::ZT'“"""” comunicacion publicitaria P
Aol e i i e p

a
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S Bt i & 0

dmberiadadelipen et

Gemidd COVID 15 atos e e | Bl i il y mayo pasados, y de
e T ey e e
perutdo plosdstodesno  peraconen202L. Piedatoncesdntss e el Omertonode  marescamarndtscoria n determinado las oportunidades | e ALmGE
g 202 st S s av s e sgor e encgociodelateleconeeada Lasmart TV
e i St A muldtuncion itos de consumo, las diferencias de
et oo e e s ) soentro ele condetaday noconecta- a ln smare TV (Set Top Bos, smart-  Player y Mitele son las plaaform
i G Jw‘m.m mm..ummmm ‘“::M;fmmm;g;ﬁ d*gﬁhwm cobradon fnaiee ANALISIS de los datos y ayla I phone, ordenador L
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Medios econdmicos
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| CincoDias [N

elliconomista.

Mercados y Cotizaciones  Ibex 35 MContinuo  ESG  Empresas  Economia ologia  Salud  Inmobilario

EIDOOH, 'Publicidad d1g1t fuerade casa’, n

consigue mayor impacto que en el restode medios

El‘a‘udio digital sube
el volumen en Espana

'uf.as &enuas dTﬁitales

en marketing y publicidad

Laindustria del pédcast, el audiol llbmyl m\ul un 8%

hasta 2026, segin PwC » Demanda n

que marcaran este 2023

Del a o'mlvolu advertising para Interactuar con el consumidor al live shopping que
promueve el uso de Influencers para convertir acciones en ventas: cada vez son més las '|'

para gar su mensaje

Redaceion

pafioles de cada diez

Cinco Dias
Estudio Audio Digital 2023

Revista Capital
Top Tendencias Digitales 2023

espain

El Economista
Estudio Digital Out of Home 2023

Accede aqui
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FARODE VIGO

- e ELCORREO ~:* e o [ BRI e e s
Diez tendencias digitales para este o

20 Abril 2023

afno en marketing y comunicacion —

Lairrupcion de la Inteligencia Artificial es una de las novedades destacadas en un sector que sigue en constante
transformacion, segun el informe ‘Top Tendencias Digitales’ que acaba de publicar IAB Spain

Qué es la dismorfia del selfi, un trastorno que cada
dia esta mas presente entre los jovenes

Las reds iales ha di: di del selfi, o querer alos filtros
de Instagram o TikTok

participantes activos en la na
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ESTRELLAS EN INTERNET

El pueblo de los ‘influencers’

Jovenes de Toras, un municipio del Alto Palancia con 229 habitantes, triunfan en las redes
sociales como creadores de contenido con perfles sobre cosmética, videojuegos, moda e informacin
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El podcast se consolida en
Espaiia como el tercer formato
de audio digital mas escuchado

Un estudio asegura que el alcance de sus contenidos
se ha incrementado en 10 puntos con respecto a 2021

EFE
Madrid

El podast estd cobrando prota-
gonismo en el consumo cultural
Y ya se posiciona como el tercer
formato de audio digital mas es-
cuchado, por detras de la radio
online en directo y la radio digital
en diferido, y sus tematicas mds
seguidas son el humor y el entre-
tenimiento, misica, cine y tele,
cultura y sociedad, historia, y las
noticias y la politica.

Esta es una de las conclusio-
nes del Estudio de Audio Digital
2023, un informe que lanza la
asociacion de publicidad, marke-
ting y comunicacion digital IAB
Spain, que ofrece una vision del
mercado de audio digital en Es-
pafa con los siguientes formatos
detallados en rueda de prensa
que expuso su directora de ope-
raciones, Belén Acebes: “En pri-
mer lugar se sitia la radio online
en directo, o streaming, en se-
gundo lugar los formatos digita
les de radio en diferido, en tercer
lugar el podcast, en cuarto lugar
la misica digital a través de las

plataformas, en quinto lugar los
audiolibros y en sexto lugar la
audioprensa”.

El consumo de todos estos for-
matos de audiodigital se estdn
consolidando en Espafia y ya son
seis de cada diez internautas ma-
yores de 16 anos los que consu-
men alguno de sus contenidos en
el iltimo mes, lo que representa
ca de 19,3 millones de espa-
foles.

Asi se desprende de las 1.178
entrevistas que se han realizado
para el estudio, ademds de a
otras once a profesionales del
sector, que situan a la cabeza ala
musica digital como el formato
mas escuchado (el 77 % de los
oyentes de audio digital Io hace) ,
especialmente entre los mas jove-
nes, seguido de la radio (61 %) y
el podc;

Portabilidad

Los motivos que mds alegan para
consumir estos contenidos son
poderlos escucharlos dénde y c6-
mo quieren, la posibilidad de re-
alizar otras actividades mientras
Tos escuchan, la variedad de con-

tenidos que ofrecen y poder per-
sonalizar lo que escuchan.

En el estudio de este afio se ha
dedicado un apartado a los pod-
cast, cuyo alcance ha subido diez
puntos respecto a 2021, como ha
comentado Ramén Montanera,
director de Elogia, que ha colabo-
1ado en el estudio y quien ha ase-
gurado que a casi la mitad de sus
oyent no le importa la
duracion de los episodios si la te-
matica resulta interesante.

Las redes sociales son el prin-
cipal canal de acceso a los pod-
cast para los mas jovenes (el 64
%), mientras que para los oyen-
tes més adultos son los medios
especializados en podcast y los
buscadores de internet. Otros ca-
nales se basan en la recomenda-
cién de conocidos y amigos (un

%)

Seis de cada diez oyentes de
podcast estan suscritos a alguno
y son los mayores de 54 afios los
que menos lo estdn, pero entre
los no suseriptores hay que tener
en cuenta este dato: casi siete de

diez estarian dispuestos a
suscribirse a alguno en el futuro.

prr—y e
 ehams orvao: 47871
Sz de Galicia e, oo ors: 39000

AREA: 358 CM - 64%

1 Mayo, 2023

SECCION: OCIO

¢Por qué las aplicaciones se parecen

cada vez mas a TikTok?

Instagram duplicé su tiempo de uso al incorporar el formato de video corto
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Mediterraneo
Estudio sobre el Crecimiento de la
Marca a través de Influencer Marketing

Diario de Teruel
Estudio Audio Digital 2023

La Voz de Galicia
Estudio Redes Sociales 2022
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ECONOMIA

Nuevas tendencias para
identificar a las audiencias

La préxima desaparicién de las “cookies de tercera parte’ abre la necesidad de explorar
formas novedosas para trabajar en la segmentacién de campafias de publicidad y marketing

02 abril 20

1:58 | Actualizedo a 03 sbril 20:

arvont Rafael Cquidentificar audiencias en un entorno cookielessy sin
*cookies de tercera parte’. Es lo que se ha planteado IAB
Spain, asociacién de publicidad, marketing y comunicacién
& de Espafia, en su reciente Gura sobre la Eficacia de la Data.
e tan e B s

Diari de Tarragona
Guia sobre la Eficacia de la Data
Accede aqui
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El comerg electronic fa un pas més i
puja al vaixell de la intelligencia artificial

» El «c-commerce» permet |a compra de productes a les aplicacions de missatgeria amb un assistent intekligent que
assessora lusuari b El gran avantatge daquestes transaccions s que utilitzen un canal totalment assidu per als clients
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El mecanisme suposa
que 'usuari pugui

fer tot el procés de
compra d'un producte
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Diari de Girona
Estudio E-commerce 2022

TikTok, Instagram, WhatsApp, Facebook: este es el
perfil de los usuarios de redes sociales en Espana

— EL85% utiliza diariamente Las redes sociales

+sociales | ARCHID

06 de junio de 2023
EFE

(Actuatizado: 66 de junio de 2023

Las redes sociales son parte de las rutinas diarias para el 85% de la poblacién espafiola,
segln los datos recopilados en el 'Estudio de Redes sociales 2023 por IAB Spain.

. 30 millones de espafioles utilizan las redes sociales

unos datos que también revelan los distintos perfiles de usuarios de redes sociales en
funcién de su edad, su género o para qué las utilizan. Te los explicamos punto por punto.

& /2 _LLAS MEJOR VALORADAS
WhatsAj YouTube siguen siendo las redes sociales mejor valoradas por los usuarios

TeleMadrid
Estudio Redes Sociales 2023

Accede aqui
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1AB Spain lanza un Buscador Online de Formatos Publicitarios para
«estandarizary sintetizar» los principales formatos existentes

3 presenta su Estudia de Inversién Publicitaria on Medios Digitales 20
El canal digital ya supone un 60% de la
inversion sobre el total de medios
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Medios sectoriales de
Marketing y Publicidad JUNIO 2023
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MarketingNews

INVESTIGACION

Inspirational 2022 Las marcas turisticas mejor valoradas en redes sociales

Elimpulso del retail media

000060

Marketing Insider Review
Buscador de Formatos
Publicitarios

Accede aqui

Marketing Directo
Estudio Inversion 2023

Accede aqui
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IPMark Marketing News
Inspirational 2022 Estudio Top Love Brands del
Sector Travel

Accede aqui
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IAB Spain presenta la Guia sobre la Eficacia de la Data

0 Formaciény estudos

u nrusm i
IAB estrena programa en YouTube: ‘Las La Generacién Z prefiere viajes culturales
Marcas Cuentan’

(CAROLINA IGLESIAS, TELMO TF

en coche

Programmatic Spain PR Noticias Interactiva

Guia sobre la Eficacia Programa Las Marcas Cuentan Estudio ¢Como viaja la

de la Data Accede aqui Generacion Z por Espana?
Accede aqui Accede aqui
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La desaparicion de las ‘cookies’
de terceros, un desafio para los
ingresos publicitarios en la web

Cinco Dias Cadena Ser El Economista Observatorio APD
Entrevista Entrevista Columna Opinion Entrevista
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Entrevistas publicadas a
miembros de IAB Spain
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SECCION: REVISTA

FRECUENCIA: Mensual —

MARKETING TRANSFORMATION TOP MAKERS

Por Fran Gregoris

VINCULO, PROPOSITO Y ‘BIG DATA’

LAS CLAVES DEL
NUEVO MARKETING

EL FUTURO DEL MARKETING ESTA LIGADO INEVITABLEMENTE A LO EMOCIONAL Y
A LO DIGITAL. UNA EVOLUCION QUE SE HA VISTO ACELERADA POR LA PANDEMIA,
HACIENDO QUE CONCEPTOS COMO LA ETICA, LA SOLIDARIDAD Y LA DIGITALIZACION
HAYAN DEJADO OBSOLETOS LOS TRADICIONALES PRINCIPIOS DEL MARKETING

-

¥ los datos asi lo demuestran. Hoy, cerca del 70% de los consumidores con-
sidera relevante que las marcas que consume tengan un propdsito més alli de

de resultados. Y no hablamos del concepto tradicional de RSC, ms

basadoen e nacidos
para contribuir directamente al bien comin. Y este matiz supone una gran dife-
rencia. “De lo que se trata es de hacer mis participe al consumidor’, opina Kika
Sambls, partner & managing director de Scopen, para quien el mantra actual
de cualquier empresa debe ser conseguir “comunicar correctamente su propé-
5ito’, 0 1o que es lo mismo, priorizar “lo que haces y no lo que dices que haces”.
R s i s Slas st i

a
empresas” que permita desarrollar Ia estrategia “de forma transversal’, algo en

si algo ha al sector
del marketing en su
de historia ha sido su capacidad de
adaptacién. Por eso, en la actualidad,
el conocido como Postmarketing o
Nuevo Marketing -desgranado enlos
10 principios actualizados de Kotl
se ha marcado como meta trascender

més de 100 afios
a

de la idea de vender mis a la de ven-
der mejor. Porque ahora de lo que se
trata es de aportar valor a la sociedad
en general y a cada individuo en par-
ticular, no solo de hacer negocio. Un
cambio de perspectiva empresarial
enla que el objetivo es transmitir un
propésito que permanezea, que apor-
te un valor emocional al consumidor
y, sobre todo, que sea transversal a
‘todos los departamentos. Y todo ello
en una sociedad dispuesta a expulsar
aaquellas compafiias cuyo inico ob-
jetivo sea economico.

o que coincide Reyes Justribo, directora general de IAB Spain, para quien esa

econversién serd obligada en todas dio o largo plazo’, cuando
acepten “que los consumidores no son tontos y que s6lo se sumarén a su movi-
miento silo entienden y respetan’, opina Justribo.

Peroesta Para Lidia
Sanz, directora general de la Asociacién Espaiiola de Anunciantes, la urgenci
de algunas empresas por trasladar a los consumidores una imag
sabilidad y comp alq ha llevado a muchas er
meter errores garrafales. Precisamente para evitar consecuene
Marfa Lizaro, directora de Desarrollo y Marketing de Adigital, recomienda a
las compaitias mirar més a largo plazo y trabajar por erear “vinculos estables y
duraderos” con sus clientes, evitando “una vision empresarial cortoplacista que

ga la necesidad de 7
Recomienda, ademis, usar como guia de actuacion pautas ya marcadas como
los ODS (Objetivos de Desarrollo Sostenible) de la ONU, que pueden servir a las

tificar dond

pueden aportan mayor va

de respon-

c pactan,
hacia dénde han de evolucionar, sentencia Lizaro.
Ademis, en la generacién de esos vinculos du

uderos y estables con los consu-

midores ha factor que sei la gestion del
dato. Una herramienta bisica del cias a algoritm
dirigirse a publicos objetivos a los que hacer llegar los es adecnados. Pero

también un nuevo campo de batalla en el que hasta ahora, gracias a las cookies,
la recogida y acumulacion de conocimiento sobre los individuos era una tarea

CincoDias
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Imaginacion frente
alainseguridad actual

LAS MARCAS afrontan el contexto convulso mediante lainnovacion y la sostenibilidad

Eduardo MESA LEIVA

n sureciente infor-
me Diez tendencias

la instanténea del momento de
comunicacién de las marcas in-
fluido por un contexto global
convulso rodeado de incerti-
dumbre. Una larga guerra con
consecuencias en la energfa,
una inflacién que recorta la in-
tencién de consumo y una serie
de turbulencias sociopoliticas
dibujan un panorama en busca
dela estabilizacion.

“El miedo y la inestabilidad
nunca han sido buenos conse-
jeros para vender, a no ser que
seas un banco o una empresa de
armamento", asegura Guillermo
‘Tena, fundador dela agencia de
marketing Will Squad.

Sin embargo, este momento
de inestabilidad puede supo-
ner “una gran oportunidad para
marcas valientes que quieran
aprovechar que la situacion se-
guird asi en 0 préximos meses
con crecimientos muy modera-
dos en el sector. Nuestra pre-
vision se sitta en la media de
unos incrementos de alrededor

Calle urbana
on carteles

La i

del 4% anual’,

Muriel, CEO de GroupM Spain,
a Miguel Mira, director

general de Havas Media, “la pu-

artificial generativa

deinversion total de 71 millones
de euros y en 2022 superamos
105 4.500 millones”.

Las cifras aportadas por Re-
yes Justrib, directora general de
1AB Spain, reflejan el espectacu-
lar desarrollo de la industria pu-
blicitaria digital, como se recoge
enel Estudio de inversién publi-
citaria en medios digitales 2023.
La publicidad debe adaptarse
répidamente a un entorno que
cambiaaun ritmo frenético. Mira
seRala tres grandes retos para
los proximos afos: la necesidad
de gestionar una agenda dual a

~
En2022
lainversion
enanuncios
digitales
superd los
4500 millones

corto plazo y construccion de
marca; la hiperdigitalizacion y
suimpacto en el negocio audio-
visual, y la fractura social que
obliga a las marcas a repensar
sus estrategias de negocio para
conectar con sus audiencias. “Si
conoces el comportamiento de
las audiencias, podrés comuni-
carte conlos usuarios de unama-

buena salud, con tres indicado-
res que lo avalan: crecimiento,
peso en la industria e innova-
ci6n". Un crecimiento exponen-
cial madurado enlos ltimos 20
afios. “En 2002 resultd una cifra

crear o generar

datos de 1A8 Espana.

garantizar la privacidad
y1a seguridad de los
datos personales de los
usuarios. "La privacidad
¥ las buenas pricticas
son cruciales”, concluye.
Mencias.

nera ficiente y sostenible
enel tiempo’, anade Tena.
Entre las diez tendencias que
marcarén 2023, Ia AEA destaca
los compromisos de sostenibili-
dad de las empresas que trabajan
para reducir sus emisiones y au
mentar su eficiencia energetica.

Forbes
Reyes Justribo

Cinco Dias
Reyes Justribo
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11.601,9M¢€
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558,71/¢

Patrciniay

En 2021, a inversion en
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Penauacin 137%
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........................ e = rtve play radio amigos de la onda corta a A = ELPAIS
...... . oruson. st
! Pais Extra AVE:55100€  OTS: 7 3000
Aren: 75 Ot 100 SEGCION: NUEVAS TECNOLOGIAS ll AAAAAAAAAAAAAAAAA . e Extra Publicidad
(= N . . 2
B . Estudio sobre el audio digital & [ et
nuevas tecnologias r iabi | 2023 ® a upa
S| | - :
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El Pais RNE El Pais

José Ramon Mencias, Virginia Vides, Presidenta de la Sergio Barreda, Presidente
Presidente de la Comision Comision de Audio Digital de la Comisidn de Influencers
de Data Accede aqui Accede aqui

spain

iab
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https://www.rtve.es/play/audios/amigos-de-la-onda-corta/amigos-onda-corta-estudio-sobre-audio-digital-2023-16-03-23/6835724/
https://elpais.com/extra/publicidad/2023-01-27/influencers-bajo-la-lupa.html
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— Matetng
il st

TikTok y Twitch: creatividad para captar a los
clientes de hoy y mafiana

interés G los nnciantes

El Pais Marketing Insider Review Capital Radio

Marcos Blanco, miembro Paula Avila Ferreiro, Presidenta Entrevista a Rubén Vara,
de la Comision de Redes Comision Branded Content Presidente de la Comision
Sociales Accede aqui de Digital Out of Home
Accede aqui Accede aqui

spain
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https://elpais.com/extra/publicidad/2022-01-28/creatividad-para-captar-a-los-clientes-de-hoy-y-manana.html
https://www.marketinginsiderreview.com/entrevista-paula-avila-ferreiro-iab-spain/
https://capital-radio-ondemand.flumotion.com/capital-radio/ondemand/audio/mp3/low/20230210_LAMAGIADELAPUBLICIDAD.mp3

IAB Spain Y SUS asociados Entrevistas publicadas a
en los medios de comunicacion | miembros de Comisiones JUNID 2023

JuLI0 2022

~C*=- CanalSur

¢ |'S RADIO Y TELEVISION

Canal Sur Radio Capital Radio Capital Radio

Rafael Martinez, miembro Gema NUnez y Erik H3ggblom, Borja Lorenzo, miembro
de la Comision de Audio miembro y Presidente de la de la Comision de Redes
Digital Comision de Sostenibilidad Sociales

Accede aqui Accede aqui Accede aqui

spain
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http://www.canalsur.es/multimedia.html?id=1900640
https://capital-radio-ondemand.flumotion.com/capital-radio/ondemand/audio/mp3/low/20230421_LAMAGIADELAPUBLICIDAD.mp3
https://capital-radio-ondemand.flumotion.com/capital-radio/ondemand/audio/mp3/low/20221209_LAMAGIADELAPUBLICIDAD.mp3
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Huella digital de IAB Spain: WEB & RRSS

h‘ | total de documentos publicados en la web
4 de IAB Spain, relacionados con nuestras
diferentes investigaciones y estudios, han generado
17.000 descargas.

La web ha registrado un total de 809.921 paginas
vistas de junio de 2022 a junio de 2023 (+ 48% VS
2021 -2022) y la cifra récord de 265.654 usuarios
unicos.

7 junio - 10:00h

presenacion i

{3 5 ) X P D 5 0 O S

h* n lo que se refiere a las Redes Sociales, la pagina de LinkedIn de IAB Spain es la
4 que mas ha crecido en el Ultimo afo, con 3.122 nuevos sequidores registrando
también en este periodo un total de 15.026 visualizaciones de |a pagina y alcanzando
los 6.500 visitantes Unicos.

°
Andlisis de seguidores @ (12jun 2022 - 11 jun 2023 ') LI nked m

Datos destacados de seguidores @

33.220 3122
Total de seguidores Nuevos seguidores de los Ultimos 365 dias

Datos de sequidores @

A A i W G A s FTA Wl |
, L a‘v; VY o W Wi ?\"M'rym yoNLd v
Datos destacados de visitantes @
15.026 6.500
Visualizaciones de la pdgina Visitantes Unicos

_/8



|AB Spain Y sus asociados MENORI
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Huella digital de IAB Spain: WEB & RRSS

Los hashtags utilizados durante las presentaciones de nuestros estudios o eventos han superado la barrera de los 6 millones de impresiones
en Twitter en varias ocasiones.

#Inspirational22
W Acividad . . . .
#Inspirational22 #|ABinversion

721 277 2 1836M
=

O = L i .

#lABestudioMarcas
W Activids ad
== CEmEn
‘ N
i \N
J%:QW —

_/9

*Datos Metricool
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|AB Spain Yy sus asociados IAB Spain, speaker
| Ji J i . en diversos eventos :thlgzzgzzzs
en (0SS Mealos ge comunicaclon y congresos de 1a industria

Diversos eventos y congresos del sector han contado con miembros de IAB Spain como ponentes.

Reyes Justribo

Jornada de sobre influencers ATS Madrid
de Autocontrol y aea

_80




IAB Spain Yy sus asociados IAB Spain, speaker
en diversos eventos

en los medios de comunicacion J congresos de la industria JUNIO 2023

JuLI0 2022

Diversos eventos y congresos del sector han contado con miembros de IAB Spain como ponentes.

WNHT Branding Day Euskadi The Great Debate

Mikel Lekaroz, Presidente de IAB Spain Mikel Lekaroz, Presidente de IAB Spain Salvatore Cospito, Presidente de la Comision
de Retail Media

CTV Day VI Jornadas de Innovacion en Radio
Susana Martin de los Rios, Presidenta de la Elisa Escobedo, Presidenta de la Comision
Comision de Television Conectada de Audio Digital




|AB Spain Yy sus asociados
i i ., Observatorios Mensuales JULI0 2022
en los medios de comunicacion JUNID 2023

Con caracter mensual, IAB Spain lanza dos observatorios con datos sobre publicidad y consumo
digital con el proposito de ofrecer informacidon de valor a todos los profesionales que trabajan en la
industria digital.

El ObSQrVBtOFlO de |8 e ez Como novedad QSte aﬁov Observatorio del Consumo Digital en Espana

p adijinn K.
PUbllCldad Dlgltal se lanza en OBSERVATORIO bE LA PUBLICIDAD DIGITAL hemos lanzado el Obser\‘latorlo Métricas principales del consumo digital
L. .. MAYO 2023 Total campanias activas: 95.535 .. -
colaboracion con adjinn. del Consumo Digital en Espana, il ] e

® o P .,
SECTORES | wend | morcos | companes en colaboracidon con GfK.

Consumo digital por edad (franjas agregadas)

Distribucion 1,8 % 1444 9.639
Automocion n7 % 574 3.2
Finanzas 84 % 197 669

6.5 % 438 1107

6,5 % 278 12.517

54 % 229 1212

53 % 377 987

47 % 395 998

39 % 644 4.936

36 % 54 279
= Dusdn Views
FORMATOS &)  suare oF voice 8 B/ o ssx
pisplay 67,7 % | video 327 % | native  OF % (= a1 0

D 1% @ % D 7%
PLACEMENT SECTORES

scroll ” 2 3 Analisis por tematica de ACTIVIDAD
84,7 % 9,7 % 56 %
781% | 134% | 85% Aurca Mo Dista Sesonasor U Duraci Disa pr U
0% s1% | 79% FEVIRS 127+ Bas v
3IM 4 236 1+ 3539" ¥
957 % 26% 17% 2™ 2 7 2 539" 1+
851% 83% 6.6 % 25M 2 87 1 835" 1+
onsumo 80,4 % 150 % 46 % 28M 1 142 » 4037 +
80,7 % 121 % 72% 20M 1 59 + 3015" 1+
18M a2 v 459"
62,0 % 257 % 123%
am 6 v 242 4
70,7 % 15,7 % 13,6 % 14M + 28 205" ¥
Telecomunicaciones 925 % 52% 23% 13M 57 2 3437" »

P Crece 2 Semantne 3 Disminare

CAMPANAS 7)) DISPOSITIVOS

PROGRAMATICAS '/ utilizados por cada campafia “Foco Social Networking: Top 5 Marcas
Programética 62% Todos los dispositivos & 34%
...... 189M 57 28" 1 E
Directa 38% | 100% Ordenador 0 28% @ 176M 1 58% 8h2i si
100% Moviles 0 38% Cutacy  T8M 2 e EEE0 2l
ritok EEVES % 6n0s 2
19Me 18 on29y 9

CONTEXTO GLOBAL pistribucion | °

deportes politica internacional noticias
economia diario opinion salud
tiempo futbol paro mascotas

spain
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|AB Spain Y sus asociados
. ) ., Accion Especial
en los medios de comunicacion JUNID 2023

Desde el Grupo de Trabajo del TCPF se desarrollé un plan de comunicacion para dar a conocer qué
son las cookies, para qué sirven y acabar con falsos mitos sobre las mismas. El resultado fue el
lanzamiento de 3 videos en las RRSS de IAB Spain.

7 Estaesla
N o Hay muchas

&Quieres funcion . leyendas sobre

saber también las cookies

qué es eso de ‘que tienen

las cookies? I as kl es
¢Qué son las cookies? ¢Cuadl es la funcion de las cookies? Falsos mitos sobre las cookies
Ver video Ver video Ver video

iab
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https://www.instagram.com/reel/ClnxKBQD9o4/
https://www.instagram.com/p/CnUJS4Nr7k5/
https://www.instagram.com/p/ComhodxjGrf/

MEMORIA_

|AB Spain en cifras

+48M

IMPRESIONES
TWITTER

+65.000

SESIONES WEB

JUNIO 2023
snﬁﬁu“@'ﬁ'é’i'ﬁfm
£ + . +5 1 0 )
WEBINARS JORNADAS ASISTENTES EN DIRECTO :;I|I\|s g.AFLEI;Z;ﬁ]%UNES “%\?/ REUNIONES DE REUNIONES GRUPOS
COMISIONES
+8M
ASISTENTES PRESENCIALES PONENTES MEDIOS PERSUN?:I:E::NZADAS
' EDICIONES
FORMACIGN + ‘l 200 MEDIOS 9 2 8 M 9 M e
— CURSOS . = = o
1 5 SUPERIORES o
% +17.000|+48% 6,3M | 5,4
IMPRESIUNES IMPRESIUNES

DE TRABAJO
+18.000 | +1.300 +70 |+40
REG'STRADUS UN'CUS PUBLICIDAD EXTERIOR
ALUMNOS AUDIENCIA ESTIMADA ' VALOR PUBLICITARID
DESCARGAS WEB PAGINAS VISTAS #IABEStUdioRRSS

48M

IMPRESIONES
#Inspirational22

6,4M

IMPRESIONES
#IABEstudioMarcas

e
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Grupo de Trabajo Inspirational 23

- O B

Cristina Villarroya

Presldents Beatriz del Rey Beatriz Medina Cristina Barbosa Guillermo Lazaro ifigo de Luis Jacobo Zelada José Antonio Martinez
Digital & Media E-commerce, CRM & Directora General Chairwoman cco Head of strategy Chief Innovation Ceo & Chairman
Strategist Director e-sports Manager Espana Officer
'B A ARENA X making
Q Ogﬂvy il /NN MEDIA qpple tree science

livebrands

Julio Manso Laura Fontanet Samuel Martinez Sergio Barreda Reyes Justribo Belén Acebes Vicente Femenia Mariola Olmos
VP of Sales & Directora de Agency Partner CEO Directora General Directora de Responsable de Departamento de
Marketing Marketing, Operaciones Inspirational & Formacion y Eventos

Comunicacién y RSC

‘ ACCION @
CTAMGRE N Meta keeper
experience

Q illumin

Formacion y eventos
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