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1 Carta del Presidente

S e acerca el final del mandato de esta Junta Directiva que he tenido el honor 
de presidir y toca dejar paso a una nueva que tome el relevo de la gestión 
de la Asociación.

Han sido dos años intensos y, por momentos, difíciles pero que en global han 
supuesto para mí una enorme satisfacción.

Tuve la suerte de asumir la presidencia de una asociación saneada y con un 
equipo ejecutivo sobresaliente que han hecho que la responsabilidad haya sido 
más liviana de lo que uno podría imaginar. Estaré siempre agradecido a Beatriz 
Medina y Angel Nebot, anteriores presidentes, y a Reyes Justribó y Belen Acebes, 
responsables de la asociación, por su magnífica gestión y total apoyo.

Durante el último año, la Comisión de Seguimiento del Concurso de Medición de 
Audiencias Digitales de la que IAB Spain forma parte, ha desarrollado su labor de 
control del medidor recomendado en cuanto a los compromisos adquiridos a raíz 
de su designación. Gracias a este trabajo que durante este año han llevado a cabo 
por nuestra parte Reyes Justribó, Belen Acebes y Jesús Carrera, con una exigua 
contribución por mi parte, estamos consiguiendo que el medidor recomendado 
cumpla con los compromisos adquiridos si bien es cierto que, quedan a día de 
hoy dos asuntos pendientes de validación. La representación y participación de 
IAB Spain en la Comisión de Seguimiento es fundamental y podemos sentirnos 
orgullosos de las tres personas que he mencionado anteriormente y que llevan el 
peso de nuestra participación.

Dejamos una asociación que, sencillamente, está mejor que nunca y así lo 
corroboran los datos. Más asociados que nunca, más eventos, más formación y 
sobre todo, reputación que redunda en que más empresas quieran asociarse.

Los retos que se nos presentan son 
importantes y la incertidumbre envuelve 
cualquier planificación estratégica que 
queramos definir. Esperemos que el 
conflicto bélico provocado por la invasión 
de un país soberano se termine pronto 
mediante un acuerdo de paz que todos 
deseamos. Ello debería redundar en una 
reducción de los costes de la energía que 
tendría como consecuencia un mejor control 
de la inflación. Con una inflación más baja, 
la demanda interna debería crecer lo que 
animaría la inversión publicitaria, motor 
fundamental de nuestra industria.

No nos olvidemos que con toda seguridad, el año 2024 será el que vea la 
desaparición de las cookies de tercera parte (3PC) del navegador Chrome lo que 
fuerza definitivamente a la industria a disponer de soluciones de identificación, 
segmentación y seguimiento alternativas que mantengan la transparencia, 
confianza y seguridad en la misma, fomentando así la inversión.

No quiero terminar sin hacer una referencia a la sostenibilidad como único 
camino que la industria publicitaria digital debe tomar para conseguir reducir la 
huella de carbono mediante la reducción de la emisión de CO2, de la misma forma 
que la paz es el camino. Desde un consumo más racional de contenidos digitales, 
hasta la utilización de tecnologías que reducen el impacto en el medio ambiente, 
pasando por un modelo programático más eficiente, la sostenibilidad será el gran 
asunto que centrará la agenda de esta maravillosa industria.

Estimado socio
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2 Carta de la Directora General

C omo cada año, nos presentamos ante vosotros para compartir y 
resumir toda la actividad de la asociación durante el período julio 
2022-junio 2023.

Lo primero que me gustaría destacar es que, de nuevo durante este 
período, hemos incrementado tanto la cantidad como la calidad en nuestras 
actividades dirigidas a los socios y el mercado. Ello se ha reflejado en el 
incremento del número de asociados, en nuestra creciente influencia con los 
órganos de la administración claves para nuestra industria y en la presencia 
de IAB Spain en todos los foros fundamentales del mercado.

Hace ya 3 años que conseguimos revertir la situación de patrimonio 
negativo en el que nos encontrábamos, y 2022 ha continuado en la misma 
senda positiva con unos resultados financieros tremendamente positivos 
que dan a la asociación la consistencia económica para continuar su camino 
en pro de la industria digital y poder desarrollar más y mejores servicios 
para los asociados.

En esta Memoria de Actividad, donde encontrareis detalle de cada una de 
las actividades llevadas a cabo, me gustaría destacar:

La publicación de 1 Libro Blanco, el desarrollo de 4 Guías de Buenas 
Prácticas, la presentación de 9 Estudios de Mercado y la formación de 1.200 
alumnos. 

Además, es importante resaltar la creación de dos nuevas comisiones, 
respondiendo a las tendencias del mercado digital, como son Retail Media 
y Sostenibilidad. Ambas comisiones, formadas por los profesionales de las 
empresas asociadas, se encuentran inmersas de lleno en los trabajos que 
verán la luz durante el 2023 y 2024.

Por otro lado, IAB Spain ha lanzado un espacio virtual en el metaverso al 
que puede acceder el público en general, con espacios reservados para uso 
exclusivo de asociados. De esta forma, la asociación cuenta con un nuevo 
entorno de relación e interactuación a través del que ampliar su alcance de 
comunicación incrementando, así, el conocimiento de sus actividades y las 
de sus socios.

En 2022 Inspirational volvió al formato presencial para que los asistentes 
pudieran disfrutar de todas sus ponencias y mesas redondas a la vez que 
desarrollaban su networking. Además, se mantuvo el 
formato online para que, aquellos que no pudieron asistir 
presencialmente, aprovecharan al máximo los contenidos 
premium de la edición de 2022. La audiencia nos volvió a 
acompañar de forma masiva, asistiendo 1.300 personas 
en presencial y 2.600 online. Además, celebramos la Gala 
de Entrega de Premios y cocktail-networking  con más 
de 700 asistentes. En 2022, de nuevo, Inspirational fue el 
evento de referencia de nuestro sector en España con el 
apoyo clave de patrocinadores, medios y audiencia.

En mayo de 2023, IAB Spain volvió a acoger el evento 
anual de IAB Europe, Interact’23. Dado el éxito organizativo 
y de audiencia de la edición celebrada en 2022, la Junta 
Directiva de IAB Europe decidió volver a celebrar su evento 
anual en nuestro país. Me gustaría destacar en este punto, 
la importancia que tiene que IAB Spain fuera elegida por 
segundo año consecutivo para organizar este evento digital 
europeo, teniendo en cuenta la cantidad de países que 
conforman la red de IAB en Europa, y que muchos de ellos 

Estimados asociados,
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2 Carta de la Directora General

estaban interesados en la organización del mismo. Interact’23 fue un nuevo 
éxito logístico y de asistentes en el que IAB Europe ha vuelto a reconocer la 
importancia de IAB Spain como parte clave de la organización europea. 

Si pasamos al ámbito institucional, destacaría la continuación del 
trabajo de IAB Spain como miembro de la Comisión de Seguimiento, junto 
a la aea (Asociación Española de Anunciantes) y la AIMC (Asociación para 
la Investigación de Medios de Comunicación), realizando la supervisión del 
cumplimiento de todos los acuerdos alcanzados con la empresa Gfk como 
medidor recomendado para la medición de audiencias digitales en España.

En el capítulo de la colaboración con otras asociaciones, cabe destacar 
la adhesión de IAB Spain al Código de Conducta sobre el Uso de Influencers 
en la Publicidad desarrollado por Autoncontrol, la Asociación Española de 
Anunciantes (aea), y los Ministerios de Asuntos Económicos y Consumo. De 
esta forma, IAB Spain aporta su experiencia y la de sus socios para trabajar 
en pro del desarrollo de un sector cada vez más importante en nuestro país, 
de forma transparente y respetuosa con los usuarios y la normativa vigente.

Así mismo, se ha firmado un acuerdo de colaboración con la Asociación 
de Revistas (ARI) para fomentar el trabajo conjunto de las dos asociaciones, 
con especial foco en la formación digital.

En cuanto a la administración española, IAB Spain ha continuado 
colaborando estrechamente, entre otros, con la Agencia de Protección 
de Datos o la Subdirección General de Ordenación de los Servicios de 
Comunicación Audiovisual.

Durante el período que cubre la presente Memoria, la asociación ha 
terminado con éxito el proyecto del consorcio europeo para el desarrollo del 
proyecto PIMCity con el objeto de promocionar un espacio europeo de datos.

IAB Spain continua como miembro de la Junta de Autocontrol y de su 
Comité Ejecutivo y en la Junta y ExCom de IAB Europe llevando la voz, en 
este último caso, de la industria española de la publicidad digital al foro 
europeo de la asociación.

Con toda la ilusión de mundo, ponemos en vuestras manos la Memoria 
de Actividad para que tengáis el detalle de toda la actividad realizada junto 
a nuestros asociados. Esperamos que la disfrutéis tanto como nosotros 
realizando los proyectos que en ella se reflejan.

Un año más es imprescindible reconocer y agradecer el esfuerzo, el 
trabajo y la dedicación del staff de IAB Spain, que con altísimos estándares 
de calidad, ha conseguido que la ingente actividad llevada a cabo tuviera el 
reconocimiento del mercado en general y, en particular, de todos vosotros 
nuestros asociados que sois la razón de ser de IAB Spain.

Además, en esta ocasión y dado que llegamos al fin de la actual 
legislatura, quiero dar unas gracias muy especiales a la Junta Directiva de 
IAB Spain, por su apoyo y trabajo constante por el bien de la asociación, sus 
asociados y el mercado en general. Y con especial mención a su Presidente 
Mikel Lekaroz por su trabajo incansable, siempre disponible para atender 
las necesidades de IAB Spain, y poniendo al servicio de IAB Spain su valiosa 
experiencia en la industria.

No me queda más que agradeceros a todos vosotros, los asociados, el 
apoyo, la presencia y la actividad en las comisiones y grupos de trabajo y, 
en general, en cualquiera de los proyectos de IAB Spain que son la mejor 
constatación de una asociación inclusiva, transparente y viva en la que los 
asociados sois el motor y protagonistas siempre.

¡Gracias!
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Otros

Junta Directiva IAB Spain

Representantes Sector Comprador

Representantes Sector vendedor

Representantes Sector Otros

Laura Fontanet

Marta RojoJulio Manso

VICEPRESIDENTE

Mikel Lekaroz

PRESIDENTE

Jesús Ramírez

Jesús Carrera Beatriz Medina

Carlos García-Acevedo

Ricardo Molero César Alonso

Susana Casado

Sonia Paz

SECRETARIA

Gonzalo Casas Antón AstrayRafael Martínez Mario Torija

TESORERO
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4
Misión de IAB Spain

L a misión de IAB Spain es ser el foro de encuentro y representación 

de la industria publicitaria española, contribuyendo a aunar 

las diferentes sensibilidades e intereses de cada uno de los 

protagonistas del ecosistema publicitario digital.

Representando a nuestros Asociados ante la Administración, contribuyendo 

a la correcta regulación del sector, trabajando proactivamente en la creación 

de estándares de Industria, desarrollando programas de formación continuada 

para los profesionales, proporcionando la información sobre el Mercado y las 

tendencias para la mejor gestión del negocio y generando  la comunicación 

y el conocimiento en la sociedad española de la contribución del Marketing, 

la Comunicación y la Publicidad Digital al desarrollo social y económico de 

nuestro país.
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E n estas Comisiones y en los Grupos de Trabajo que las 

componen, se ha desarrollado toda la documentación 

relevante de la industria (estudios de mercado, infografías, 

guías, etc) dando siempre una respuesta a la demanda 

de la misma. Además este año contamos como novedad 

un nuevo apartado de “iniciativas” dando cabida a más 

innovación como puede ser una temporada del Podcast de 

IAB Spain o un Programa de TV sobre influencers y marcas.

Toda esta documentación ha sido realizada por los 

profesionales de la Asociación, pieza clave de la misma y 

referentes en el mercado digital español.

Comisiones

• Audio Digital

• Branded Content

• Data

• Digital Out of Home

• E-commerce

• Gaming &Esports

• Influencers

• Legal

• Metaverso y Web3

• Programática

• Publicidad Nativa

• Redes Sociales

• Retail Media

• Sostenibilidad

• TV Conectada 

• Vídeo Online 

Comisiones 2022/2023

28
reuniones de 

COMISIONES
110

reuniones GRUPOS

DE TRABAJO
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Presidentes de Comisiones

AUDIO DIGITAL

Virginia Vides

INFLUENCERS

Sergio Barreda

PROGRAMÁTICA

Charles Emeriau

DIGITAL OUT OF HOME

Rubén Vara

DATA

José Ramón Mencías

BRANDED CONTENT

Paula Ávila

METAVERSO Y WEB3

Óscar Peña

PUBLICIDAD NATIVA

Rafael Amieva

REDES SOCIALES

Bernardo Proietti

TELEVISIÓN CONECTADA

Susana Martín de los Ríos

VÍDEO ONLINE

Daniel Vélez

RETAIL MEDIA

Salvatore Cospito

SOSTENIBILIDAD

Erik Häggblom
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Guía Avanzada de Formatos en TV Conectada

Participantes en el evento

E l 21 de septiembre IAB Spain presentó la Guía Avanzada de formatos en TV Conectada, elaborada por uno de 

los grupos de trabajo de la Comisión de TV Conectada.

Esta guía pretende ser una herramienta de trabajo eficaz para los profesionales de la industria digital sobre 

aspectos concretos de los formatos publicitarios de TV Conectada hasta que lleguen los necesarios estándares 

de mercado.

Consulta la noticia aquí.

Descarga la guía aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

Felipe Duque
Founder & 
Business 

Development

Margarita Ollero
Chief Data and 
Insight Officer

Mercedes Blánquez
Gerente, Marketing 

y Capacidades 
Publicidad

Susana Martín de los Ríos
Head of Política Comercial

y Pricing

Cristina Sánchez
Media Strategy 

Director

Belén Acebes
Directora de 
Operaciones 
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21 SEPTIEMBRE

2022

https://iabspain.es/presentamos-la-guia-avanzada-de-formatos-en-tv-conectada/
https://iabspain.es/estudio/129621/
https://www.youtube.com/watch?v=VT24IYwmWHc&t=553s
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X Edición del Observatorio de Marcas en Redes

22 SEPTIEMBRE

2022

E l 22 de septiembre IAB Spain presentó la X Edición del Observatorio de Marcas en Redes Sociales, 

elaborado junto a las empresas asociadas Alkemy, Gestazion y Metricool. El Observatorio recoge la 

actividad de 190 marcas en Facebook, Instagram, YouTube, Twitter, LinkedIn y Twitch.

La selección de las marcas y perfiles se basa en datos de volumen de inversión y categorización en el 

mercado español de sectores facilitados por adjinn con un periodo de análisis que se extiende del 1 julio 

de 2021 al 30 de junio de 2022.

Consulta la noticia aquí.

Descarga el documento aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

Gonzalo Márquez
Head of Social 

Media

Carlos Relloso
Global Head of 

Digital Corporate 
Comms & Social 

Media

Juan Pablo Tejela
CEO

Marcos Blanco
Director Ejecutivo

Participantes en el evento

María Valero
Social Media

Isabel Romero
Head of Marketing

Borja Lorenzo 
Marketing Director

Belén Acebes
Directora de 
Operaciones
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-la-x-edicion-del-observatorio-de-marcas-en-redes-sociales/
https://iabspain.es/estudio/observatorio-de-marcas-en-redes-sociales-2022/
https://www.youtube.com/watch?v=1gWG5J-16sE
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2ª Ola del Estudio de Inversión Publicitaria en Medios Digitales 2022

E l 4 de octubre IAB Spain presentó la 2ª Ola del Estudio de Inversión Publicitaria en Medios Digitales 

2022, patrocinado por adjinn y elaborado en colaboración con PwC. Este estudio, que realiza IAB 

Spain anualmente desde el 2002, tiene como principal objetivo proporcionar a la industria publicitaria 

digital un informe de tendencias y dar cifras de inversión.

La previsión de inversión estimada en enero de 2022 se realizó en un momento de menor incertidumbre, 

con un marco macroeconómico y geopolítico más atractivo. Por esta razón, los datos revelan una mayor 

cautela a la hora de proyectar la inversión para el segundo semestre del año.

Consulta la noticia aquí.

Descarga el Libro Blanco aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

Mikel Lekaroz
CEO de Adbibo 

Technologies by Next14 
& Presidente de IAB 

Spain

Íñigo Amezqueta
Manager de 

Entretenimiento 
y Medios

Giancarlo Giansante
CEO & Co Founder

Belén Acebes
Directora de Operaciones

Participantes en el evento

4 OCTUBRE

2022

https://iabspain.es/la-inversion-publicitaria-digital-mantiene-el-ritmo-de-crecimiento-en-2022/
https://iabspain.es/estudio/2a-ola-estudio-de-inversion-publicitaria-en-medios-digitales/
https://www.youtube.com/watch?v=HUFnGO38T7c&t=11s
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Libro Blanco de Inteligencia Artificial en Adtech y Martech

E l 17 de octubre IAB Spain presentó, en la Sala Data de Inspirational’22, el Libro Blanco de Inteligencia 

Artificial en Adtech y Martech, elaborado por uno de los grupos de trabajo de dicha Comisión. El Libro 

Blanco sintetiza los conceptos Adtech y Martech, desde la óptica del marketing digital, describiendo los 

principales tipos de algoritmos, poniendo especial foco en los de Machine Learning, así como ejemplos y 

casos de uso comunes en la industria digital.

Consulta la noticia aquí.

Descarga el Libro Blanco aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

Sonia Casado
Data intelligence for 

business optimization

Carlos Olmo
Product Data Director

Laia Alarcón
Head of Media & 

E-Commerce Marketing

Alberto González-Calero
VP Data

Participantes en el evento

17 OCTUBRE

2022

https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-libro-blanco-de-inteligencia-artificial-en-adtech-y-martech/
https://iabspain.es/estudio/libro-blanco-inteligencia-artificial-en-adtech-y-martech/
https://www.youtube.com/watch?v=LeEwcY1TmNE&list=PLKVTjw-wOa1ImZOQ_QAOcd4Hp3yKZAKaa&index=3
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5 Áreas de Marketing,
Investigación y Eventos

Estudio sobre el crecimiento de la marca a través de influencers marketing

2 NOVIEMBRE

2022

E l 2 de noviembre IAB Spain y Nielsen presentaron el estudio sobre el ‘Crecimiento de la Marca a 

través de Influencer Marketing’. El estudio pone de manifiesto que de los 10,5 millones de influencers 

activos en Instagram, TikTok y YouTube de Europa, el 15% son españoles, destacando Instagram como la 

plataforma con mayor número de usuarios.

Consulta la noticia aquí.

Descarga el Estudio aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

Maira Barcellos

Country Leader 

Measurement Spain 

& Portugal

Salvatore De Angelis

Head of Digital International

Belén Acebes

Directora de Operaciones

Mariana Hernández

Head of Google 

Creative Works 

Rita Videira

Advertising and Media 

Manager 

Sergio Barreda

CEO

Presidente de la Comisión 

de Influencers

Participantes en el evento

Sara Vicioso

Social Media & Influencer 

Marketing Director

https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-sobre-el-crecimiento-de-la-marca-a-traves-de-influencer-marketing/
https://iabspain.es/estudio/el-crecimiento-de-la-marca-a-traves-de-influencer-marketing/
https://www.youtube.com/watch?v=Uc9zWZt5rf4
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5 Áreas de Marketing,
Investigación y Eventos

Estudio Top Love Brands del Sector Travel en España

Participantes en el evento

E l 23 de noviembre IAB Spain y Alkemy presentaron el estudio ‘Top Love Brands del sector travel en España’ 

que revela que Bahía Príncipe, MSC Cruceros y Barceló Hoteles son las marcas con mejor sentimiento 

entre los usuarios. El estudio detecta que, del total de los comentarios, el sentimiento en el 22,25% de ellos 

es negativo, en el 56,7% es neutro y en el 21%, positivo. El estudio también detecta que la gastronomía, la 

sostenibilidad y la experiencia vivida son los factores que más pesan a la hora de transmitir un sentimiento 

positivo. 

Consulta la noticia aquí.

Descarga el Estudio aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

Angélica Santos

Head of Branding 
& Design

Pilar de Aguilar Macipe

Responsable Marketing 

Business Travel

Antonio Bauzá

Marketing & 
Communications 

Director EMEA

Borja Lorenzo 

Marketing Director

Ruth Blanch 

CEO

Belén Acebes

Directora de 
Operaciones
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23 NOVIEMBRE

2022

https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-top-love-brands-del-sector-travel-en-espana/
https://iabspain.es/estudio/estudio-top-love-brands-rrss-sector-travel/
https://www.youtube.com/watch?v=xX-PWLr39Kk
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5 Áreas de Marketing,
Investigación y Eventos

Estudio de DOOH 2023

E l 18 de enero IAB Spain presentaron la edición 2023 de su Estudio de DOOH cuyo objetivo principal 

es conocer la percepción general de la publicidad en DOOH. Analizando la notoriedad y recuerdo de 

la publicidad en DOOH, el estudio revela que en outdoor destacan claramente los entornos asociados al 

transporte, mientras que en indoor son más relevantes para el público los entornos comerciales.

Consulta la noticia aquí.

Descarga el Estudio aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

Rubén Vara

Marketing & Digital 
Manager 

Javier Tapia

Team Brand Lead

María Alonso Muñoz

Head of Entertainment

Jose Miguel Lobo

 Jefe de Ventas de 
Programática

Participantes en el evento

Belén Acebes

Directora de 
Operaciones
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18 ENERO

2023

https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-de-dooh-de-2023/
https://iabspain.es/estudio/estudio-dooh-2023/
https://www.youtube.com/watch?v=Za2lehI8mTc
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5 Áreas de Marketing,
Investigación y Eventos

Informe Top Tendencias Digitales 2023

E l 25 de enero IAB Spain presentó la edición 2023 de su informe Top Tendencias Digitales, patrocinada por Adevinta Spain. 

Se trata de un documento de referencia, que ha sido elaborado con la colaboración de las principales Comisiones de 

Trabajo de IAB Spain, cuyo objetivo es ofrecer una visión global del mercado de forma práctica y eficaz, analizando las claves 

del negocio digital que ayudarán a la industria a entender los retos y novedades que se presentan en este nuevo año.

El documento aborda las tendencias de 2023 relacionadas con las siguientes disciplinas:

• Audio Digital • Branded Content • Data • Digital Out Of Home • E-commerce • Esports • Legal • Marketing de Influencia • 

Marketing de Afiliación • Metaverso • Programática • Publicidad Nativa • Redes Sociales • Retail Media • Televisión Conectada 

(CTV) • Vídeo Online.

Consulta la noticia aquí.

Descarga el Informe aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

Alberto Martín 

Advertising Sales Director

& Milanuncios classifieds 
Sales Director

Alejandra Gálvez

Country Integrated Media 
Manager

Carolina Castillo

Directora de Operaciones 
y Marketing (COO & CMO)

Cristina Villarroya 

Digital & Media Strategy 
Director-Spain

Participantes en el evento

Belén Acebes

Directora de 
Operaciones

events

events

events

research & standards library

academy

legal zone

events

the essence

news

research & standards library

academy

legal zone

commission

25 ENERO

2023

https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-informe-top-tendencias-digitales-2023/
https://iabspain.es/estudio/top-tendencias-digitales-2023/
https://www.youtube.com/watch?v=xuVAaww7ft0
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5 Áreas de Marketing,
Investigación y Eventos

Guía Contextual en Programática

E l 1 de febrero IAB Spain presentó la Guía Contextual en Programática, elaborada por uno de 

los Grupos de Trabajo de su Comisión de Programática. La guía pretende ser una herramienta 

eficaz sobre la publicidad contextual para los profesionales de la industria, identificando cuáles 

son los principales actores, los distintos estándares técnicos, así como los modelos de compra 

existentes, entre otros aspectos.

Consulta la noticia aquí.

Descarga la Guía aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

Mario Torija

Fundador y Editor 
in Chief

Gadea Rodríguez 

Associate Director 
Advertiser Solutions

Pamela Cocola   

Director of Business 

Development 

Benito Marín 

Senior Manager, 
Customer Success, 

Spain & Portugal

Álvaro Pastor

VP Operations

Participantes en el evento

Belén Acebes

Directora de 
Operaciones
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1 FEBRERO

2023

https://iabspain.es/iab-spain-presenta-la-guia-contextual-en-programatica/
https://iabspain.es/estudio/guia-contextual-en-programatica/
https://www.youtube.com/watch?v=NwzcPmeI-50&t=3s
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5 Áreas de Marketing,
Investigación y Eventos

Estudio Audio Digital 2023

E l 16 de febrero IAB Spain presentó el Estudio de Audio Digital 2023, patrocinado por Audioemotion 

e Iki Group y elaborado en colaboración con Elogia. Según el estudio, el consumo de Audio 

Digital se consolida en España con 19,3 millones de oyentes.

Consulta la noticia aquí.

Descarga el Estudio aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

Rafael Martínez

Chief Digital Officer de 
Fisherman

Elisa Escobedo 

CEO

Virginia Vides

Directora de Radio 
Musical y Marketing 

Presidenta de la 
Comisión de Audio 
Digital de IAB Spain

Juan Corrales

CEO

Alex Baixas

CMO

Participantes en el evento

Ramón Montanera

Market Intelligence 
Director

Belén Acebes

Directora de 
Operaciones
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16 FEBRERO

2023

https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-de-audio-digital-2023/
https://iabspain.es/estudio/estudio-audio-digital-2023/
https://www.youtube.com/watch?v=_iW6HltYF-s
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5 Áreas de Marketing,
Investigación y Eventos

Estudio de Inversión Publicitaria en Medios Digitales 2023

E l 22 de febrero IAB Spain presentó el Estudio de Inversión Publicitaria en Medios Digitales 

2023, patrocinado por Adevinta Spain y adjinn y elaborado en colaboración con PwC. Se trata 

de un estudio que IAB Spain realiza desde 2002 con el propósito de compartir con la industria una 

visión global de la inversión publicitaria digital en el mercado español.

Según revela el estudio, la Inversión Publicitaria en Medios Digitales crece un 10% en 2022 

superando los 4.500 M€.  El canal digital ya supone un 60% de la inversión sobre el total de medios.

Consulta la noticia aquí.

Descarga el Estudio aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

Alberto Gutiérrez 

Director de 
Entretenimiento y 

Medios 

Joan Jordi Vallverdu

CEO

Aitor Goyenechea

Director de 
Publicidad, Marca y 

Patrocinios

Rafael Martínez de Vega

Director General

Participantes en el evento

Belén Acebes

Directora de 
Operaciones

Giancarlo 
Giansante

CEO & Co 
Founder

Mikel Lekaroz

CEO Adbibo 
Technologies & 
Presidente IAB 

Spain 

Íñigo Amezqueta

Senior 
Manager de 

Entretenimiento y 
Medios

Alberto Martín

Director 
Comercial de 
Publicidad y 

Tiendas

22 FEBRERO

2023

https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-de-inversion-publicitaria-en-medios-digitales-2023/
https://iabspain.es/estudio/estudio-de-inversion-publicitaria-en-medios-digitales-2023/
https://www.youtube.com/watch?v=JFK6iQlKQtY
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5 Áreas de Marketing,
Investigación y Eventos

“Podcast Blanco de Audio Digital”

El Gran Momento de Audio 
Digital

La Revolución de la VozFormatos 
Publicitarios 

de Audio 
Digital

Formatos 
Publicitarios 

de Audio 
Digital II

Hablemos de 
Podcast

El desembarco 
del Audio 

Digital

T1C1 T1C4T1C2 T1C3 T1C5 T1C6

E l 2 de marzo IAB Spain lanzó su primer podcast bajo el título ‘El Podcast Blanco del Audio Digital’, patrocinado por Podium Podcast y 

con la producción de Flyabit Audiobranding.

El Podcast Blanco del Audio Digital estará disponible dos jueves al mes en la web de IAB Spain y en las siguientes plataformas: Podium 

Podcast, Apple Podcast , Ivoox, Spotify, Amazon Music, Google Podcast y Podimo. Se trata de un espacio quincenal para el análisis, la 

reflexión y el debate en torno al ecosistema Audio Digital, hecho por y para los amantes de este medio, que nace a raíz de la publicación 

del Libro Blanco de Audio Digital, elaborado por la Comisión de Audio Digital de IAB Spain.

Escucha los episodios aquí.

Córdoba Ruiz  Fernando Cano   Elisa Escobedo   Eva Correa    Rocío Echevarría     Raúl Peralta   Roberto Carreras    

2 MARZO

2023

https://iabspain.es/iniciativas/iniciativas-comision-de-audio-digital/#podcast-blanco
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Día Internacional de la Mujer

E l 8 de marzo se celebró, en formato online, una jornada con motivo del Día Internacional de la Mujer bajo el 

título ‘¿Está la publicidad preparada para los cambios en materia de igualdad y de diversidad que estamos 

experimentando como sociedad?’.

Durante la jornada, se analizó si la industria había cambiado y evolucionado considerablemente al ritmo que lo 

había hecho la sociedad en las últimas décadas y si en el contenido publicitario aún existe tratamiento diferencial 

entre hombres y mujeres, entre otros temas.

Consulta la noticia aquí.

Puedes ver la presentación aquí.
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Eduardo Prádanos

Fundador y 
Director Creativo

Alejandra Acosta

Women in Tech Lead

Raquel García

Directora de 
Contenidos 
y Marketing

Participantes en el evento

Isabel Bustos

CEO & Digital 
Marketing Strategist

Áreas de Marketing,
Investigación y Eventos

8 MARZO

2023

https://iabspain.es/eventos/jornada-dia-internacional-de-la-mujer/
https://www.youtube.com/watch?v=rdFY-TcxNG4
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Primera jornada de sostenibilidad IAB Spain

E l 13 de marzo IAB Spain celebró la I Jornada de Sostenibilidad, patrocinada por Google, donde se 

puso de manifiesto cómo la industria publicitaria debe tomar consciencia del impacto que genera 

Internet y la publicidad digital en el medio ambiente y pasar a la acción. 

Además, se presentó la Guía de Publicidad Digital Sostenible de IAB Spain, elaborada por el Grupo de 

Trabajo de Sostenibilidad formado por diferentes agentes de la industria: Acción contra el Hambre, AEA 

(Asociación Española de Anunciantes), Arena Media, Havas Media Group, BBVA, Clear Channel, Google, 

GroupM, Havas Media Group, Mediaset, Naturgy, Publicis Groupe, Publiespaña, Telefónica, Tribaldata 

y Vocento. La guía pretende ser un primer paso para construir un futuro digital más sostenible y, con 

este propósito, recoge recomendaciones para reducir las emisiones en la actividad publicitaria.

Consulta la noticia aquí.

Descarga la Guía aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

Cristina Villarroya
Digital & Media 

Strategy Director-
Spain

Mariana Ramonell
Directora de 

Sostenibilidad

Laura Fontanet
Directora de Marketing, 

Comunicación Comercial 
y Marca & Miembro 
Comité de Dirección

Jon Artolozaga
Director Data 
Intelligence

Andrew Hayward-
Wright 

Programmatic 
& Sustainability 

Advisor

Hillary Slattery 
Director of 

Programmatic, 
Product

Gema Núñez
Head of Industry 
Relations Spain

Erik Häggblom
CEO y Co-Fundador

Juan Carlos Osorio 
Responsable de 

Marketing Estratégico 
y Comunicación

Óscar Dorda
Director General 
Arena España

Reyes Justribó
Directora General 
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Participantes en el evento

Áreas de Marketing,
Investigación y Eventos

13 MARZO

2023

https://iabspain.es/iab-spain-celebra-la-i-jornada-de-sostenibilidad/
https://iabspain.es/estudio/guia-de-publicidad-digital-sostenible/
https://www.youtube.com/watch?v=QjV9ChTL698&t=4190s
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5
Guía sobre la Eficacia de la Data

E l 29 de marzo IAB Spain presentó la Guía sobre la Eficacia de la Data, patrocinada por GroupM 

y elaborada por uno de los grupos de trabajo de la Comisión de Data de IAB Spain.

Tal y como establece la guía, la medición de la eficacia de la utilización de datos en las campañas 

de marketing online es un proceso clave para determinar el éxito, el impacto y el alcance de las 

mismas y determinar qué funciona y qué no en las estrategias publicitarias.

Consulta la noticia aquí.

Descarga la Guía aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

Isabel Jiménez

Head of Business 
Development 

Spain 

Enrique García

Senior Operations 
Manager 

Victor Frontán

Marketing Data 
Activation

Miguel Ángel 
Miguélez

Data Strategy & 
Activation Director

Daniel Balboa

Head of DX: 
Digital, Media & 

Madtech

José Ramón Mencías

Data Solutions Lead

Ramón Montanera

Market Intelligence 
Director

Sonia Casado
Data intelligence for 

business optimization

Participantes en el evento

Áreas de Marketing,
Investigación y Eventos

29 MARZO

2023

https://iabspain.es/iab-spain-presenta-la-guia-sobre-la-eficacia-de-la-data/
https://iabspain.es/estudio/guia-sobre-la-eficacia-de-la-data/
https://www.youtube.com/watch?v=1cU8YvPvjpQ
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5
Estreno programa “Las Marcas Cuentan” 

E l 11 de abril IAB Spain estrenó, en su canal YouTube, el programa ‘Las Marcas Cuentan’. La primera entrega del programa lleva por título 

‘El Branded Content desde los influencers’ y cuenta con la participación de creadores de contenidos del mundo del entretenimiento, 

el humor, el gaming o lifestyle con presencia en las principales plataformas: YouTube, Pinterest, TikTok, Instagram, Twitter o Twitch.

Se trata de un proyecto innovador elaborado de manera conjunta por las Comisiones de Branded Content y de Influencers de IAB Spain, 

en el que los influencers cuentan cómo es su día a día creando contenidos para las marcas, qué es lo mejor y lo peor de su trabajo, además 

de debatir sobre Branded Content, la profesionalización de los influencers y hacia dónde evoluciona el sector, entre otros aspectos. 

La empresa asociada Be a Lion ha sido la responsable de la producción de este nuevo formato para IAB Spain.

Enlace al programa aquí.

Carolina Iglesias (@percebesygrelos) 

Telmo Trenado (@telmotrenado)

Andrea Rueda (@andreadrueda)

Elisa Waves (@elisawaves)

Prima Vikinga (@pvikinga)

Pablo Meixe (@pablomeixe)

Influencers

Áreas de Marketing,
Investigación y Eventos

11 ABRIL

2023

https://www.youtube.com/watch?v=zHeugzEHWoo
https://www.instagram.com/percebesygrelos/?hl=es
https://www.instagram.com/telmotrenado/
https://www.instagram.com/andreadrueda/
https://www.instagram.com/elisawaves/
https://www.instagram.com/pvikinga/
https://www.instagram.com/pablomeixe/
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5
Lanzamiento de un buscador online de formatos publicitarios

E l 18 de abril IAB Spain lanzó un Buscador Online de Formatos 

Publicitarios en las siguientes disciplinas: Audio Online, Display, 

DOOH, Email Marketing, Search, Social Media y Vídeo Online. Ante la gran 

diversificación de consumo de contenido de información y entretenimiento, 

el proyecto nace para dar respuesta a la necesidad de estandarizar, 

sintetizar, aunar y clasificar los principales formatos publicitarios 

existentes. El buscador posibilita que anunciantes y agencias tengan 

a su disposición un listado de formatos publicitarios actualizado para 

llegar de manera óptima a un target cada vez más exigente, eligiendo 

el que más se ajuste a sus necesidades. El proyecto de actualización 

y estandarización de formatos está liderado por el Grupo de Trabajo de 

Estandarización de Formatos Publicitarios de IAB Spain, formado por las 

siguientes empresas asociadas: adjinn, Agile TV, Atresmedia, CMVocento, 

Ebiquity, Havas Media Group, Mediaset, Prisa Brand Solutions, Publicis 

Groupe, SeedTag y Telefónica. Especial agradecimiento a Mónica Tiscar 

de Havas Media Group como coordinadora del grupo de trabajo. 

Accede al buscador aquí.
Áreas de Marketing,
Investigación y Eventos

18 ABRIL

2023

https://iabspain.es/formatos-publicitarios/


_32

MEMORIA
JULIO 2022
JUNIO 2023

events

events

events

research & standards library

academy

legal zone

events

the essence

news

research & standards library

academy

legal zone

commission

5
Estudio de Redes Sociales 2023

E l 10 de mayo IAB Spain presentó el Estudio de Redes Sociales 2023, patrocinado por Epsilon 

Technologies y Wuolah, y elaborado en colaboración con Elogia.

El informe analiza la evolución de la penetración de las Redes Sociales, el perfil de los usuarios, 

el nivel de saturación de la publicidad, la vinculación con las marcas, entre otros aspectos. Se trata 

de un estudio, presentado anualmente desde el 2009 y que ya es una referencia en el sector.

Consulta la noticia aquí.

Descarga el Estudio aquí.

Puedes ver la presentación aquí.

Daniel Devai

CEO

Janira Planes

COO

Javier Coromina

Director 
Comunicación y 

Medios

Adrián Ballester

Director de Crew

Rocío Baamonde

Digital Manager

Belén Acebes

Directora de 
operaciones
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Ramón Montanera

Data Strategy 
Director

Marta Yáñez

Key Account Manager

Participantes en el evento

Áreas de Marketing,
Investigación y Eventos

10 MAYO

2023

https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-de-redes-sociales-2023/
https://iabspain.es/estudio/estudio-de-redes-sociales-2023/
https://www.youtube.com/watch?v=eYcpt9HK6JY
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Estudio ¿Cómo viaja la Generación Z por España?

E l 16 de mayo IAB Spain presentó el estudio ‘¿Cómo viaja la Generación Z por España?’, realizado 

en colaboración con Mazinn y Darwin & Verne, que analiza las costumbres y gustos de los 

jóvenes españoles a la hora de viajar por España. El informe revela que los jóvenes gastarán una 

media de 580 euros en viajar por España durante el verano y priorizarán recorrer la ciudad, relajarse 

y descubrir la cultura antes que la fiesta y los festivales de música.

Consulta la noticia aquí.

Descarga el Estudio aquí.

Borja Martínez

Responsable de 
Producto

Clara Laguna

Editora

Rosa Aldana

Directora de 
Estrategia de Clientes

Paula López

Social Media & 
Content Manager

Adrián Ballester

Director de Marca

Participantes en el evento

5 Áreas de Marketing,
Investigación y Eventos

16 MAYO

2023

https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-zshot-turismo-como-viaja-la-generacion-z-por-espana/
https://iabspain.es/estudio/como-viaja-la-generacion-z-por-espana/
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Estudio Top Love Brands en Redes Sociales del Sector Alimentación en España

E l 31 de mayo IAB Spain y Alkemy presentaron el estudio ‘Top Love Brands en RRSS del sector 

alimentación en España’, cuyo objetivo es conocer en mayor profundidad cómo se comportan 

los consumidores. Para ello, se ha recopilado la actividad en Facebook, Instagram, TikTok, Twitter 

y LinkedIn de las 60 principales empresas durante el último año. En total, se han analizado datos 

extraídos de más de 1,4 millones de usuarios a través de Talkien, la herramienta de Social Listening 

de Alkemy.

Consulta la noticia aquí.

Descarga en estudio aquí.

Puedes ver la presentación aquí.5 Áreas de Marketing,
Investigación y Eventos

31 MAYO

2023

Participantes en el evento

Belén Acebes

Directora de 
Operaciones

events

events

events
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Borja Lorenzo

Marketing director

Ruth Blanch

CEO

Fernando Vega

Director de Marketing

Bjørn-Erik Stabel

Director Spain

Antonio Ortíz

Corporate Digital 
Marketing Manager

https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-top-love-brands-en-rrss-del-sector-alimentacion-en-espana/
https://iabspain.es/estudio/top-love-brands-en-rrss-del-sector-alimentacion-en-espana/
https://www.youtube.com/watch?v=CaYKEyw-_5Y
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Estudio Televisión Conectada 2023

I A B Spain ha presentado el Estudio de Televisión Conectada 2023, cuyos objetivos 

principales son analizar los hábitos y usos del consumo de los usuarios de la TV 

Conectada y dimensionar el mercado y su evolución en España. Este estudio, liderado por la 

Comisión de TV Conectada de IAB Spain, está patrocinado por Samsung Ads y ha sido elaborado en 

colaboración con Elogia.

Consulta la noticia aquí.

Descarga el Estudio aquí.

Puedes ver la presentación aquí.5 Áreas de Marketing,
Investigación y Eventos

7 JUNIO

2023

Ana Mª Alonso

Media & Insights 
Manager

Ramón Montanera

Data Strategy 
Director

Beatriz Pérez

Head of Sales 
Spain & Italy

César Alonso

Media Manager

Marta Fernández

Senior Media 
Expert España & 

Portugal

Participantes en el evento

Belén Acebes

Directora de 
operaciones

Susana Martín de los Ríos

Head of Política Comercial 
y Pricing & Presidenta 

Comisión CTV IAB Spain
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https://iabspain.es/iab-spain-presenta-el-estudio-de-television-conectada-2023/
https://iabspain.es/estudio/estudio-television-conectada-2023/
https://www.youtube.com/watch?v=x6Jay_lIzgs
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08 

JUL 

Reprise - Online Retail Media: Cómo ganar la 

batalla dentro de los marketplaces 

Puedes ver el webinar aquí.

15 
JUL

Audioemotion: Marcas que apuestan por el 

audio.

Puedes ver el webinar aquí.

22 
JUL

Viko/Elogia – MMM o Marketing Mix 

Modelling: Cómo optimizar el mix de medios 

para maximizar resultados de ventas.

Puedes ver el webinar aquí.

02 
SEPT

JCDecaux – Compra programática: Una 

mirada al exterior. 

Puedes ver el webinar aquí.

09 

SEPT 

Weborama – Solución GoldenFish InVideo. 

Cómo aumentar la visibilidad de tus 

mensajes publicitarios en un entorno 

cookieless.

Puedes ver el webinar aquí.

16 

SEPT 

 Index Exchange: La programática impulsa 

el futuro de la publicidad digital en España

Puedes ver el webinar aquí.

23 

SEPT 

 Zeotap:  ¿Por qué necesitan las marcas 

hacer una buena gestión de sus datos 

de primera parte antes de que llegue la 

desaparición de las cookies de terceros?

Puedes ver el webinar aquí.

30 

SEPT 

Webedia: Branded Content y livestreaming. 

Cómo adaptar el contenido a nuevos 

formatos, plataformas y audiencias. 

Puedes ver el webinar aquí.

07 

OCT 

Epsilon Technologies – Twitch: ¿Cómo 

pueden las marcas conquistar esta red 

social?

Puedes ver el webinar aquí.

04 

NOV 

Showheroes – Sostenibilidad: Un cambio en 

la publicidad digital. 

Puedes ver el webinar aquí.

18 

NOV 

Dentsu & Pinterest: Situación actual 

en España, ¿cómo se están adaptando 

consumidores y marcas al nuevo entorno 

macroeconómico?

Puedes ver el webinar aquí.

25 

NOV 

RK People: Liebres y Tortugas. La carrera 

hacia la construcción de marca por medio 

de contenidos digitales. 

Puedes ver el webinar aquí.

02 

DIC 

Microsoft: La importancia de incorporar 

Customer Engagement Platforms en 

entorno empresarial. 

Puedes ver el webinar aquí.

16 

DIC 

PubMatic: La cadena de suministro de la 

publicidad digital del futuro. 

Puedes ver el webinar aquí.

20
ENE 

OMG: Modelos de atribución. ¿Cómo se están 

adaptando las marcas a la nueva medición 

digital y qué principales insights nos deparan?

Puedes ver el webinar aquí.

26
ENE 

Samy Alliance: La revolución de las 

comunidades descentralizadas. 

Puedes ver el webinar aquí. 

Eventos
WEBINARS ONLINE 2022 - 235 Áreas de Marketing,

Investigación y Eventos

17
JORNADAS

33
WEBINARS

±9.000
ASISTENTES

EN DIRECTO

±51.000
visualizaciones

EN diferido

43%
incremento

2021-2022

2022

2023

https://youtu.be/Os7gCevVzS0
https://youtu.be/gNsDoDQXMbs
https://youtu.be/uJv2PKh2_ZM
https://youtu.be/qI3ICUfvmtU
https://youtu.be/LQtGfAF7LkA
https://youtu.be/QmbIyafBmAs
https://youtu.be/VmbgzyhSM6o
https://youtu.be/PqZgcgSeVwI
https://youtu.be/dksI8gw4Eoo
https://youtu.be/H20pCerB75s
https://youtu.be/FwKzlLmMEto
https://youtu.be/j338xAp1rvg
https://youtu.be/9McYu6Q4vq8
https://youtu.be/HAKaD24H-tI
https://youtu.be/2C7fh31niF4
https://youtu.be/jQ88P_adrEs
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03 

FEB 

Adjinn: Un resumen de 2022 de la publicidad 

digital y sus disciplinas, como punto de 

partida del nuevo año. 

Puedes ver el webinar aquí.

10 
FEB

Metricool: Best Practices en Social Media 

para 2023 by Metricool. 

Puedes ver el webinar aquí.

03 

MAR 

Darwin & Verne: El metaverso: 

oportunidades de comunicación en una 

realidad phygital. 

Puedes ver el webinar aquí.

10 

MAR 

Google: The predictive era of Marketing. 

Puedes ver el webinar aquí.

17 

MAR 

Criteo: Commerce Media: acelerando el 

Retail Media en 2023. 

Puedes ver el webinar aquí.

24 

MAR 

Webedia: The Gaming Family: cómo crear 

un nuevo concepto de cocina para la 

Generación Z. 

31 

MAR 

ShowHeroes: La revolución de los Esports 

y el Gaming: el nuevo terreno de juego para 

las marcas.  

Puedes ver el webinar aquí.

14 

ABR 

 Samsung Ads: Evolución del ecosistema 

televisivo y publicidad. Cómo aprovechar 

todas las ventajas de la CTV para llegar a la 

audiencia deseada. 

Puedes ver el webinar aquí.

21 

ABR 

Weborama: Gestión de los datos en un 

entorno cookieless. 

Puedes ver el webinar aquí.

27 

ABR 

One Trust: Consentimiento y preferencias 

en la experiencia del cliente: La ventaja 

competitiva de una marca.  

Puedes ver el webinar aquí.

05 

MAY 

Be a Lion: Case Study: 

#TenemosMuchoQueDecir, la plataforma de 

contenidos transmedia de Aldeas Infantiles 

SOS: un espacio de diálogo y conversación 

para dar voz a la infancia.

Puedes ver el webinar aquí.

12 

MAY 

Microsoft: Descubre las nuevas soluciones 

de IA de Microsoft.

Puedes ver el webinar aquí.

19
MAY 

Quantum Metric: Cómo lograr una 

optimización continua de un eCommerce 

diseñando experiencias digitales centradas 

en el cliente. 

Puedes ver el webinar aquí.

26
MAY 

Tribaldata: ¿Cómo reduzco la huella de 

carbono de mi campaña digital?

Puedes ver el webinar aquí.·

02
JUN 

Making Science: Marketing Mix Models, 

maximiza tu ROI de marketing con una 

atribución respetuosa con la privacidad.

Puedes ver el webinar aquí.·

09
JUN 

Publicis: DataMarketing, cómo optimizar tu 

estrategia de Comunicación y maximizar 

tus resultados de negocio a través de una 

estrategia basada en Data y analítica

Puedes ver el webinar aquí.

16
JUN

APPcelerate: La respuesta está en las Geo 

audiencias

Puedes ver el webinar aquí.

Eventos
WEBINARS ONLINE 2022 - 235 Áreas de Marketing,

Investigación y Eventos

17
JORNADAS

33
WEBINARS

±9.000
ASISTENTES

EN DIRECTO

±51.000
visualizaciones

EN diferido

43%
incremento

2021-2022

2023
CONT.

https://youtu.be/BfUgS5I4WcA
https://youtu.be/JMEChZ6OIik
https://youtu.be/AqX8yGyC9j4
https://youtu.be/iPLjyhr9vLA
https://youtu.be/b2llzxlc7Eo
https://youtu.be/ArFUtkZXCIA
https://youtu.be/uGKyQdXl83I
https://youtu.be/-bKgw_I794M
https://youtu.be/zwtgb2cEJs4
https://www.youtube.com/watch?v=zhIoULVKtQk
https://www.youtube.com/watch?v=5hcPYMqs7CQ
https://www.youtube.com/watch?v=AArnde8cNVk&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=a04pLMk9XWU
https://youtu.be/S9rlNq3_H_Q
https://www.youtube.com/watch?v=Bk9JSj_og1U
https://youtu.be/XnzDaoyfkQw
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Eventos
INSPIRATIONAL 2022

FORMATO

HÍBRIDO5 Áreas de Marketing,
Investigación y Eventos

Tras 2 ediciones con las conferencias de Inspirational en formato 

100% online, volvió en 2022 el formato presencial, pudiendo también 

seguir las conferencias y la gala de entrega de premios en formato 

online y en directo. 

+1.300 asistentes al evento presencial, 2.600 conectados vía online. 

Una media de 450 asistentes a cada conferencia presencial + online. 

600 asistentes a la Gala de Entrega de Premios y 700 asistentes al 

Cóctel & Fiesta.

70 ponentes de máximo nivel del entrono nacional e internacional y 

grandes celebridades de nuestra industria colaborando en el evento.

Apoyo de las principales asociaciones de nuestra industria y más de 

40 medios cubriendo el evento.

Más de 65.000 sesiones en el sitio web del evento, que 

corresponden a más de 18.000 usuarios únicos. 

Más de 48 millones impresiones en twitter, siendo trending topic 

el día del evento. Y gran alcance en otras redes sociales como 

LinkedIn e Instagram.

Más de 8 millones de personas alcanzadas en publicidad exterior 

digital, con un valor estimado de 45.000 euros.

Seguimos generando impactos con los contenidos del evento en 

nuestro canal de YouTube.

±18.000
USUARIOS

ÚNICOS

±65.000
SESIONES

WEB

±1300
ASISTENTES

PRESENCIALES

±70
PONENTES

±48M
IMPRESIONES

±8M
PUBLICIDAD EXTERIOR

PERSONAS ALCANZADAS

±40
MEDIOS

TWITTER

DIGITAL

WEB
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5
Grupo de Trabajo Inspirational ‘22

Eventos
INSPIRATIONAL 2022

FORMATO

HÍBRIDO

Áreas de Marketing,
Investigación y Eventos

David Pueyo

Director Inspirational ’21

& Havas Media group

Alba Vence

Executive Creative 
Director

Cristina Barbosa

Brand and Comms Head

Mireia Pousa

Head of media 
& Branded Content Strategy

Cristina Villarroya

Digital & Media Strategist 
Director

Mariona Cruz

Coordinadora de 
Marketing

Juan Hevia-Aza

Director de Marketing 
y Eventos

Fabio Queirazza

Marketing & 
Communications Global 

Manager

Juan García-Escudero

Chief Creative Officer

Laura Fontanet

Directora de Marketing. 
Comunicación y RSC

Ana Gómez

Head of Agencies

Julio Manso

VP of Sales & Marketing

Iñigo de Luis

Heas of Strategy

Pedro Fernández

B”B Marketing Manager

Sergi Álvarez

Marketing Manager 
División Editorial
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Otros Eventos
20235 Áreas de Marketing,

Investigación y Eventos

MAYO 2023 

Interact 2023 IAB Europe & IAB Spain

SPONSORS:

I nteract, organizado por IAB Europe, es el evento internacional de referencia de la industria del 

marketing y la publicidad digital, en el que publicistas, expertos de la industria, agencias y 

medios de comunicación se inspiran y comparten las mejores prácticas de trabajo. Por segundo 

año consecutivo y tras el gran trabajo del equipo de eventos de IAB Spain en 2022, IAB Europe 

decidió volver a celebrar Interact en Madrid, los días 22, 23 y 24 de mayo, batiendo récords de 

asistencia e impactos.   

En IAB Spain hemos colaborado durante todo el año con el equipo de IAB Europe, dando soporte 

en la parte logística del evento y gestionando la parte técnica en la celebración del evento, que ha 

consistido en diferentes keynotes, mesas redondas, jornadas previas y una gala de entrega de 

premios con cena de gala.
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D esde IAB Spain siempre estamos apoyando a 

los diferentes eventos del sector, colaborando 

y dando difusión tanto a los eventos de nuestros 

asociados, como los eventos referentes de la industria, 

algunos ejemplos de ellos son el ATS Madrid, E-Show, 

DES2023, premios Best!N Beauty&Care, Universidad 

Pontificia Comillas (ICADE), Jornadas de Publicidad 

Exterior de LA FEDE y muchos más.

Colaboración con los principales eventos del sector

Eventos
2022 - 20235 Áreas de Marketing,

Investigación y Eventos
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6
Área Legal
Índice: 

1. Seguimiento normativa y posicionamientos	 43

2. Marco de Transparencia y Consentimiento de IAB Europe	 47

3. Proyecto Europeo Personal Information Management System: PIMCity	 48

4. Adhesión al código de conducta sobre el uso de Influencers en la publicidad	 49

5. Soluciones post-cookies de terceros y reuniones con DPOs. 	 50

6. Consultas de asociados	 50
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C omo parte principal de la actividad del departamento 

legal, está el seguimiento normativo de las propuestas 

legislativas que tienen una incidencia para el negocio digital. El 

departamento, monitoriza las normas tanto a nivel europeo como 

nacional y elabora posicionamientos y propuestas de enmiendas.  

Durante el último semestre del año 2022 y el primero de 2023 

las normativas que han tenido un desarrollo más importante para 

la industria de la publicidad digital han sido las siguientes:

• Normativa Audiovisual y desarrollo reglamentario

• Digital Services Act y Digital Markets Act

• Propuesta normativa de Data Act

1. Seguimiento normativa y posicionamientos

Área Legal6
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La normativa, que deviene de una Directiva Europea ya se 

encuentra en aplicación, salvo algunas disposiciones.

Durante la tramitación de la normativa IAB Spain ha participado 

en varias reuniones con la Dirección General de Ordenación de los 

Servicios de Comunicación Audiovisual, adscrita al Ministerio de 

Asuntos Económicos y Transformación Digital, así como en los 

tramites de audiencias públicas realizados. En las mencionadas 

reuniones y tramites se trasladó la importancia de no introducir 

requisitos adicionales a lo dispuesto por la Directiva europea. 

A su vez, quedan por desarrollar algunas normativas con rango 

reglamentario que expandirán la regulación de comunicaciones 

comerciales audiovisuales y determinarán la aplicación de la 

norma respecto a usuarios de especial relevancia (creadores de 

contenido). En este sentido, desde IAB Spain se han mantenido y 

continúan manteniéndose reuniones con las principales agencias 

de representación asociadas y con la Comisión de Influencers 

para recabar comentarios y posicionamiento para trasladarlo a la 

administración. 

1. Seguimiento normativa y posicionamientos. Cont.

Área Legal6
1.1 Normativa Audiovisual
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Desde el departamento legal se ha seguido muy de cerca 

las negociaciones del paquete normativo que incluye la Ley de 

Servicios Digitales (DSA) y la Ley de Mercados Digitales (DMA). 

Ambas propuestas normativas ya han entrado en vigor y su 

aplicación mayoritaria se realizará a lo largo del año 2024. 

La Digital Services Act tendrá especial relevancia en el sector. 

Sus artículos 26 y 39 exigen la divulgación de determinada 

información sobre los anuncios que muestran las plataformas (tal 

y como se definen en DSA) y, aunque la obligación de divulgar esta 

información recae principalmente en las mismas plataformas, 

la información necesaria está, en muchos casos, distribuida a 

lo largo de la cadena de suministro de anuncios. Por ello desde 

IAB Spain, además de realizar el seguimiento normativo, se abrió 

un periodo de comentarios sobre un estándar técnico que se 

está desarrollando por IAB Europe e IAB Tech Lab y se ha pedido 

feedback a los asociados sobre el mismo. Actividad que continuará 

hasta el despliegue exitoso del estándar

1. Seguimiento normativa y posicionamientos. Cont.

Área Legal6
1.2 Digital Services Act y Digital Markets Act

https://v2.api.marketingcrm.es/mirror/mirror/AU2Q_kmWolY-XEMdW4nux28TePOqiyywLYEE1MLG-YoQMjIpG-Wn3debcZfI4DCwm00o6C27JsmY9LJIxauktWxjukd_rq6Lj5_QgI1O85wkEIYorTVScZ14srVIFeJnnDoRMpzUrAHvVhtFF2HP3jCjr8CzeLCI7CNU0gw3l5C_GX90p2JpAW3MKn_FBkgrrc_SmNtKE0xS6bhOnc20LfNYtdETv0u51wN-wUO5T8kV03EKu_pYFMsNl1wlnqL1_u6T5KxQfRM8klZsDrFJEw==
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La normativa europea en negociación “Data Act” se encuentra en 

fase de Trílogos entre el Parlamento, Consejo y Comisión Europea. 

La normativa establece medidas para facilitar el acceso a datos y 

tendrá especial relevancia en aquellos generados por dispositivos 

conectados y en los acuerdos de intercambio de datos. 

En relación a esta normativa IAB Spain ha mantenido varias 

reuniones con personal relevante de las administraciones 

europeas así como ha firmado una carta conjunta de la industria 

dirigida a varios miembros del Parlamento Europeo, así como a 

la actual Presidencia de la UE y al Comisario de Mercado Interior 

y Servicios. La carta advierte de los posibles conflictos entre 

la normativa en negociación “Data Act” y el “RGPD” y también 

hace hincapié en la importancia de garantizar una neutralidad 

normativa a colación de las negociaciones que se llevan a cabo 

en el proceso de Trílogo para fomentar la innovación. IAB Spain ha 

instado, tanto en reuniones como en la carta, a garantizar que las 

disposiciones establecidas en el RGPD, incluidas las salvaguardas 

dirigidas a garantizar la privacidad del usuario, prevalezcan en las 

operaciones de tratamiento de datos personales.

1. Seguimiento normativa y posicionamientos. Cont.

Área Legal6
1.3 Propuesta normativa Data Act 

https://iabspain.es/carta-de-la-industria-publicitaria-al-respecto-de-las-negociaciones-de-la-data-act/
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D urante el último año el departamento jurídico de IAB Spain 

ha participado en los diferentes grupos de trabajo del Marco 

de Transparencia y Consentimiento de IAB Europe, que se reúnen 

con una periodicidad semanal. En concreto, participa en los 

siguientes grupos de trabajo, Policies WG, Steering Committee 

WG y DPA Outreach WG.  

En el pasado año se ha visto incrementado la activad en este 

sentido dado el procedimiento ante la Autoridad de Protección de 

datos Belga (APD) y los consiguientes recursos planteados en su 

defensa así como en el trabajo de mejora que supone para el TCF. A 

finales de mayo se ha anunciado la versión 2.2 del TCF que deberá 

ser plenamente implementada para el 30 de septiembre de 2023

Otras actividades llevadas a cabo con relación al TCF:

• �Soporte a los asociados en la configuración del TCF como 

Vendor o como Publisher

• �Soporte a los asociados en el proceso de validación y 

actualización de CMPs.

2. Marco Transparencia y Consentimiento IAB. 

Área Legal6
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E l proyecto PIMCity es una iniciativa fomentada y financiada 

por la Comisión Europea. 

• �El objetivo del proyecto era generar un conjunto de 

herramientas que permitiesen a las empresas interactuar 

con el usuario en las solicitudes de datos, pudiendo ofrecer a 

cambio del acceso a los mismos diferentes incentivos. 

• �La participación de IAB Spain se ha centrado en:

- �La promoción del proyecto y aportación de feedback entre 

nuestros asociados. 

- �Participación en los diferentes entregables del proyecto 

aportando la visión de la industria publicitaria digital

• �Se ha publicado de forma gratuita y bajo licencias de código 

abierto acceso al conjunto de herramientas desarrolladas en 

el proyecto

• �Recientemente finalizó el proyecto teniendo el visto bueno 

por parte de la Comisión Europea y de sus evaluadores.

3. Proyecto Europeo - Personal Information Management System: PIMCity 

Área Legal6
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I A B   Spain, ya formando parte de la Junta y el Comité 

Ejecutivo de Autocontrol, se incorporó el pasado 

diciembre de 2022 a la Comisión de seguimiento para el fomento 

de la Autorregulación sobre publicidad en medios digitales. La 

incorporación supuso a su vez la incorporación de IAB Spain al 

Código de Conducta sobre el uso de influencers en la publicidad. 

El objetivo del Código es que los contenidos digitales o menciones 

realizadas por influencers que tengan naturaleza publicitaria sean 

identificables como tales para sus seguidores y con este fin el 

Código recoge un conjunto de reglas que vinculan a los asociados 

de IAB Spain como adheridos al mismo, así como a cualquier 

otra entidad o creadores de contenidos que voluntariamente se 

adhieran al mismo.

4. Adhesión al código de conducta sobre el uso de Influencers en la publicidad

Área Legal6

Tabla del código para etiquetar contenidos publicitarios
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D ado el constante avance en el TCF, los cambios en la 

operativa técnica y jurídica de la publicidad digital, y la 

próxima modificación en la Guía sobre el Uso de las Cookies 

(AEPD)- que lleva siendo trabajada desde inicios del 2023- se 

han entablado conversaciones con los DPOs y departamentos 

jurídicos de los soportes asociados a IAB Spain. 

A su vez, las reuniones han servido para presentar y solventar 

dudas acerca de varias soluciones de identificación que facilitarán 

la transición que supone la desaparición de las cookies de 

terceros. 

E l área legal de IAB Spain da apoyo legal a los asociados 

mediante la resolución de consultas. Durante el periodo 

que cubre esta Memoria se han resuelto más de 60 consultas 

relacionadas con protección de datos, normativa audiovisual o 

implantación del TCF. 

5. �Soluciones post-cookies de terceros y 
reuniones con DPOs. 

6. Consultas de asociados

Área Legal6
1.5 Data Governance Act 

±60
CONSULTAS

LEGALES
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- �25-08-2022 MYDATA 2022. PIMCITY 

Conference. 

- �22-05-2023 Autocontrol. ¿Que está 

pasando con las cookies?

- �01-06-2023 Fundación Mapfre: III 

Jornadas Salud Digital: Influencers, 

oportunidades y retos en la promoción 

de la salud.

7. Participación en foros y eventos

Área Legal6
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7
Área de Formación

7 Índice: 

1. Cursos Intensivos & Masterclass gratuitas	 54

2. Cursos Superiores	 55

3. Formación In Company	 56

4. IAB Spain Academy	 57
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7 Área de Formación

D esde IAB Spain, seguimos 

apostando por el crecimiento 

profesional a través de uno de los 

pilares clave de la asociación: la formación. 

Seguimos creando grandes profesionales 

para la industria publicitaria digital y 

adaptándonos rápidamente a la nueva 

situación, creando programas de calidad 

y prestigio en formato 100% Online, para 

hacer accesible la formación a todo aquel 

que la requiera.

Detectamos rápidamente las grandes 

demandas y tendencias del mercado por 

lo que renovamos cada año las temáticas 

y los contenidos de nuestras formaciones, 

ofreciendo un gran abanico formativo: 

Cursos Intensivos, Cursos Superiores, 

Píldoras Formativas, Formación In Company 

y Sesiones Formativas Gratuitas.

±1.200
ALUMNOS
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7 Área de Formación

Cursos Intensivos & Masterclass gratuitas
Los cursos Intensivos son una formación de 3 horas de duración en formato 100% online, en las temáticas más disruptivas 

del momento, impartidas por los mejores profesionales en activo de nuestra industria. Este año hemos tenido un total de 

9 cursos intensivos con más de 350 alumnos inscritos. 

La Masterclass es una píldora formativa gratuita de una hora de duración en la que los directores académicos y docentes 

de los Cursos Superiores, dan unas pinceladas sobre los contenidos de los cursos. Este año, han asistido más de 500 

personas a estas formaciones. 

29 
 JUN 

 Curso Intensivo: Vender en Amazon.

08 

AGO 
Masterclass Online IAB Spain & IAB México: Branded Content.

21
SEP 

Curso Intensivo: Revenue Management. 

28
SEP 

Curso Intensivo: Estrategias de Growth en Google Ads. 

30
NOV

Curso Intensivo: Digital Out Of Home.

06
FEB 

Masterclass Online: Branded Content & Influencers  & Transmedia 

Storytelling & Nuevos Medios: Un cóctel ganador.

01
MAR

Curso Intensivo: Retail Media Essential: Cómo activar y diseñar tu 

estrategia de Retail Media.

27
MAR

Masterclass Online: Marketing de Influencia y Redes Sociales: ¿Burbuja o 

Futuro?

29
MAR

Curso Intensivo: La nueva realidad. La inteligencia artificial aplicada a las 

Redes Sociales.

10
MAY 

Curso Intensivo: Certificación en Marketing de Afiliación. 

31
MAY 

Curso Intensivo: Desbloquea el potencial de YouTube.

14
JUN 

Curso Intensivo: Optimización de la huella digital de directivos de LinkedIn.

±800
ALUMNOS

2022

2023

CURSO INTENSIVO CURSO INTENSIVO CURSO INTENSIVO
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CURSO INTENSIVO
ONLINEONLINEONLINEONLINE

CURSO INTENSIVO CURSO INTENSIVO CURSO INTENSIVO CURSO INTENSIVO
ONLINE ONLINE ONLINE ONLINE

intensivo

CURSO INTENSIVO
ONLINE
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7 Área de Formación

Cursos Superiores

15 ediciones de cursos superiores y más de alumnos 370 alumnos formados en esta disciplina.  

Formación de 25 a 40 horas en un formato 100% online, centradas en las temáticas más demandadas por la industria, 

impartidas siempre por profesionales en activo, que operan en el área a formar en su día a día, para acercar a los 

alumnos los conocimientos más actualizados de nuestra industria. 

Este año, debido a la demanda de nuestros socios y el crecimiento de estas áreas, hemos incorporado la temática: 

Digital Out Of Home.

±370
ALUMNOS 15

ediciones

  �Branded Content: 

Del 26 de septiembre al 26 de octubre. Lunes y 

Miércoles de 18 a 21h.

  �Marketing para avatares: Metaverso y Brandverse. 

Del 29 de septiembre al 14 de octubre de 2022, los 

jueves de 18h. a 21h. y viernes de 16h. a 19h.

  �Compra-Venta Programática & Data:  

Del 30 de septiembre al 4 de noviembre. Viernes 

de 16h. a 20h. y sábados de 9h. a 13h. 

  �La televisión en Streaming: del vídeo bajo 

demanda a la addressable TV:  

Del 6 de 21 de octubre. Viernes de 16h. A 20h. & 

sábados de 9h. A 13h. 

  �Aspectos Legales y de Negocio de la Publicidad Digital: 

Del 11 de octubre al 11 de noviembre. Los martes y 

jueves de 18:00h. a 21:00h.

  �Trading de Compra Programática: 

Del 4 de noviembre al 2 de diciembre. Viernes y 

sábados.

  �Marketing de Influencia y Redes Sociales:  

Del 10 de noviembre al 23 de diciembre. Jueves de 

18h. a 20h y Viernes de 16h. a 18h.

  �Compra-Venta Programática & Data: 

Del 3 de febrero al 4 de marzo de 2023. Los viernes 

de 16h. A 20h. y los sábados de 9h. A 13h.

  �La televisión en Streaming: del vídeo bajo 

demanda a la addressable TV:  

Del 24 de febrero al 10 de marzo de 2023, los 

viernes de 16h a 20h y los sábados de 9h. a 13h.

  �Branded Content:  

Del 28 de febrero al 30 de marzo de 2023, los 

martes y los jueves de 18h. a 21h.

  �Marketing de Influencia y Redes Sociales:  

Del 11 de mayo al 16 de junio de 2023. Jueves de 

18h. a 20h. y viernes de 16h. a 18h. 

  �Marketing para avatares: Metaverso y Brandverse. 

Del 18 de mayo al 2 de junio de 2023, los jueves de 

18h. a 21h. y viernes de 16h. a 19h.

  �Compra-Venta de Publicidad Programática & Data: 

Del 19 de mayo al 17 de junio. Los viernes de 16h. A 

20h. y los sábados de 9h. A 13h. 

  �La televisión en Streaming: del vídeo bajo 

demanda a la addressable TV: 

Del 2 al 16 de junio de 2023, los viernes de 16h a 

20h y los sábados de 9h. a 13h.

  �Digital Out Of Home: 

Del 5 al 21 de junio. Lunes y miércoles de 18h a 21h.
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7 Área de Formación

L a industria digital vive en permanente evolución, por 

ello, se necesitan profesionales capacitados en un 

amplio abanico de competencias digitales. Para no 

quedarse atrás, las compañías deben asegurarse de que sus 

empleados estén a la vanguardia del cambio adquiriendo esas 

nuevas habilidades digitales. 

Desde IAB Spain ofrecemos a las empresas del negocio digital 

diversos cursos de formación ‘In Company’ que garantizan 

el pleno desarrollo de las competencias profesionales de 

sus empleados en las disciplinas que están marcando tanto 

el presente como el futuro de nuestro sector: Marketing de 

Influencia, Redes Sociales y oportunidades publicitarias en cada 

una, Branded Content, Publicidad Transmedia, Metaverso, Esports 

aplicado al sector de la publicidad, Marketing & Transformación 

digital, Compra Venta Programática y Data, Trading en Compra 

Programática, Addressable TV & OTT, Vídeo Online, Mobile, Audio 

Online, Creatividad digital, Analítica Web, Posicionamiento SEO 

& SEM, Amazon Market Place, Asistentes Virtuales, Cookieless, 

Aspectos Legales y de la Publicidad Digital, Privacidad, TCPF, 

Protección de Datos… 

¡Nos adaptamos siempre a las necesidades de cada compañía!

Compañías formadas de julio de 2022 a junio de 2023:

• Aldi

• Disney

• Grupo Planeta

• Marketing House

• Museo Thyssen

• We24

Formación In Company
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7 Área de Formación

C ontinuamos aprovechando los 

cursos de la Academia Online: IAB 

Spain Academy.

Los avances en el entorno digital se 

producen a una velocidad vertiginosa. 

Conocerlos y dominarlos es clave para 

el presente y futuro de los profesionales 

de la industria. La oferta de formación de 

IAB Spain Academy responde a una clara 

necesidad de las empresas en contar con 

expertos y profesionales especializados. 

Por ello, su programa formativo está 

focalizado en abordar las disciplinas que 

hoy en día están definiendo el futuro del 

marketing digital de una manera práctica, 

innovadora y flexible.

Actualmente, contamos con un total 

de 5 cursos en la plataforma en la que 

los alumnos, se forman a su ritmo sin 

fechas ni horarios:

· Growth Marketing & Pirate Metrics

· Publicidad Programática Multicanal

· Asistentes Virtuales

· �Amazon: Estrategias, Modelos de 

Negocio

· �Redes Sociales y nuevas 

plataformas emergentes.

IAB Spain Academy
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7
Actividades Institucionales 
y de Industria8 Índice: 

1. Comisión Seguimiento de las Audiencias Digitales en España	 59

2. Acuerdo suscrito con ARI (Asociación de Revistas)	 60

3. Acuerdo suscrito con LaFede (Asociación de Empresas de la Comunciación)	 60

4. IAB Spain en las Juntas Directivas de otras Asociaciones	 61

5. IAB Spain miembro del Board y Comité Ejecutivo de IAB Europe	 61
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Comisión de Seguimiento de las Audiencias Digitales en España

I A B Spain ha continuado, junto con la aea (Asociación 

Española de Anunciantes) y AIMC (Asociación para la 

Investigación de Medios de Comunicación), el trabajo para asegurar 

el correcto cumplimiento de todos los acuerdos alcanzados con 

la empresa GfK como medidor recomendado para la medición de 

audiencias digitales en España.

En este sentido, la Comisión de Seguimiento con fecha 30 de 

diciembre de 2022 emitió un Informe sobre el seguimiento y control 

del cumplimento del Convenio Marco y Anexos dirigido a GfK y que 

compartió con los asociados de AIMC, aea e IAB Spain.

Durante todo el período que cubre esta Memoria se han realizado 

reuniones mensuales de seguimiento entre la Comisión y GfK, así 

como encuentros puntuales donde el medidor recomendado donde ha 

presentado soluciones alternativas a los diferentes puntos suscitados 

por la Comisión en el citado Informe.

Estas soluciones propuestas por GfK se encuentran, al cierre de 

esta Memoria, pendientes de validación por parte de la Comisión de 

Seguimiento.

Actividades Institucionales y de Industria8
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Acuerdo suscrito con ARI 
(Asociación de Revistas) 

Acuerdo suscrito con LaFede 
(Asociación de Empresas de la Comunciación)

I A B Spain y ARI Asociación de Revistas, la asociación que 

une y representa a los editores de revistas y sus marcas, 

firmaron un acuerdo de colaboración para generar sinergias y promover 

el desarrollo de iniciativas orientadas al beneficio de los asociados 

de ambas organizaciones en proyectos de formación, divulgación, o 

cualquier otra actividad enmarcada en los fines y objetivos de ambas 

asociaciones.

El acuerdo fue suscrito por el Presidente de IAB Spain, Mikel Lekaroz, 

y de ARI, Andrés Rodríguez.

I A B Spain y LaFede, la asociación que que representa al 

colectivo de empresas de servicios del sector publicitario 

y que tiene como objetivo contribuir al desarrollo económico y social de 

la industria publicitaria y de la comunicación, suscribieron un acuerdo 

de colaboración para fomentar áreas de colaboración comunes con el 

objetivo de que los asociados de ambas entidades puedan beneficiarse 

de ellas a lo largo de la vigencia del acuerdo.

Mikel Lekaroz, Presidente de IAB Spain, y José Carlos Gutierrez, 

Presidente de LaFede, firmaron el acuerdo.

Actividades Institucionales y de Industria8
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IAB Spain en las Juntas Directivas 
de otras Asociaciones

IAB Spain miembro del Board y Comité 
Ejecutivo de IAB Europe 

I A B Spain continua, representado por su Directora General, 

en la Junta Directiva de Autocontrol así como en su el 

Comité Ejecutivo. En ambos casos, IAB Spain participa como vocal de 

asociaciones.

I A B Spain, en la figura de su Directora General, ha vuelto a 

ser elegida como miembro de la Junta Directiva de IAB 

Europe en la Asamblea General Ordinaria que se celebró en mayo de 

2023 en Madrid. De la misma forma, y en votación posterior, IAB Spain 

fue reelegida  como miembro del Comité Ejecutivo de la asociación a 

nivel europeo.

En este foro, IAB Spain continuará llevando la voz de la industria 

española para que los intereses de nuestros asociados tengan la 

relevancia que se merecen en el ámbito europeo. 

Actividades Institucionales y de Industria8
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7
IAB Spain y sus Asociados
en los medios de comunicación9 Índice: 

1. Medios Nacionales	 64

3. Medios Regionales	 68

4. Medios sectoriales de Marketing y Publicidad	 71

5. Entrevistas publicadas a miembros de IAB Spain	 73

6. Entrevistas publicadas a miembros de Comisiones de IAB Spain	 75

7. Huella digital de IAB Spain: WEB & RRSS	 78

8. IAB Spain, speaker en diversos eventos y congresos de la industria	 80

9. Observatorios mensuales	 82

10. Acción Especial	 83
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IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación

D e julio de 2022 a junio de 2023, IAB Spain ha conseguido una re-

percusión en medios por un valor publicitario equivalente a más 

de 9,17 millones de euros llegando a una audiencia estimada de 928 mi-

llones, según datos de la herramienta de monitorización de medios uti-

lizada por IAB Spain. 

Lo que supone un incremento del 25% en valor publicitario y del 215 % 

en audiencia con respecto al periodo anterior.

Medios nacionales, regionales y especializados se han hecho eco de 

las distintas acciones de comunicación realizadas por IAB Spain para dar 

a conocer sus Estudios, Informes, Libros Blancos, así como las inicia-

tivas institucionales y la relacionadas con la actividad del sector legal 

y de formación. A continuación, ofrecemos una pequeña muestra de la 

visibilidad mediática conseguida en los diferentes tipos de medios.

±9,17M€
VALOR

PUBLICITARIO
±928M

AUDIENCIA

ESTIMADA9
25%

incremento

2021-2022
215%

incremento

2021-2022
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Medios
Nacionales

IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación

Esdiario

Guía de Sostenibilidad

Accede aquí

RTVE

Estudio Redes Sociales 2023

Accede aquí

Antena 3 Noticias

Estudio Redes Sociales 2023

Noticia con mención a datos del estudio 

en Noticias 1 y Noticias 2

9

https://www.esdiario.com/sostenibilidad/274138150/manual-sostenibilidad-publicidad.html
https://www.rtve.es/noticias/20230510/30-millons-espanoles-usan-redes-sociales-tiktok-instagram-jovenes-whatsapp-adultos/2445107.shtml
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El País

Estudio E-Commerce 2022

Accede aquí

El Mundo

Estudio Redes Sociales 2022

Accede aquí

Europa Press

Estudio Digital Out of Home 2023

Accede aquí

Medios
Nacionales

IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación9

https://elpais.com/economia/estar-donde-estes/2023-02-09/estrategias-para-aumentar-la-rentabilidad-de-mi-tienda-en-linea.html
https://www.elmundo.es/loc/casa-real/2022/10/01/6337091be4d4d8c96a8b45c5.html
https://www.europapress.es/sociedad/noticia-publicidad-digital-exterior-distingue-tener-contenidos-mas-creativos-incentivar-compra-iab-spain-20230118120946.html
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ALAYANS STUDIO 

Aunque la inversión publici-
taria ha crecido en 2022, se ha 
mantenido por debajo de las 
cifras esperadas. La incerti-
dumbre derivada de la pan-
demia del COVID-19, junto a 
la guerra en Ucrania, han re-
percutido en los datos del año 
pasado y el presupuesto des-
tinado a este sector ha estado 
marcado por la contención. 
«La tendencia ha sido de es-
tabilidad, con incrementos 
positivos en todas las áreas 
exceptuando investigación», 
confirma el 26º Barómetro 
Trend Score de la Asociación 
Española de Anunciantes 
(AEA) y SCOPEN. 

Por otro lado, el mismo es-
tudio apunta que los anun-
ciantes siguen invirtiendo 
«una parte importante» de su 
presupuesto en plataformas 
digitales y la mayoría com-
bina distintas actividades, 
siendo esta última opción la 
que más aumenta. «Ocho de 
cada diez profesionales des-
tinan inversiones en un mix 
de ocho disciplinas, crecien-
do de forma importante la te-
levisión conectada y el conte-
nido nativo digital, con las re-
des sociales como primera 
disciplina de actividad para 
todos», profundiza. 

Concretamente, el Estudio 
de Inversión Publicitaria en 
Medios Digitales 2022, elabo-
rado por IAB Spain a cierre de 
septiembre, muestra que el di-
nero invertido en Display se si-
túa por debajo de la horquilla 
de las previsiones a comienzos 
de ese año y alcanza solo un 

2%. Un descenso originado 
fundamentalmente por el re-
troceso que ha vivido uno de 
sus componentes, el Display 
Non Video. Mientras, la inver-
sión en branded content sigue 
estable en 2022, tras haber ex-
perimentado una gran recu-
peración en 2021. 

Las redes sociales se posi-
cionan como uno de los cana-
les con mayor presupuesto, 
pudiendo llegar a los 1.300 
millones de euros si todo se 
ajusta a lo estimado: un re-
punte de entre el cuatro y el 
diez por ciento. 

Mención especial merece la 
televisión conectada, el seg-
mento de todos los medios di-
gitales que más crecería, su-
perando los 30 millones de 
inversión si se cumplen las 
expectativas. Lo mismo suce-
de con el audio digital, que  
destaca como «uno de los for-
matos más incipientes» y so-
brepasa la previsión de creci-
miento de enero, constitu-
yéndose como «un atractivo 
para las marcas», señalan los 
autores del informe. 

 
PREVISIONES PARA 2023 
Según recoge el último ba-
rómetro de la AEA y SCOPEN, 
la tendencia para 2023 es op-
timista, aunque los profesio-
nales se mantienen cautos. 
Así, ocho de cada diez anun-
ciantes declaran que sus pre-
supuestos seguirán igual 
o crecerán este año, mientras 
que un 21,2% manifiesta que 
reducirá su actividad. 

En este sentido, el mayor 
cambio de ritmo se aprecia en 

el sector servicios, donde la 
mitad de profesionales es-
pecifica que su inversión po-
dría verse mermada. 

«2023 apunta a una evolu-
ción muy similar, en la que las 
inversiones de los anuncian-
tes apuestan por digital, pe-
ro sin grandes incrementos en 
presupuesto y donde segura-
mente veamos más bolsas de-
dicadas al trabajo profundo 
en data, por su relación direc-
ta con las estrategias cookie-
less y el database marketing», 
explica Patricia Chávez, Con-
sulting Director de SCOPEN. 

Begoña Gómez, directora 
técnica de la AEA, subraya 
por su parte que «los anun-
ciantes siguen apostando por 
nuevas fórmulas, posibilida-
des y tendencias para llegar al 
consumidor, decantándose, 
claramente, por las acciones 

relacionadas con la capta-
ción, seguridad y gestión de 
los datos». 

 
AVANCES TECNOLÓGICOS 
«El sector publicitario vive en 
una imperiosa necesidad de 
conocer, redefinir y adaptar-
se», revela el Observatorio de 
la Publicidad 2022, presenta-
do por la AEA. Una evolución 
donde la investigación y la 
tecnología, especialmente el 
Big Data y la inteligencia ar-
tificial (IA), desempeñarán 
un papel fundamental.  

Herramientas que, como ex-
plican los propios expertos, 
proporcionan insights sobre 
el comportamiento de las au-
diencias y permiten desarro-
llar soluciones concretas para 
cada marca y cada campaña. 

De este modo, se puede con-
cluir que el desarrollo tecno-
lógico será el gran aliado de 
agencias y anunciantes, pues 
les ayudará a realizar accio-
nes de marketing y publici-
dad más acertadas y persona-
lizadas, al conocer mejor los 
gustos de los consumidores. 

 
CONSUMIDORES EXIGENTES 
En este punto, cabe recordar 
que ha cambiado el comporta-
miento de consumo de los 
clientes, que son cada vez más 
exigentes con la responsabi-
lidad social y medioambiental 
de las marcas (ver página 6) 
antes de efectuar una compra.  

Datos de Kantar reflejan que 
las marcas con una valora-
ción más alta en sostenibili-
dad en 2022 han crecido el 
31% con respecto al año 2021, 

mientras que el conjunto de 
las más valoradas lo han he-
cho únicamente en un 21%. 
Por esta razón, es casi obli-
gatorio que las empresas ad-
quieran un propósito y, ade-
más, lo cumplan. 

Este concepto ha adquirido 
especial relevancia, ya que la 
sociedad está demandando 
que las campañas que trasla-
dan este compromiso sean 
auténticas y realistas, es decir, 
que el greenthinking lidere so-
bre el greenwashing porque 
no solo es importante que las 
marcas lo cuenten, sino que 
también lo demuestren. 

 
LAS TENDENCIAS QUE VIENEN 
Sobre las tendencias (ver pá-
gina 4) que tendrán mayor ca-
lado en los años venideros  so-
bresale el pódcast, considera-
do por los usuarios como uno 
de los formatos publicitarios 
menos intrusivos, así como 
Twitch y YouTube, que se dis-
putarán el primer puesto en el 
campo de las redes sociales. 

Por otra parte, el metaver-
so y el gaming están dando 
los primeros pasos para crear 
relaciones entre las marcas 
y las nuevas audiencias. ●

Los anunciantes apuestan por nuevas 
fórmulas para conectar con la audiencia 
y destinan sus presupuestos a formatos 
que les dan mayor seguridad

LA INVERSIÓN 
PUBLICITARIA 
AUMENTA EN 
EL ENTORNO 
DIGITAL

La inversión publicitaria para 2023 seguirá la misma tendencia ARCHIVO

LA CIFRA 

31% 
es el crecimiento anual de las 
marcas comprometidas con la 
sostenibilidad, según Kantar.

LA CLAVE 

La tecnología 
como gran aliada 
El principal reto del sector 
publicitario será dar res-
puesta a las necesidades 
de unos consumidores ca-
da vez más exigentes, en 
un entorno muy inestable. 
Es por ello que buscar nue-
vas formas de relacionarse 
con la audiencia resulta 
imprescindible y, para ello, 
es preciso innovar y contar 
con avances tecnológicos, 
como la inteligencia artifi-
cial, porque ayudan a per-
sonalizar las campañas.

20 Minutos Madrid
Especial

SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

ESPECIAL
162000

59851
Variable

384 CM² - 63%
23121 €

2
España

25 Enero, 2023

ABC Especial

SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

ESPECIAL
364000

45322
Variable

1129 CM² - 177%
58842 €

10-11
España

27 Enero, 2023
SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

COMUNICACION
761000

68181
Diario

690 CM² - 61%
39711 €

33
España

16 Noviembre, 2022

SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

TELEVISION
381000

73011
Diario

365 CM² - 33%
11451 €

9
España

13 Junio, 2022

20 minutos

Estudio Inversión 2023 

ABC

Estudio Digital Out of Home 

2023

El País

Estudio Vídeo Online 2022

La Vanguardia

Estudio Televisión Conectada 

2022

Medios
Nacionales

IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación9
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SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

PORTADA
32000

9576
Mensual

2172 CM² - 181%
24888 €

1-2
España

17 Mayo, 2023
SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

REVISTA
61000

3793
Mensual

828 CM² - 200%
20000 €

90-91
España

1 Febrero, 2023

Medios económicos 
IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación

Revista Capital

Top Tendencias Digitales 2023

Cinco Días

Estudio Audio Digital 2023 

El Economista

Estudio Digital Out of Home 2023

Accede aquí

9

https://www.eleconomista.es/medios-comunicacion/noticias/12114693/01/23/El-DOOH-Publicidad-digital-fuera-de-casa-consigue-mayor-impacto-que-en-el-resto-de-medios.html
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SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

VIVIR
274000

33874
Diario

738 CM² - 82%
8434 €

43
España

20 Abril, 2023

SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

ESPECIAL
36000

4681
Semanal

621 CM² - 69%
3949 €

6
España

29 Enero, 2023

Diari de Tarragona

Top Tendencias Digitales 2023 

El Correo

Estudio Inversión 2023

El Faro de Vigo

Accede aquí

9

https://www.farodevigo.es/salud/guia/2022/10/10/dismorfia-selfi-filtros-redes-sociales-trastorno-adolescentes-73665817.html
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El podcast se consolida en  
España como el tercer formato  
de audio digital más escuchado
Un estudio asegura que el alcance de sus contenidos  
se ha incrementado en 10 puntos con respecto a 2021
EFE 
Madrid 
 
El podcast está cobrando prota-
gonismo en el consumo cultural 
y ya se posiciona como el tercer 
formato de audio digital más es-
cuchado, por detrás de la radio 
online en directo y la radio digital 
en diferido, y sus temáticas más 
seguidas son el humor y el entre-
tenimiento, música, cine y tele, 
cultura y sociedad, historia, y las 
noticias y la política. 

Esta es una de las conclusio-
nes del Estudio de Audio Digital 
2023, un informe que lanza la 
asociación de publicidad, marke-
ting y comunicación digital IAB 
Spain, que ofrece una visión del 
mercado de audio digital en Es-
paña con los siguientes formatos 
detallados en rueda de prensa 
que expuso su directora de ope-
raciones, Belén Acebes: “En pri-
mer lugar se sitúa la radio online 
en directo, o streaming, en se-
gundo lugar los formatos digita-
les de radio en diferido, en tercer 
lugar el podcast, en cuarto lugar 
la música digital a través de las 

plataformas, en quinto lugar los 
audiolibros y en sexto lugar la 
audioprensa”.  

El consumo de todos estos for-
matos de audiodigital se están 
consolidando en España y ya son 
seis de cada diez internautas ma-
yores de 16 años los que consu-
men alguno de sus contenidos en 
el último mes, lo que representa 
cerca de 19,3 millones de espa-
ñoles. 

Así se desprende de las 1.178 
entrevistas que se han realizado 
para el estudio, además de a 
otras once a profesionales del 
sector, que sitúan a la cabeza a la 
música digital como el formato 
más escuchado (el 77 % de los 
oyentes de audio digital lo hace) , 
especialmente entre los más jóve-
nes, seguido de la radio (61 %) y 
el podcast (54 %). 

 
Portabilidad 
Los motivos que más alegan para 
consumir estos contenidos son 
poderlos escucharlos dónde y có-
mo quieren, la posibilidad de re-
alizar otras actividades mientras 
los escuchan, la variedad de con-

tenidos que ofrecen y poder per-
sonalizar lo que escuchan. 

En el estudio de este año se ha 
dedicado un apartado a los pod-
cast, cuyo alcance ha subido diez 
puntos respecto a 2021, como ha 
comentado Ramón Montanera, 
director de Elogia, que ha colabo-
rado en el estudio y quien ha ase-
gurado que a casi la mitad de sus 
oyentes (43%) no le importa la 
duración de los episodios si la te-
mática resulta interesante. 

Las redes sociales son el prin-
cipal canal de acceso a los pod-
cast para los más jóvenes (el 64 
%), mientras que para los oyen-
tes más adultos son los medios 
especializados en podcast y los 
buscadores de internet. Otros ca-
nales se basan en la recomenda-
ción de conocidos y amigos (un 
30 %). 

Seis de cada diez oyentes de 
podcast están suscritos a alguno 
y son los mayores de 54 años los 
que menos lo están, pero entre 
los no suscriptores hay que tener 
en cuenta este dato: casi siete de 
cada diez estarían dispuestos a 
suscribirse a alguno en el futuro. 

SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

CULTURA
7000

Diario

210 CM² - 25%
484 €

33
España

9 Febrero, 2023

Al entrar en TikTok, el pulgar 
pierde el control. Uno de los con-
tenidos que se ha hecho más vi-
ral durante los últimos días es un 
vídeo de quince segundos en el 
que se graba a una cría de pája-
ro. Es mucho más pequeña que 
la mano que la sujeta y se mue-
ve esquivando los dedos. «Qué 
tierno», comentaba un usuario. 
En el scroll —neologismo que de-
fine el concepto de desplazar el 
dedo en la pantalla hacia arriba 
para navegar entre publicacio-
nes— infinito que caracteriza a la 
red social, el siguiente vídeo viral 
descubre a Bb Trickz, una artis-
ta que acaba de sacar su primer 
EP gracias a la fama que alcanzó 
por subir sus canciones a la apli-
cación. «Nosotros la hemos des-
cubierto», comenta un usuario. 
Pero ¿de dónde salen esos con-
tenidos? Es la gran pregunta a la 
que nunca se le ha dado respues-
ta. Simplemente funciona.

La página principal de TikTok 
recomienda vídeos cortos en fun-
ción de las preferencias del usua-
rio. Bien podría ser Instagram 
con sus reels o Twitter con el 
apartado para ti. En el muro en 
el que antes se mostraban cro-
nológicamente las publicacio-
nes de las cuentas a las que se-
guía el usuario, ahora se enseña 
contenido recomendado que se 
selecciona en función de sus pre-
ferencias. La función imita el al-
goritmo de TikTok, uno de sus 
bienes más preciados. Otras in-
terfaces han moldeado su dise-
ño para, además de fotografías, 
mostrar también vídeos cortos. 
Es el caso, de una forma menos 
obvia, de YouTube con los shorts 

¿Por qué las aplicaciones se parecen 
cada vez más a TikTok?

C. NOVO

REDACCIÓN / LA VOZ

Una imagen de la plataforma china TikTok. EUROPA PRESS

o de Spotify con los vídeos bre-
ves que acompañan la reproduc-
ción de los temas más populares. 
El resultado es que los gigantes 
de las redes sociales parecen ca-
da vez más iguales.

Los vídeos cortos y el algoritmo

Instagram nació en el 2010; los 
inicios de Twitter, pese a estar vi-
viendo una nueva era desde que 
Elon Musk se hizo con la empre-
sa, se remontan al 2006; Snap-
chat, que alcanzó su pico de po-
pularidad hace años, llegó a Es-
paña en el 2011. Sin embargo, den-
tro de las redes de gran tamaño, 
TikTok es la más reciente. Explo-
tó en el 2020, popularizando los 
vídeos de formato corto que se 
repiten una y otra vez, y su algo-
ritmo de recomendación, de fór-

mula secreta, pero más efectivo 
que ningún otro. Ese mismo año, 
Instagram agregó la opción de los 
reels y YouTube la de los shorts. 
Con la llegada de Musk, Twitter 
apostó por imponer la pestaña 
de para ti, inspirada en el famo-
so algoritmo de recomendación 
de TikTok.

A algunas, la estrategia de 
aprovechar el auge de las carac-
terísticas de TikTok les ha fun-
cionado. Este jueves, Meta com-
partía sus ganancias trimestrales. 
Su fundador, Mark Zuckerberg, 
explicaba que el tiempo dedica-
do a Instagram había crecido más 
del 24 % desde que la compa-
ñía lanzó los reels y las recomen-
daciones de contenido impulsa-
das por la inteligencia artificial. 
Es decir, adaptando el formato 

con el que TikTok construyó to-
da su marca.

Según detalló, en suma con Fa-
cebook, el conjunto de usuarios 
llegan a compartir reels más de 
2.000 millones de veces al día, ci-
fra que duplica el número de ve-
ces que se compartían los reels en 
los seis meses anteriores. «Esta-
mos muy satisfechos con lo que 
hemos visto [...], está claro que 
la gente valora el vídeo a corto 
plazo», explicó Susan Li, directo-
ra financiera de Meta, en la com-
parecencia. El año pasado, Zuc-
kerberg ya había adelantado algo. 
«Ser capaz de recomendar con 
precisión contenido de cuentas a 
las que no sigues desbloquea una 
gran cantidad de publicaciones 
interesantes y útiles que de otro 
modo no habrías descubierto».

Instagram duplicó su tiempo de uso al incorporar el formato de vídeo corto

Desde hace meses, numerosas 
instituciones de todo el mundo 
han bloqueado el uso de TikTok 
en sus teléfonos de empresa. Co-
menzaron la Comisión Europea, 
el Consejo de la Unión Europea, 
el Parlamento Europeo y, al otro 
lado del charco, la Casa Blanca. 
La lista no para de crecer, pero, 
en cierta medida, TikTok ya ha 
ganado. Según el Estudio de Re-

des Sociales 2022, de IAB Spain, 
TikTok ha sido la red que más 
ha crecido en España en cuanto 
a número de usuarios. Concre-
tamente, ha aumentando hasta 
13 puntos desde el 2020, cuando 
el 16 % de los internautas utili-
zaban la aplicación. En el último 
año, este porcentaje se ha incre-
mentado hasta el 30 %.

TikTok no hace públicas sus ci-
fras, al igual que tampoco desve-
la su bien más preciado: el algo-
ritmo. Esta semana, la Comisión 
Europea incluía la aplicación en 
su lista de 19 plataformas digita-
les con más de 45 millones de 
usuarios activos al mes obliga-
das a ser transparentes en cuanto 
a su funcionamiento. Según los 
usuarios, el algoritmo de TikTok 
es capaz de predecir sus intere-
ses y, a medida que se desplazan 
por la página principal, los con-
tenidos cambian. «Las recomen-
daciones se basan en una serie 
de factores», explicó la compa-
ñía en un comunicado del 2020. 
«Incluyen factores como las inte-
racciones del usuario, los vídeos 
que le gustan o comparten, las 

cuentas que siguen, los comen-
tarios que publican y el conte-
nido que crean. También la in-
formación del vídeo, que puede 
incluir detalles como subtítulos, 
sonidos y hashtags. La configu-
ración del dispositivo y la cuen-
ta, como su preferencia de idio-
ma, la configuración del país y 
el tipo de dispositivo también 
influyen».

Desde hace tiempo, Facebook, 
Instagram, y más recientemente 
Twitter, comenzaron a mostrar 
contenido de usuarios que no se 
encontraban entre los seguidos. 
Algo que, antes de que llegara 
TikTok, fue objeto de numero-
sas críticas. El mes pasado, Twit-
ter publicaba su código fuente y 
explicaba el funcionamiento del 

algoritmo de recomendación. En 
primer lugar, recibe «los mejo-
res tuits» de diferentes fuentes 
de recomendación . Después, los 
clasifica utilizando métodos de 
aprendizaje automático. Final-
mente, aplica fórmulas heurísti-
cas para filtrar tuits, publicacio-
nes que ya se hayan visto y con-
tenido etiquetado como no segu-
ro o no apropiado para el trabajo. 
TikTok cambió el concepto de 
la recomendación personaliza-
da. Si tradicionalmente la per-
sonalización la hacía el usuario 
siguiendo a determinadas cuen-
tas, que eran las que se mostra-
ban, la aplicación china elabora 
unos parámetros sobre qué mos-
trar y qué no en función del uso 
que cada uno le dé. 

Su algoritmo de recomendación, el bien más preciado

SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:
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PÁGINAS:

PAÍS:
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358 CM² - 64%
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1 Mayo, 2023

AMPARO SORIA 
comarcas@epmediterraneo.com 
TORÁS

ESTRELLAS EN INTERNET

Jóvenes de Torás, un municipio del Alto Palancia con 229 habitantes, triunfan en las redes 
sociales como creadores de contenido con perfiles sobre cosmética, videojuegos, moda e información

En España hay 1,5 millones de influen-
cers según el único estudio realizado 
hasta la fecha, obra de IAB Spain y 
Nielsen. Esto quiere decir que en el 
país dos de cada 100 habitantes son 
considerados como creadores de con-
tenido al tener más de 1.000 seguido-
res en las redes sociales como Insta-
gram, Tik Tok o Youtube. Bien, pues 
en Torás, municipio de 229 habitan-
tes del Alto Palancia, la estadística se 
dispara y hay al menos cuatro perfi-
les que triunfan en la red. 
 Laura y Andrea Laguna son el 
DuoLaguner, de 25 años. Gemelas e 
hijas de los fundadores de Perfume-
rías Laguna, comenzaron gestionan-
do las redes sociales de la empresa 
donde crearon una comunidad de se-
guidores. «Vimos que la gente necesi-
taba ayuda con consejos sobre pro-
ductos o técnicas e hicimos una cuen-
ta más personal», dice Laura. Comen-
zaron el 8 de marzo de 2020, días an-

cuentro la paz, me transmite tranquili-
dad, respiro aire puro y aunque esté 
trabajando, siento que descanso», co-
menta orgulloso de su pueblo. El apoyo 
a este diseñador ha sido absoluto. «La 
gente me paraba por la calle para dar-
me la enhorabuena, me compraban el 
merchandasing que hice y como siempre 
me he llevado bien con todos, me sien-
to arropado», admite Pablo. 
 Su tercera colección está en camino. 
Este invierno ha sido definitivo, vistien-
do a Lola Índigo y a Karol G, además  de 
realizar el diseño y confección del ves-
tuario que lució la semifinalista Rakky 
Ripper en el Benidorm Fest. Cuenta 
con 14.000 seguidores en su cuenta de 
Instagram Keperezaxiko y promete no 
dejar de crecer. Su próximo reto es des-
filar en la pasarela madrileña.  
 Si la cosmética o la moda no intere-
san a un público, Celso Durán ofrece 
otra alternativa, un paseo por los video-
juegos nuevos y clásicos que le hacen 
triunfar en Tik Tok, con 106.000 segui-
dores, y en Instagram, con 5.000. «Ten-
go una de las colecciones más grandes 
de videojuegos de toda España», dice 

R
ep

or
ta

je
 a

 la
 c

on
tr

a

Celso, y prueba de ello es cada vídeo en 
directo que emite en redes.  
 De momento no le da para vivir, pe-
ro está seguro de que pronto lo hará. 
Comenzó impulsado por su mujer y el 
primer sorprendido es él. En Torás le 
paran constantemente y en las disco-
móviles le comentan sus publicacio-
nes: «Se me hace raro porque soy una 
persona corriente y de pronto veo que 
se reenvían mis vídeos por WhatsApp».  

Instagram como servicio público 
Natalia es una de las cinco integrantes 
que conforman Torasísímo, la cuenta 
de Instagram y Facebook que publica 
las noticias que suceden en el pueblo. 
«Surgió durante el incendio de Bejís, 
que llegó a Torás, y lo hicimos como 
una forma de canalizar toda la infor-
mación que la gente iba enviando por 
WhatsApp y que no toda era cierta», di-
ce Natalia. Lo suyo es un servicio públi-
co para el pueblo, sus vecinos y sus ve-
raneantes, y lo que comenzó siendo 
una plataforma donde informar sobre 
el avance y daños del fuego, se ha con-
vertido en un lugar de encuentro. 

Moda y videojuegos  Celso 
Durán con sus juegos (arriba) y 
el diseñador Pablo Bosch (i).

Pablo Bosch viste con  
su marca personal a las 
cantantes Karol G, Lola 
Índigo y Rakky Ripper

Moda y videojuegos  Celso 

AMPARO SORIA

Jóvenes e influyentes  Las gemelas Laura y Andrea 
(i) son el DuoLaguner, mientras que las cinco integrantes 
de Torasísimo ofrecen un servicio de información local.

tes de la pandemia, y hoy cuentan con 
31.000 seguidores en Instagram. 
 Aunque el dúo Laguna vive en Mani-
ses, se reconocen de Torás, su pueblo, 
con el que mantienen una relación 
constante y al que visitan cada periodo 
vacacional y los fines de semana. Algo 
parecido a Pablo Bosch, amigo de las 
gemelas y otra persona ilustre en las re-
des de este municipio. Bajo la marca 

Keperezaxiko, acaba de exponer su co-
lección en la Mercedes Benz Fashion 
Week de Madrid tras años trabajando 
como diseñador. La primera fama cul-
tivada fue tras ser finalista en el progra-
ma Maestros de la costura, que le sirvió co-
mo una catapulta hasta llevar hoy dos 
colecciones hechas. La última de ellas 
la ideó en Torás, «con restos de telas 
que tenía por casa», explica. «Allí en-

SECCIÓN:
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DIFUSIÓN:
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ÁREA:
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PAÍS:

ULTIMA
36000

3492
Diario

639 CM² - 58%
1911 €

56
España

22 Marzo, 2023

Mediterráneo

Estudio sobre el Crecimiento de la 

Marca a través de Influencer Marketing

Diario de Teruel

Estudio Audio Digital 2023

La Voz de Galicia

Estudio Redes Sociales 2022

9
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n Quan arriba una època de 
grans compres com el Nadal o les 
rebaixes, un desig que prolifera 
per a un consumidor és el de po-
der portar a terme les seves ad-
quisicions de la manera més cò-
moda, si pot ser per internet i sen-
se haver de desplaçar-se. Tanma-
teix, aquesta possibilitat porta 
gairebé sempre aparellada una 
gran problemàtica com és la de 
no tenir a la teva disposició 
aquest dependent present a la 
botiga física que et guia sobre 
com serà el producte que t’em-
portes, quins avantatges ofereix o 
si hi ha una alternativa millor. 
Però malgrat el que es podria 
pensar, la combinació dels dos 
horitzons està cada vegada més 
propera. O almenys ho serà per 
complet en un futur no tan llunyà, 
fent servir com a eina canals tan 
quotidians com són els de les xar-
xes socials. 

És el que es coneix sota la no-
menclatura de «c-commerce» o 
comerç conversacional, un mèto-
de encara en procés de consoli-
dació a Espanya -però que a altres 
països com la Xina ja està més 
avançat gràcies a totes les funci-
ons integrades en una aplicació 
com Wechat- que permetrà tant a 
grans empreses com a retailers 
vendre els productes gràcies a la 
interacció de l’usuari amb un as-
sistent intel·ligent que sigui pre-
sent en aplicacions de missatge-
ria instantània (com ara Whats-
App o Facebook Messenger).  

El mecanisme de funciona-
ment, segons resumeix Enrique 
Selma, professor associat del de-
partament de Comercialització 
de la Universitat de València, «es 
basa a fer comerç a través de con-
verses [a través d’aquestes aplica-
cions] com tradicionalment la 
gent ens comuniquem». O el que 
és el mateix, que un usuari pugui 
fer tot el procés de compra d’un 
producte a través d’aquestes apli-
cacions -des de la primera ullada 
fins al pagament, un dels obsta-
cles, ressalta, que encara actual-
ment està pendent d’integrar-se 

per complet- conversant d’una 
manera fluida i sense necessitat 
d’abandonar aquesta plataforma. 

Necessitat de tecnologia 
Per aconseguir-ho, afegeix el 
també consultor de màrqueting i 
transformació digital, és necessà-
ria «certa tecnologia» -que enca-
ra té un camí a avançar per poder 
superar totes les barreres, però 
davant el qual el consultor preveu 
que es farà una «accelerada» de 
cara al mig termini gràcies als 
passos que s’han anat fent 
aquests últims temps- com és la 
d’una intel·ligència artificial (IA) 
a través de la qual poder replicar 
«un llenguatge i un comporta-
ment natural» i que, quan estigui 
implantada en aquest canal, es 
pugui resoldre qualsevol dubte 
que al client se li vagi presentant 
durant el procés de compra alho-
ra que li atorga l’opció més ajus-

tada possible al que creu que ne-
cessita. Seria, en poques parau-
les, la següent evolució dels actu-
als xatbots que es troben en mol-
tes ocasions amb els bancs o les 
companyies telefòniques (aquest 
assistent que a través de veu o text 
es fa servir ja per comunicar-se 
amb un usuari i solucionar-li els 
problemes). 

Però com funcionaria aquest 

nou procés? Si es posa com a 
exemple pràctic la compra d’una 
pizza, és el client el que comuni-
ca en un inici per WhatsApp que 
vol aquest aliment d’un determi-
nat establiment i l’IA que hi està 
vinculada -que té un catàleg con-
figurat de totes les opcions de piz-
zes que ofereix, continuant amb 
l’exemple- li va preguntant la 
mida, el gust o l’adreça on vol que 
l’enviï fins a finalment formalitzar 
la compra. És a dir, que l’esforç de 
buscar ja no és teu, sinó que el 
que vols se t’ofereix d’una mane-
ra tan personalitzada com es pot. 
«El que s’intenta és simplement 
crear el mateix ambient que quan 
tu entres a una botiga», destaca 
per part seva Víctor Ballester, do-
cent associat al departament de 
màrqueting de la Universitat de 
València i consultor d’aquesta 
mateixa branca. 

En aquest sentit, a més d’acon-

seguir aquesta personalització 
màxima, l’avantatge principal és 
que es fan servir per fer aquest 
negoci -destaca Selma- «eines a 
les quals els consumidors estan 
totalment habituats». Hi coinci-
deix Ballester, perquè al final les 
xarxes socials és «on està captiu 
el meu client, on passa més 
temps». 

Possibilitats infinites 
Sense anar més lluny, segons l’úl-
tim Estudi d’«e-commerce»  2022 
elaborat per IAB Spain, dels 31,7 
milions d’internautes a Espanya 
amb una edat d’entre 16 i 70 anys, 
fins a 24,7 milions han comprat 
en línia. Si a aquest creixent inte-
rès per les adquisicions al canal 
digital s’hi afegeix, com destaca 
un altre estudi de Hootsuite, que 
xarxes com Facebook i Instagram 
són utilitzades per gairebé tres de 
cada quatre usuaris espanyols 
d’entre 16 i 64 anys i que a Whats-
App aquesta xifra arriba al 91%, 
les possibilitats que s’obren són 
infinites. 

No en va, com remarca Balles-
ter, «qualsevol sector pot benefi-
ciar-se d’aquesta tecnologia», ja 
que les seves facilitats habiliten 
des de poder comprar un cotxe 
amb les millores exactes que es 
vulguin a poder fer tot el procés 
de registre en un hotel -reserva de 
l’habitació, accedir a serveis 
complementaris que s’adaptin al 
consumidor com un spa, paga-
ment al mateix canal, fer la factu-
ració, etcètera- sense necessitat 
d’abandonar la plataforma, una 
realitat que segons apunta Selma 
«moltes empreses ja estan estu-
diant com poden aplicar». Al fi-
nal, tot aquest procés el que està 
fomentant -resumeix el consul-
tor- és «l’omnicanalitat, el fet d’in-
tegrar-ho tot». És a dir, poder te-
nir aquesta venda interconnecta-
da entre una botiga en línia, una 
xarxa social o un establiment fí-
sic funcionant com un ens con-
junt en un futur en què el comerç 
serà més personalitzat, digital 
però, sobretot, més conversacio-
nal. 

El comerç electrònic fa un pas més i  
puja al vaixell de la intel·ligència artificial
u El «c-commerce» permet la compra de productes a les aplicacions de missatgeria amb un assistent intel·ligent que 
assessora l’usuari uEl gran avantatge d’aquestes transaccions és que utilitzen un canal totalment assidu per als clients
JUANMA VÁZQUEZ. MADRID

El mecanisme suposa 
que l’usuari pugui  
fer tot el procés de  
compra d’un producte  
a través d’aplicacions

Un home busca articles durant una compra per internet en una fotografia d’arxiu. EUROPA PRESS
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1
España

7 Enero, 2023

Diari de Tarragona

Guía sobre la Eficacia de la Data

Accede aquí

Diari de Girona

Estudio E-commerce 2022

TeleMadrid

Estudio Redes Sociales 2023 

Accede aquí

Medios
Regionales

IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación9

https://www.diaridetarragona.com/economia/nuevas-tendencias-para-identificar-a-las-audiencias-DB14407703
https://www.telemadrid.es/tecnologia/TikTok-Instagram-WhatsApp-Facebook-este-es-el-perfil-de-los-usuarios-de-redes-sociales-en-Espana-0-2558744175--20230510105256.html
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SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

FESTIVALES

Mensual

1701 CM² - 300%
7110 €

36-38
España

1 Noviembre, 2022

Medios sectoriales de 
Marketing y Publicidad

IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación

Marketing Directo

Estudio Inversión 2023

Accede aquí

Marketing Insider Review

Buscador de Formatos 

Publicitarios

Accede aquí

IPMark

Inspirational 2022

Marketing News

Estudio Top Love Brands del 

Sector Travel

Accede aquí

9

https://www.marketingdirecto.com/digital-general/digital/inversion-medios-digitales-2022-iab-spain
https://www.marketinginsiderreview.com/iab-spain-presenta-buscador-online-formatos-publicitarios/
https://www.marketingnews.es/investigacion/noticia/1170160031605/marcas-turisticas-mejor-valoradas-redes-sociales.1.html
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Programmatic Spain

Guía sobre la Eficacia 

de la Data

Accede aquí

PR Noticias

Programa Las Marcas Cuentan 

Accede aquí

Interactiva

Estudio ¿Cómo viaja la 

Generación Z por España?

Accede aquí

Medios sectoriales de 
Marketing y Publicidad

IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación9

https://www.programaticaly.com/otras-noticias/iab-spain-presenta-la-gua-sobre-la-eficacia-de-la-data
https://prnoticias.com/2023/04/11/iab-estrena-programa-en-youtube-las-marcas-cuentan/
https://interactivadigital.com/formacion-y-estudios-marketing-digital/la-generacion-z-prefiere-viajes-culturales-en-coche/
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La desaparición de las ‘cookies’ 
de terceros, un desafío para los 
ingresos publicitarios en la web
Las páginas que no precisan registros utilizan estos códigos para conocer a sus 
usuarios � Google los eliminará en 2024, mientras que Firefox y Safari ya los han limitado

Á LVA RO O RT E GA
M A D R I D

“Aceptar y continuar”, 
¿Cuántas veces ha clica-
do en ese botón? Muchas. 
¿Cuántas veces ha leído lo 
que acepta? Muy pocas o 
ninguna. En esta ocasión 
le sugerimos que pinche 
en el botón “Más informa-
ción”, pues le vamos a ex-
plicar qué son las cookies 
de terceros, por qué van a 
desaparecer y cuáles son 
sus alternativas. 

Una cookie es un peque-
ño fragmento de código que 
se almacena en el navegador 
de un usuario cuando visita 
un sitio web. Permite recopi-
lar datos de los clientes para 
reconocerlos y hacer segui-
miento de sus preferencias, 
buscando ofrecer una mejor 
y más personalizada expe-
riencia de usuario. Así lo de-
fine Miguel Molina, director 
de marketing de Qualifio, 
empresa de recopilación de 
datos y generación de en-
gagement (conexión emo-
cional) mediante softwares. 

Dentro de estas cookies 
existen dos tipos: por un 
lado, están las denominadas 
cookies de primera parte, 
que son aquellas insertadas 
por el propio sitio web que 
el usuario visita. Permite al 
navegador recordar tanto 
la información del usuario 
como las intenciones de 
compra, los inicios de se-
sión y las preferencias de 
idioma. 

Por otro lado, están las 
cookies de tercera parte, 
aquellas que son creadas 
por plataformas distintas 
a las que visita el usuario, 
como los sitios web de los 
anunciantes y las redes so-
ciales. Se utilizan con fines 
de seguimiento, retargeting 

(recordatorio de preferen-
cias) y para adaptar la pu-
blicidad online a los gustos 
del usuario.

Todo esto tiene que 
estar visible en la política 
de cookies de la web, pues 
el usuario tiene derecho a 
conocer la lista de esos ter-
ceros para aceptarlos o no. 
Además, se recoge dentro 
del reglamento general de 
protección de datos. A las 
páginas web, estos ficheros 
les han permitido mantener 
un nivel de ingresos por pu-
blicidad más elevados, pues, 
al adaptarse a las preferen-
cias del usuario, generan un 
tráfico mucho mayor.

Mikel Lekaroz, presi-
dente de IAB Spain, aso-
ciación de comunicación, 
publicidad y marketing di-
gital, considera que no son 
un modelo “limpio”, pues 
“no está bien que nuestros 

navegadores estén llenos 
de cookies. Es algo que se 
inventó hace mucho tiempo 
y se sigue utilizando por la 
falta de alternativas convin-
centes”, añade.

En los últimos años, la 
ciudadanía ha tomado con-
ciencia sobre la importancia 
de proteger la privacidad de 
los datos en línea, y las gran-
des plataformas (Google, 
Meta, Amazon o Microsoft) 
lo han aprovechado para po-
sicionarse. Los primeros en 
dar el paso fueron Safari y 
Firefox, que decidieron li-
mitar la sincronización de 
códigos de terceros en sus 
navegadores. 

Según cuenta Lekaroz, 
el problema es que Google 
tiene cerca de un 70% de la 
cuota de mercado y sigue 
aceptando estos ficheros. 
A principios de 2020 anun-
ció que los iba a eliminar en 

2022; al final se ha ido re-
trasando y ahora se estima 
que será efectivo en 2024, 
algo que se entiende dado 
que no existen alternativas 
viables al día de hoy.

Estas cookies favore-
cen, principalmente, a las 
páginas de la open web, es 
decir, todas aquellas que 
no necesitan un registro de 
usuario para poder utilizar 
sus servicios. Las platafor-
mas como Google, Amazon 
o Netflix tienen un valor di-
ferencial a la hora de ofrecer 
publicidad, pues conocen a 
sus usuarios gracias a sus 
cuentas personales.

Para compensar el bajo 
nivel de registro, las webs 
abiertas utilizan estas coo-
kies para conocer a sus 
usuarios. Por eso, su desa-
parición supone un gran 
problema a la hora de gene-
rar ingresos por publicidad.

Esta herramienta 
aumenta los 
beneficios de 
páginas y marcas 
anunciantes

Las plataformas 
buscan una 
alternativa viable 
a esta forma de 
segmentación

GETTY IMAGES

Alternativas en  
la ‘open web’

� Registro de ins-
cripción. El objetivo 
es conseguir que los 
usuarios naveguen en la 
web bajo un perfil que 
les permita estar iden-
tificados para generar 
publicidad acorde a sus 
preferencias.

� Soluciones de 
 identificación basa-
das en datos perso-
nales. Dar la opción al 
usuario de facilitar un 
dato personal, como 
el email, para poder 
seguir navegando con 
un identificador único 
(hasheado), lo que crea 
una cookie de primera 
parte. Esto podría ser 
discriminatorio para 
webs de pequeño ta-
maño, ya que el usuario 
puede no fiarse de un 
sitio que desconoce 
para dar sus datos, 
confianza que sí tendría 
con una web que ya 
conoce. 

� Soluciones de 
 identificación ba-
sadas en datos pro-
babilísticos. Se trata 
de coger las señales del 
usuario (identificador 
del móvil, sistema ope-
rativo), para cotejarlas 
y crear un identificador. 
Una vez generado, el 
sistema elimina esos da-
tos por ser personales. 
Cuando tiene instalados 
identificadores en mu-
chas webs, va buscando 
la probabilidad de que 
ese usuario sea el mis-
mo que el otro. No es 
fiable al 100%, pero hay 
muchas posibilidades 
de acierto. 

� Contextualidad. 
Es una solución que 
identifica a los usuarios 
por lo que les gusta, sin 
necesidad de cookies. 
En una web, todos los 
usuarios que entren 
van a tener una contex-
tualización de edad y 
género. Esto va a crear 
grupos de usuarios que 
tienen una afinidad, 
pero no se toman datos 
personales, las relacio-
nes se establecen en 
base a las visitas. 
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37000
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Lunes a sábados

744 CM² - 62%
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España

12 Septiembre, 2022
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54000
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13
España

27 Enero, 2023

Cinco Días

Entrevista 

Cadena Ser

Entrevista

El Economista

Columna Opinión
Observatorio APD

Entrevista

Entrevistas publicadas a
miembros de IAB Spain 

Mikel Lekaroz

IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación9
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 2 Viernes. 27 de enero de 2023  •  LA RAZÓN

14,1%
desde
2019

4,7%
desde
2020

2010 12.893,1M€

2012 10. 858,8M€   
2014 11.211,2M€  

2016 12.067,0M
€  

 2018 13.231,5M€  
 

       2020 10.793,6M
€

EVOLUCION DEL EMPLEO EN PUBLICIDAD

En el sector publicitario, 
la cifra de negocio en 

2021 ascendió a

127,6M€

108,9M€

La pandemia afectó 
visiblemente a las 
cifras de 2020

En el sector 
servicios, la 

cifra es de

119,3M€

En 2021, la 
inversión en medios 

estimados fue de

6161,0M€

En 2021, la inversión en 
medios controlados fue de

5.440,90M€

2017
113,1M€

2018
124,0M€

2019
131,8M€

2017

112.600

99.875

71.750

2018
2019

2020

106.575
asalariados

En 2021 el sector contaba con

44.356 EMPRESAS

98.225
Ocupados

71.650
Activos

Marketing
telefónico

1.531,3M€
�3,4%
�10,7%

En 2021...

30%
se concentraba

en Madrid
23%
Cataluña

12%
Andalucía

10%
C. Valenciana

25%
Resto2
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Digital

2482,2M€
�14,2% desde 2020

Televisión

1776,2M€
�8,3%

Radio

415,4M€
�10,8%

Penetración 54,6%

Diarios

335,9M€
�0,0%

Penetración 13,7%

Exterior

289,6M€
�30,9%
Penetración 76,9%

Revistas

120,1M€ �8,7%
Penetración 22,6%

Cine

12,5M€
�30,2%
Penetración 1,6%

Domincales

9,0M€
�26,8%

Penetración 4,6%

Penetración 87,6
%

Penetración 8
3

,3
%

INVERSIÓN EN
PUBLICIDAD EN ESPAÑA

Mailing
personalizado

1.463,6M€
�15,7% �3%

Merchandising, señalización y rótulos

1.424M€
�19% �8,8%

Branded Content

416,7M€
�16,4% �14,6%

Patrocinio deportivo

394,2M€
�2,7% �10,5%

Patrocinio y
marketing social

372,6M€
�34,2% �27%

Otros

558,7M€

En 2021, la inversión en 
publicidad en España fue de

11.601,9M€

La publicidad se 
reinventa en los 
nuevos formatos 

En un contexto convulso, la inversión publicitaria alcanza 
niveles de prepandemia con un público segmentado y digital

E
l sector de la publici-
dad, inquieto por na-
turaleza,  mantiene el 
pulso en un momento 
de constante transfor-

mación, al que se adapta de forma 
ágil y dinámica. Se multiplican los 
soportes, los formatos, 
nacen nuevas redes so-
ciales y las audiencias se 
fragmentan. Todo ello, 
además, en un contexto 
global convulso, prota-
gonizado por una guerra 
con repercusiones en la energía, 
con crisis de suministros y una in-
fl ación al alza que infl uyen, y mu-
cho, en el consumidor.  

Según el Observatorio de la Pu-
blicidad en España de la Asocia-
ción Española de Anunciantes 
(AEA), la inversión real estimada 
que registró el mercado publicita-
rio en 2021 creció, con respecto al 

2020, un 7,5%. La inversión digital 
es la que se lleva la mayor parte del 
pastel, superando los niveles de 
prepandemia. Las redes sociales y 
el «search» han liderado este incre-
mento, mientras que la televisión 
conectada y el audio digital se con-

solidan con aumentos 
destacados.

 Lidia Sanz, directora 
general de la AEA, de-
clara a LA RAZÓN que 
«todo apunta a que hay 
una recuperación, pero 

tenemos que ser muy cautos. De 
cara al año 2023, si los factores ne-
gativos se moderan, podremos 
hablar ya de una recuperación en 
torno al 4%».

Las primeras cifras conocidas del 
año 2022 apuntan ya la recupera-
ción de la que habla Lidia Sanz (el 

2,8% global en los nueve primeros 
meses del año, según InfoAdex), 
aunque con un retroceso de la te-
levisión, los medios digitales, las 
revistas y dominicales y los clasifi -
cados digitales. Por su parte, siguen 
aumentando su cuota el «search», 
las redes sociales, el cine, la publi-
cidad exterior, la prensa y la radio. 
Destaca también el incremento de 
la inversión publicitaria en infl uen-
cers.

Entre internautas, la televisión en 
abierto se mantiene como el medio 
con mayor alcance, seguida de 
Youtube, aunque entre los meno-
res de 35 años este se sitúa en pri-
mer lugar. Twitch aparece como 
una red social nicho, consumida 
principalmente por jóvenes varo-
nes. Lo habitual entre este público 
es acceder a varias redes y es ahí 
donde aparece la publicidad mul-

ticanal, siendo claramente 

POR
ELENA 
AYUSO

ESPECIAL > DÍA DE LA PUBLICIDAD

La Razón Especial

SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

PUBLICIDAD
122000

51373
Variable

2072 CM² - 200%
71202 €

2-3
España

27 Enero, 2023SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

REVISTA

5704
Mensual

1040 CM² - 200%
27400 €

172-173
España

1 Septiembre, 2022
SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

PUBLICIDAD
32000

9576
Variable

451 CM² - 70%
9625 €

170
España

31 Mayo, 2023

Forbes

Reyes Justribó  

Cinco Días

Reyes Justribó  

La Razón

Belén Acebes

IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación9 Entrevistas publicadas a

miembros de IAB Spain 



_75

MEMORIA
JULIO 2022
JUNIO 2023

events

events

events

research & standards library

academy

legal zone

events

the essence

news

research & standards library

academy

legal zone

commission

Entrevistas publicadas a
miembros de Comisiones

IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación9

El País

José Ramón Mencías, 

Presidente de la Comisión 

de Data 

RNE

Virginia Vides, Presidenta de la 

Comisión de Audio Digital

Accede aquí

El País

Sergio Barreda, Presidente 

de la Comisión de Influencers 

Accede aquí

El País Extra

SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

NUEVAS TECNOLOGIAS
758000

53721
Variable

875 CM² - 100%
55100 €

6
España

27 Enero, 2023

https://www.rtve.es/play/audios/amigos-de-la-onda-corta/amigos-onda-corta-estudio-sobre-audio-digital-2023-16-03-23/6835724/
https://elpais.com/extra/publicidad/2023-01-27/influencers-bajo-la-lupa.html
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IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación9

El País

Marcos Blanco, miembro 

de la Comisión de Redes 

Sociales  

Accede aquí

Marketing Insider Review

Paula Ávila Ferreiro, Presidenta 

Comisión Branded Content

Accede aquí

Capital Radio

Entrevista a Rubén Vara, 

Presidente de la Comisión 

de Digital Out of Home  

Accede aquí

Entrevistas publicadas a
miembros de Comisiones

https://elpais.com/extra/publicidad/2022-01-28/creatividad-para-captar-a-los-clientes-de-hoy-y-manana.html
https://www.marketinginsiderreview.com/entrevista-paula-avila-ferreiro-iab-spain/
https://capital-radio-ondemand.flumotion.com/capital-radio/ondemand/audio/mp3/low/20230210_LAMAGIADELAPUBLICIDAD.mp3
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IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación9

Canal Sur Radio

Rafael Martínez, miembro 

de la Comisión de Audio 

Digital 

Accede aquí

Capital Radio

Gema Núñez y Erik Häggblom, 

miembro y Presidente de la 

Comisión de Sostenibilidad 

Accede aquí

Capital Radio

Borja Lorenzo, miembro 

de la Comisión de Redes 

Sociales 

Accede aquí

Entrevistas publicadas a
miembros de Comisiones

http://www.canalsur.es/multimedia.html?id=1900640
https://capital-radio-ondemand.flumotion.com/capital-radio/ondemand/audio/mp3/low/20230421_LAMAGIADELAPUBLICIDAD.mp3
https://capital-radio-ondemand.flumotion.com/capital-radio/ondemand/audio/mp3/low/20221209_LAMAGIADELAPUBLICIDAD.mp3
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IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación

Huella digital de IAB Spain: WEB & RRSS

E l total de documentos publicados en la web 

de IAB Spain, relacionados con nuestras 

diferentes investigaciones y estudios, han generado 

17.000 descargas.

La web ha registrado un total de 809.921 páginas 

vistas de junio de 2022 a junio de 2023 (+ 48% VS 

2021 -2022) y la cifra récord de 265.654 usuarios 

únicos.

E n lo que se refiere a las Redes Sociales, la página de LinkedIn de IAB Spain es la 

que más ha crecido en el último año, con 3.122 nuevos seguidores registrando 

también en este periodo un total de 15.026 visualizaciones de la página y alcanzando 

los 6.500 visitantes únicos.

15.026

809.921

17.000

3.122

265.654

descargas

VISUALIZACIONES

páginas

vistas

SEGUIDORES

NUEVOS

USUARIOS

únicos

9
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IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación

Los hashtags utilizados durante las presentaciones de nuestros estudios o eventos han superado la barrera de los 6 millones de impresiones 

en Twitter en varias ocasiones. 

6,3M

5,4M

48

6,4

IMPRESIONES

IMPRESIONES

IMPRESIONES

IMPRESIONES

millones

millones

4,9M
IMPRESIONES

#IABinversion

#IABEstudioRRSS

#IABEstudioAudio

#Inspirational22

#IABEstudioMarcas

*Datos Metricool 

9
Huella digital de IAB Spain: WEB & RRSS
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Jornada de sobre influencers 

de Autocontrol  y aea

ATS Madrid 

Jornadas de Publicidad Exterior Network Next 2022 

IAB Spain, speaker
en diversos eventos
y congresos de la industria

IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación

Diversos eventos y congresos del sector han contado con miembros de IAB Spain como ponentes.

Reyes Justribó

9
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Branding Day Euskadi  

Mikel Lekaroz, Presidente de IAB Spain

WNXT 

Mikel Lekaroz, Presidente de IAB Spain

The Great Debate 

Salvatore Cospito, Presidente de la Comisión 

de Retail Media 

CTV Day

Susana Martín de los Ríos, Presidenta de la 

Comisión de Televisión Conectada 

VI Jornadas de Innovación en Radio

Elisa Escobedo, Presidenta de la Comisión 

de Audio  Digital

IAB Spain, speaker
en diversos eventos
y congresos de la industria

IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación

Diversos eventos y congresos del sector han contado con miembros de IAB Spain como ponentes.

9
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IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación

El Observatorio de la 

Publicidad Digital se lanza en 

colaboración con adjinn.  

Como novedad este año, 

hemos lanzado el Observatorio 

del Consumo Digital en España, 

en colaboración con GfK.

9 Observatorios Mensuales

Con carácter mensual,  IAB Spain lanza dos observatorios con datos sobre publicidad y consumo 

digital con el propósito de ofrecer información de valor a todos los profesionales que trabajan en la 

industria digital.
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Acción Especial
IAB Spain y sus asociados 
en los medios de comunicación

Desde el Grupo de Trabajo del TCPF se desarrolló un plan de comunicación para dar a conocer qué 

son las cookies, para qué sirven y acabar con falsos mitos sobre las mismas. El resultado fue el 

lanzamiento de 3 vídeos en las RRSS de IAB Spain.

9

¿Qué son las cookies?
Ver vídeo

¿Cuál es la función de las cookies?
Ver vídeo

Falsos mitos sobre las cookies
Ver vídeo

https://www.instagram.com/reel/ClnxKBQD9o4/
https://www.instagram.com/p/CnUJS4Nr7k5/
https://www.instagram.com/p/ComhodxjGrf/
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IAB Spain en cifras

COMISIONES
Y GRUPOS DE TRABAJO

EVENTOS

FORMACIÓN MEDIOS

HUELLA
DIGITAL

2833 17 ±9.000

±1.200 ±9M€±928M

±18.000

±17.000 ±265.654

±65.000±1.300

±48%

±70 ±8M±40 ±48M

±51.000 110
reuniones de 
COMISIONES

WEBINARS JORNADAS

15 EDICIONES
CURSOS
SUPERIORES

ASISTENTES EN DIRECTO

ALUMNOS VALOR PUBLICITARIOAUDIENCIA ESTIMADA

REGISTRADOS ÚNICOS

DESCARGAS WEB

SESIONES WEBASISTENTES PRESENCIALES

PÁGINAS VISTAS USUARIOS únicos

48M
IMPRESIONES

#Inspirational22

6,4M
IMPRESIONES

#IABEstudioMarcas

6,3M
IMPRESIONES

#IABinversion

5,4M
IMPRESIONES

#IABEstudioRRSS

PONENTES
PERSONAS ALCANZADAS

PUBLICIDAD EXTERIOR
DIGITALMEDIOS

IMPRESIONES
TWITTER

VISUALIZACIONES
EN DIFERIDO reuniones GRUPOS

DE TRABAJO
±43%

PERIODO

ANTERIOR
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Cristina Villarroya

Presidenta

Digital & Media 
Strategist Director

Julio Manso

VP of Sales & 
Marketing

Beatriz del Rey

E-commerce, CRM & 
e-sports Manager

Laura Fontanet

Directora de 
Marketing, 

Comunicación y RSC

Beatriz Medina

Directora General 
España

Samuel Martínez

Agency Partner

Cristina Barbosa

Chairwoman

Sergio Barreda

CEO

Guillermo Lázaro

CCO

Reyes Justribó

Directora General 

Íñigo de Luis

Head of strategy

Belén Acebes

Directora de 
Operaciones

Jacobo Zelada

Chief Innovation 
Officer

Vicente Femenía

Responsable de 
Inspirational & 

Formación y eventos

José Antonio Martínez

Ceo & Chairman

Mariola Olmos

Departamento de 
Formación y Eventos

Grupo de Trabajo Inspirational ‘23




